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二、说明、目录、图表目录

       2009-2016年，我国人均观影次数不断攀升，2016年中国观影人次13.7亿，人均1.7次，但我

国观影次数与美韩等电影发达国家或地区差距巨大，若考虑到尚未纳入到城市院线覆盖范围

的农村区域人口，则人均观影次数更低。在全球主要电影市场中，2016年，韩国平均每人每

年去影院观看影片4.34次，位居第 一，这一水平相当于中国城镇人口平均观影人次的4倍。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国互联网+电影院线市场竞争趋势预测及前景发

展战略研究报告》共九章。首先介绍了互联网+电影院线相关概念及发展环境，接着分析了中

国互联网+电影院线规模及消费需求，然后对中国互联网+电影院线市场运行态势进行了重点

分析，最后分析了中国互联网+电影院线面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网+电影

院线有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第一章 互联网+电影院线概述 11.1 电影产业相

关概念 11.1.1 电影产业 11.1.2 影院 41.1.3 数字电影、数字拷贝、数字银幕 51.1.4 3D电影、3D银

幕 81.1.5 IMAX电影、IMAX银幕 91.2 电影产业链 101.2.1 标准电影产业链介绍 101.2.2 大电影产

业链介绍 121.2.3 中国电影票房分账系统介绍 131.2.4 中国电影版权收入介绍 151.2.5 中国电影票

价探讨 151.3 互联网+电影院线定义及分类 171.3.1 互联网+电影院线定义 171.3.2 互联网+电影

院线分类 18 第二章2014-2017年全球电影产业及院线发展状况 192.1 2014-2017年全球电影产业

发展状况 192.1.1 全球电影收入概况 192.1.2 全球电影市场和影片排名 222.1.3 全球电影市场票房

收入分析 252.1.4 主要国家人均票房数据对比分析 262.1.5 主要国家人均观影次数对比分析

272.2 北美电影行业及院线发展状况 272.2.1 北美电影票房收入状况 272.2.2 北美观影人次及平

均票价 282.2.3 北美互联网+电影院线消费者分析 282.2.4 美国互联网+电影院线制发展概况

302.2.5 美国互联网+电影院线溯源与发展 332.2.6 美国互联网+电影院线的发展现状 382.2.7 美国
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482.3.5 印度电影业发展面临的挑战 522.3.6 印度电影行业的发展新趋势 522.4 法国电影业及院

线发展状况 542.4.1 法国电影业发展状况综述 542.4.2 法国互联网+电影院线的运营策略 572.4.3 
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西欧电影市场呈倒退倾向 652.5.3 瑞典电影业发展状况分析 682.5.4 德国电影管理体制及法律
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大地数字影院 2998.6.3 浙江时代院线 3008.6.4 四川太平洋院线 3028.6.5 辽宁北方互联网+电影院

线 305 第九章ZYZF中国电影产业及影院投资及前景预测 3089.1 电影产业投资分析 3089.1.1 中

外电影产业投融资模式分析 3089.1.2 中国电影产业投资状况分析 3109.1.3 中国电影产业投资机

会分析 3119.1.4 中国电影产业投资风险分析 3129.1.5 中国电影产业投资趋势分析 3129.2 互联

网+电影院线投资分析 3139.2.1 中国互联网+电影院线投资概况 3139.2.2 中国影院投资管理公司

分析 3149.2.3 中国影院投资效益分析 3159.2.4 中国影院投资评估模型 3209.2.5 行业利润变动趋



势分析 3219.2.6 中国互联网+电影院线加盟模式 3229.2.7 中国院线投资壁垒分析 3239.3 中国互

联网+电影院线前景及趋势预测 3249.3.1 中国影院发展前景分析 3249.3.2 巨幕成影院发展新方

向 3269.3.3 重组整合是院线发展趋势 3269.3.4 院线的互联网化发展趋势 3279.3.5 主要院线开拓

计划 3289.4 2019-2025年互联网+电影院线发展预测分析 3329.4.1 中国互联网+电影院线行业影

响因素分析 3329.4.2 2019-2025年中国城市互联网+电影院线票房收入预测 3339.4.3 2019-2025年

中国城市互联网+电影院线放映场次预测 3339.4.4 2019-2025年中国城市互联网+电影院线观影
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