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一、报告报价

《2018-2024年中国电影行业前景研究与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       虽然2016年电影票房市场增速放缓，但从中长期来看中国电影票房仍将维持较高的增长速

度。主要原因在于中国人均观影次数和每百万人口票房金额与北美地区存在较大差距，2016

年中国人均观影次数为1次，北美地区为3.8次，2016年中国每百万人口票房金额为0.33亿元，

北美地区为2.19亿元。随着中国居民消费水平上升、城市化进程的深入和对文化产品的需求，

电影市场还有较大的发展空间。目前2017年中国电影市场总票房已达到559亿元，同比增

长13.45%。预计到2018年全国电影票房收入将近650亿元。         在今天这个时代，影视产业的

外延发生了很大的变化，这既包括我们消费者基数的暴增，即产品受众人口基数的极大增加

；也包括媒介形态的变迁，即移动互联网带来的媒介迭代效应。这些来自于电影产业外部环

境的变化，已经剧烈到可以带来对于整个产业来说都是颠覆级的文化挑

战&mdash;&mdash;&mdash;不仅会颠覆传统电影类型的市场格局，甚至&ldquo;电影&rdquo;本

身的定义都有可能会被改写，因为现在的电影产品所面对的，是和之前任何时代都几乎完全

不一样的&ldquo;消费者&rdquo;。       目前，我国国内资本较为充裕，且外部资本投资电影行

业的意愿较强，对高度依赖资本投入的电影行业形成了较为有利的发展环境。电影产业投融

资渠道的拓宽，不仅有利于电影制片产业的发展，为电影企业进一步延伸产业链也提供了重

要支持。同时，国内外各种电影产业基金的积极参与，特别是其在内部管理、财务制度、金

融工具使用等方面的丰富经验，将对整个中国电影产业链的发展产生积极影响。 报告目录第

1章：中国电影产业发展环境分析1.1 电影产业综述1.1.1 电影产业定义1.1.2 电影产业产业链分

析1.1.3 电影产业研究对象分析1.2 电影行业相关政策环境分析1.2.1 电影行业政策点评1.2.2 电影

行业政策趋势分析（1）国家对3D、巨幕等高新技术支持力度加大（2）进口限制进一步放

宽1.3 电影行业经济环境分析1.3.1 国际宏观经济环境分析与预测（1）美国宏观经济环境分析

（2）欧洲宏观经济环境分析（3）日本宏观经济环境分析（4）新兴国家宏观经济环境分析

（5）国际经济展望1.3.2 国内宏观经济环境分析与预测（1）国内经济现状1）国内GDP增长情

况2）固定资产投资增速分析3）进出口分析（2）国内经济展望1.3.3 宏观经济对电影行业影响

分析（1）宏观经济对国际电影行业的影响（2）宏观经济对中国电影制片业的影响（3）宏观

经济对中国电影发行业的影响（4）宏观经济对中国电影放映业的影响1.4 电影行业社会环境

分析1.4.1 居民收入及消费分析（1）居民人均收入增长情况分析（2）居民消费水平分析（3）

居民消费结构分析1.4.2 居民观影习惯分析 第2章：国际电影产业发展分析及经验借鉴2.1 全球

电影产业发展分析2.1.1 全球电影产业发展概况（1）全球电影产业发展现状（2）全球电影产

业规模情况2.1.2 全球电影票房收入规模（1）全球电影票房收入规模（2）全球电影票房地区

分布2.1.3 全球主要国家票房排行2.1.4 主要国家本土电影市场份额2.1.5 全球银幕数量2.1.6 全国



主要市场平均观影次数2.2 美国电影产业发展分析2.2.1 美国电影产业政策环境（1）分级制（2

）政府支持2.2.2 美国电影票房收入（1）电影票房总收入（2）3D电影票房收入2.2.3 美国电影

观影人次及平均票价2.2.4 全球电影历史票房排行榜2.2.5 美国电影产业发展模式（1）电影融资

模式（2）电影制作模式1）明星制2）流水线生产机制（3）电影发行模式1）国内发行机制2

）海外发行机制（4）电影放映模式1）院线制2）窗口化放映策略3）海外投资影院建设2.2.6 

美国电影产业营销战略与典型案例（1）营销战略（2）产业整合营销（3）网络营销典型案例

分析2.3 欧洲电影产业发展分析2.3.1 欧洲电影产业政策环境（1）投融资方面政策1）直接资

助2）号召官方金融机构进行投资（2）制作、发行、放映方面政策1）培训影视专业人员2）

赞助&ldquo;欧罗巴电影院网络&rdquo;（Europa Cinemas）3）鼓励电影业全面数字化（3）产

业促进方面政策1）举办电影节和电影展览2）帮助建立欧洲动画电影协会3）鼓励与第三国合

作4）保护电影和视听遗产2.3.2 欧洲主要国家电影票房收入2.3.3 欧洲主要国家平均票价对

比2.3.4 欧洲主要国家人均观影次数对比2.3.5 欧洲主要国家国产片份额2.3.6 欧洲主要国家电影

票房排行榜2.4 韩国电影产业发展分析2.4.1 韩国电影产业政策环境（1）融资方面的扶持（2）

电影配额制（Screen quota）扶持本土电影（3）取消电影审查制，发展类型电影2.4.2 韩国电影

票房收入2.4.3 韩国电影观影人次2.4.4 韩国电影国产片份额2.4.5 韩国电影票房排行榜2.4.6 韩国

电影产业崛起分析（1）韩国电影崛起表现（2）韩国电影崛起原因1）政府扶持2）模仿好莱

坞3）财团支持4）重抓影片质量5）重视观众口味2.5 日本电影产业发展分析2.5.1 日本电影产

业政策环境2.5.2 日本电影票房收入2.5.3 日本电影平均票价2.5.4 日本电影观影人次2.5.5 日本动

画电影市场分析2.6 印度电影产业发展分析2.6.1 印度电影产业政策环境（1）分级制力保电影

市场健康发展（2）政府扶持影院建设2.6.2 印度电影票房收入2.6.3 主要企业市场占有率2.6.4 

印度电影国产片份额2.6.5 印度电影票房排行榜2.6.6 印度电影产业的特征与经验（1）投融资方

面1）政府鼓励国内企业投资电影业2）积极吸引外资（2）制作方面1）歌舞片是最主要的电

影类型2）电影明星的作用举足轻重（3）发行、放映方面1）看电影成为全民习惯2）本土电

影的市场份额远高于国外电影3）庞大的海外市场2.7 香港电影产业发展分析2.7.1 香港电影产

业政策环境2.7.2 香港电影市场整体情况2.7.3 香港电影票房收入2.7.4 香港电影票房排行榜2.8 国

际电影产业经验借鉴2.8.1 政策方面经验借鉴2.8.2 产品结构经验借鉴2.8.3 龙头企业经验借

鉴2.8.4 投融资体系经验借鉴2.8.5 营销战略经验借鉴2.8.6 院线建设经验借鉴2.8.7 电影产业链延

伸经验借鉴2.8.8 电影技术经验借鉴2.8.9 盗版打击经验借鉴 第3章：中国电影产业发展现状与

趋势分析3.1 中国电影产业发展状况分析3.1.1 电影产业发展历程3.1.2 电影发展新特征（1）IP

全面爆发，热潮不断（2）&ldquo;自来水&rdquo;口碑营销助力电影票房（3）在线购票平台竞

争如火如荼（4）导演更迭换代，&ldquo;90后&rdquo;观众成主力3.2 中国电影产业经营情况分

析3.2.1 电影产业产量规模分析3.2.2 电影产业市场规模分析（1）电影产业收入总规模（2）前



十地区电影票房收入（3）国产与进口片比较分析3.2.3 电影产业营收来源分析（1）国内票房

营收来源1）国产影片票房收入2）进口影片票房收入（2）海外销售及票房来源（3）国内非

票房收入3.2.4 电影平均票价3.2.5 电影观影人次3.2.6 电影票房排行榜（1）电影票房排行榜（2

）票房过亿影片3.2.7 电影票房区域分布特征（1）发达地区占据主导地位（2）二三线城市快

速增长（3）农村放映工程全面实施3.3 中国二级电影和农村电影市场发展分析3.3.1 二级电影

市场发展分析（1）二级电影市场发展现状（2）二级电影市场竞争状况（3）二级电影市场存

在问题（4）二级电影市场发展策略3.3.2 农村电影市场发展分析（1）农村电影市场发展现状1

）农村电影市场概况2）农村电影院线3）农村电影放映场次（2）农村电影市场竞争状况1）

院线竞争格局2）域竞争格局（3）农村电影市场存在问题1）公共服务不到位2）市场培育有

待加强（4）农村电影市场发展策略3.4 中国电影档期市场分析3.4.1 电影档期发展特点（1）电

影档期定义特点（2）电影档期的意义（3）中国电影档期的现状3.4.2 主要档期市场分析（1）

暑期档市场分析（2）国庆档市场分析（3）贺岁档市场分析3.5 中国电影产业发展趋势与前景

分析3.5.1 电影产业发展趋势分析（1）更加注重影片质量（2）更加注重结构调整（3）更加注

重公益服务（4）更加注重科技创新（5）更加注重国际市场3.5.2 电影产业发展前景分析（1）

电影业产量规模预测（2）电影业营收规模预测 第4章：中国电影制片业发展现状与趋势分

析4.1 中国电影制片业产量与生产格局4.1.1 电影制片业发展现状4.1.2 电影制片业产量分析（1

）电影制片业产量1）电影制片业纪录片产量2）电影制片业科教片产量3）电影制片业动画片

产量4）电影制片业特种片产量5）电影制片业故事片产量（2）电影制片业生产格局4.2 中国

电影制片业经营情况与转型升级4.2.1 电影制片业市场规模（1）电影制片业投入产出水平（2

）电影制片业市场规模分析4.2.2 电影制片格局转型分析（1）中国电影制片机构市场份额分析

（2）国有制片机构分析（3）民营制片机构析（4）合拍片市场现状（5）非传统电影生产机

构发展现状4.2.3 国产电影投资回报分析（1）电影制片业资金回收渠道（2）电影投资回报率

（3）国产电影盈利原因分析1）投资额度方面2）主演阵容方面3）电影类型方面4）制片发行

发面5）上映档期方面6）观众基础方面7）收入多元化方面（4）国产电影投资回收典型案例1

）《人在囧途之泰囧》2）《喜羊羊》系列3）《画皮2》4.3 中国电影制片业发展趋势分析4.3.1

电影制片业发展策略分析4.3.2 电影制片业发展趋势分析 第5章：中国电影发行业发展现状与

趋势分析5.1 中国电影发行业发展概况5.1.1 电影发行市场概况5.1.2 电影发行模式分析（1）发

行模式分类（2）进口电影发行模式（3）发行分账方式5.1.3 电影发行企业分类5.2 中国电影发

行业竞争分析5.2.1 电影发行市场集中度分析5.2.2 电影发行市场竞争格局分析5.3 中国电影营销

模式与典型案例分析5.3.1 商业大片营销案例分析（1）影片基本资料（2）影片优劣势分析（3

）营销策略分析（4）营销效果分析5.3.2 小成本影片营销案例分析（1）影片基本资料（2）营

销策略分析（3）营销效果分析5.3.3 文艺影片营销案例分析（1）影片基本资料（2）营销策略



分析5.3.4 系列电影营销案例分析（1）影片基本资料（2）影片分析（3）营销策略分析5.3.5 热

门电影营销模式分析（1）《画皮2》（2）《泰囧》（3）《桃姐》5.4 中国电影发行业发展趋

势5.4.1 电影发行业资本市场化5.4.2 海外发行业务不断加强5.4.3 电影发行企业将注重网络构

建5.4.4 竞争越来越激烈 第6章：中国电影放映业发展现状与趋势分析6.1 电影院线市场发展现

状与趋势分析6.1.1 电影院线发展规模分析6.1.2 电影院线市场竞争分析（1）电影院线集中度分

析（2）电影院线竞争格局分析（3）电影院票房分布6.1.3 重点城市院线市场发展分析（1）电

影票房区域格局分析（2）北京市院线市场分析（3）上海市院线市场分析（4）广州市院线市

场分析（5）深圳市院线市场分析（6）成都市院线市场分析（7）武汉市院线市场分析（8）

重庆市院线市场分析（9）杭州市院线市场分析（10）南京市院线市场分析（11）苏州市院线

市场分析6.1.4 农村数字院线发展分析（1）农村数字电影放映工程简介（2）农村数字院线发

展规模分析（3）农村数字院线区域分布格局6.1.5 电影网络院线发展分析（1）电影网络院线

联盟的形成及发展（2）电影网络院线联盟运作机制分析（3）电影网络院线利益格局分析（4

）电影网络院线对城市院线影响分析6.1.6 电影院线扩张模式分析（1）加盟模式1）模式内涵

解析2）典型案例分析3）模式优缺点分析（2）万达模式1）模式内涵解析2）典型案例分析3

）模式优缺点分析（3）&ldquo;数字放映+二级市场&rdquo;模式1）模式内涵解析2）典型案例

分析3）模式优缺点分析（4）全产业链扩张模式1）模式内涵解析2）典型案例分析3）模式优

缺点分析6.1.7 电影院线发展趋势分析6.2 电影院市场发展现状与趋势分析6.2.1 电影院发展规模

及竞争分析（1）电影院规模及增长情况（2）电影院竞争格局分析6.2.2 重点城市影院发展分

析（1）电影院区域市场格局分析（2）北京影院发展分析（3）上海影院发展分析（4）广州

影院发展分析（5）深圳影院发展分析（6）重庆市影院发展分析6.2.3 电影票价需求调研及走

势分析（1）电影票价走势分析（2）影院观众票价需求调研1）观众认可的合理票价调查2）

观众愿意接受的最高票价调查（3）电影票定价建议6.2.4 电影院经营模式分析（1）电影院经

营业务分析1）票房业务分析2）卖品业务分析3）广告业务分析4）其他业务分析（2）电影院

客户群体分析（3）电影院会员服务模式分析（4）电影院销售策略和手段分析（5）电影院运

营成本分析（6）电影院盈利模式分析（7）电影院经营模式创新路径6.2.5 电影院发展趋势分

析 第7章：中国不同类型电影市场分析与发展前景7.1 中国数字电影市场分析与发展前景7.1.1 

数字电影发展分析7.1.2 数字电影优势分析7.1.3 数字电影市场分析（1）市场表现（2）数字银

幕（3）中影数字院线发展分析7.1.4 数字电影发展前景（1）国家政策扶持（2）数字电影成为

广告发布新载体（3）数字电影发展设施不断完善7.2 中国3D电影市场分析与发展前景7.2.1 3D

电影发展分析7.2.2 3D电影盈利能力7.2.3 3D电影优势分析（1）数字3D放映技术提供了良好的

立体显示效果（2）数字立体放映系统安装方便、操作简单（3）数字技术简化了立体影片制

作工艺（4）数字技术丰富了节目内容（5）数字立体电影可以提高票房收入7.2.4 3D电影发展



前景（1）3D电影成为市场发展热点（2）3D电影技术不断更新7.3 中国IMAX电影市场分析与

发展前景7.3.1 IMAX电影发展分析7.3.2 IMAX电影银幕现状7.3.3 IMAX电影需求分析7.3.4 IMAX

电影发展前景（1）IMAX电影火爆偶然性较大（2）部分地区的消费者消费能力未必跟得上

（3）IMAX技术并非一家独大 第8章：中国电影产业消费者行为调研8.1 消费者题材偏好调

研8.1.1 不同性别电影题材偏好调研8.1.2 不同年龄电影题材偏好调研（1）20岁以下电影题材偏

好调研（2）20-40岁电影题材偏好调研（3）40岁以上电影题材偏好调研8.2 消费者行为习惯调

研8.2.1 不同性别观众结构调研（1）男性观众结构调研（2）女性观众结构调研8.2.2 不同年龄

观众结构调研（1）观众结构调研总体情况（2）15-24岁观众结构调研（3）25-39岁观众结构

调研（4）40-50岁观众结构调研8.2.3 观众消费频次调研（1）不同性别观众消费频次调研（2

）不同年龄观众消费频次调研（3）不同职业观众消费频次调研（4）不同学历观众消费频次

调研8.2.4 观众消费时间选择调研（1）节假日与非节假日选择调研（2）一周时间内消费时间

选择调研（3）一天时间内消费时间选择调研（4）去影院看电影的时机调研（5）随行人和人

数调研8.2.5 观众影院选择考虑因素调研8.2.6 观众选择电影因由调研8.2.7 观众观看电影的途径

调研8.2.8 观众片源产地喜好调研（1）观众片源产地喜好调研总体情况（2）不同年龄观众片

源产地喜好调研 第9章：中国电影进出口市场分析9.1 中国电影进口市场分析9.1.1 中国电影进

口片票房收入9.1.2 中国电影进口片票房排行榜9.2 中国电影出口市场分析9.2.1 中国电影出口营

收情况9.2.2 中国电影海外观众实证调研（1）调研对象（2）调研结果1）中国电影国际影响

力2）海外观众关注中国电影情况3）海外观众了解中国电影渠道4）海外观众观看中国电影渠

道5）海外观众不关注中国电影原因6）海外观众认为中国电影需改进方面7）海外观众最喜欢

的电影类型8）海外观众最喜欢的中国导演9）海外观众最喜欢的中国演员9.3 中国电影海外推

广建议9.3.1 政府政策扶植9.3.2 海推公司的集团化发展9.3.3 明确影片的市场定位9.3.4 注重其他

市场的开发9.3.5 成立专业的海外运作团队9.3.6 实现海外推广的多元化 第 10章：中国新媒体对

电影产业的影响分析10.1 中国新媒体在电影中应用分析10.1.1 新媒体发展分析（1）手机发展

分析（2）IPTV发展分析（3）数字电视发展分析（4）移动电视发展分析10.1.2 新媒体在电影

产业中的应用（1）手机与电影（2）IPTV与电影（3）数字电视与电影（4）移动电视与电

影10.2 新媒体发展对电影产业的影响10.2.1 新媒体给电影产业带来的机遇（1）开辟新的资本

回收渠道（2）满足观众多样化的消费需求（3）提供新的播放平台（4）电影发行的重要渠

道10.2.2 新媒体给电影产业带来的挑战（1）盈利模式尚在摸索（2）扰乱电影市场的新媒体

（3）电影盗版的规制难度增加（4）对产业的运营管理提出挑战 第 11章：中国电影产业主要

企业经营分析11.1 中国电影制片发行企业领先个案分析11.1.1 中国电影集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业运营特色

分析（5）企业发展方向分析（6）企业经营状况优劣势分析11.1.2 华谊兄弟传媒股份有限公司



经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析1）企业主要经济指标分析2）

企业盈利能力分析3）企业运营能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分析（3）企

业电影作品情况（4）企业运营特色分析（5）企业组织架构分析（6）企业经营模式分析（7

）企业经营状况优劣势分析（8）企业发展战略分析（9）企业投资兼并与重组11.1.3 上海电影

（集团）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电

影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.4 乐视影业（北京）有限公司经营情况分析（1

）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣

势分析11.1.5 橙天嘉禾娱乐（集团）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业

经营情况分析1）企业主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业运营能力分析4）企业

偿债能力分析5）企业发展能力分析（3）企业电影作品情况（4）企业运营特色分析（5）企

业经营状况优劣势分析11.1.6 博纳影业集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2

）企业经营情况分析1）营收分析2）票房分析3）博纳影院分析（3）企业运营特色分析（4）

企业电影作品情况（5）企业经营状况优劣势分析11.1.7 北京光线传媒股份有限公司经营情况

分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业运营

特色分析（5）企业经营状况优劣势分析11.1.8 新丽传媒股份有限公司经营情况分析（1）企业

发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分

析11.1.9 北京小马奔腾影业有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况

分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.10 北京完美影视传媒有限责

任公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析11.1.11 长影集团有限责任公司经营情况分析（1）企业发展简

况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.12 

西部电影集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企

业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.13 峨眉电影集团有限责任公司经营情况分

析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状

况优劣势分析11.1.14 珠江电影制片有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业

经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.15 潇湘电影集团有

限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业电影作品情况（3）企业经营状况优劣

势分析11.1.16 八一电影制片厂经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.17 中影华纳横店影视有限公司经

营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业电影作品情况（3）企业经营状况优劣势分

析11.1.18 北京新画面影业有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况

分析（3）企业电影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.1.19 北京今典影业有限公司经



营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电影作品情况（4）企

业经营状况优劣势分析11.1.20 华夏电影发行有限责任公司经营情况分析（1）企业发展简况分

析（2）国产影片经营业绩（3）进口影片经营业绩（4）企业经营状况优劣势分析11.1.21 海润

影视制作有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业电

影作品情况（4）企业经营状况优劣势分析11.2 中国电影院线领先个案分析11.2.1 万达电影院

线股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业市场规模分析（3）企业票房

业绩分析（4）企业加盟影院概况（5）企业投资情况分析（6）企业运营特色分析（7）企业

经营状况优劣势分析11.2.2 中影星美电影院线有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析

（2）企业票房业绩分析（3）企业院线扩张效率（4）企业运营特色分析（5）企业明星影院

（6）企业经营状况优劣势分析11.2.3 上海联和电影院线有限责任公司经营情况分析（1）企业

发展简况分析（2）企业市场业绩分析（3）企业加盟影院概况（4）企业经营状况优劣势分

析11.2.4 北京新影联影业有限责任公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业市场业

绩分析（3）企业加盟影院概况（4）企业运营特色分析（5）企业经营状况优劣势分析11.2.5 

深圳市中影南方电影新干线有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业市场规

模分析（3）企业票房业绩分析（4）企业加盟影院概况（5）企业运营特色分析（6）企业经

营状况优劣势分析11.2.6 广州金逸珠江电影院线有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分

析（2）企业票房业绩分析（3）企业加盟影院概况（4）企业经营状况优劣势分析11.2.7 浙江

时代电影院线股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业影院规模及布局分析（3）企业

市场业绩分析（4）企业投资扩张计划分析（5）企业发展模式及经验分析（6）企业经营状况

优劣势分析11.2.8 辽宁中影北方电影院线有限责任公司（1）企业发展简况分析（2）企业影院

规模及布局分析（3）企业市场业绩分析（4）企业发展模式及经验分析（5）企业经营状况优

劣势分析11.2.9 四川太平洋电影院线有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业

市场规模分析（3）企业票房业绩分析（4）企业运营特色分析（5）企业经营状况优劣势分

析11.2.10 世纪环球电影院线发展有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业市

场规模分析（3）企业经营状况优劣势分析11.3 中国电影院领先个案分析11.3.1 北京耀莱成龙

国际影城五棵松店（1）影院选址环境分析（2）影院硬件设施分析（3）影院经营业绩分析

（4）影院经营项目分析（5）影院营销策略分析（6）影院经营优劣势分析11.3.2 首都华融电

影院（1）影院发展简况分析（2）影院选址环境分析（3）影院硬件设施分析（4）影院经营

业绩分析（5）影院经营项目分析（6）影院运营特色分析（7）影院经营优劣势分析11.3.3 上

海万达国际电影城五角场店（1）影院选址环境分析（2）影院硬件设施分析（3）影院经营项

目分析（4）影院经营业绩分析（5）影院运营特色分析（6）影院经营优劣势分析11.3.4 深圳

嘉禾影城（1）影院发展简况分析（2）影院选址环境分析（3）影院硬件设施分析（4）影院



经营业绩分析（5）影院经营项目分析（6）影院运营特色分析（7）影院经营优劣势分

析11.3.5 北京UME华星国际影城（1）影院选址环境分析（2）影院硬件设施分析（3）影院经

营业绩分析（4）影院运营特色分析（5）影院经营优劣势分析11.3.6 北京UME国际影城双井

店（1）影院选址环境分析（2）影院硬件设施分析（3）影院经营业绩分析（4）影院运营特

色分析（5）影院经营优劣势分析 第 12章：中国电影产业投融资分析12.1 中国电影产业投资

机会与风险分析12.1.1 电影产业投资机会分析（1）单一影片市场（2）院线市场（3）影视器
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