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一、报告报价

《2018-2024年中国微型客车市场前景研究与投资策略报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      微型汽车一般是指发动机排量不超过1.1L，车身长度、宽度、高度不超过3.8m、1.6m和2m

，最大载货量不超过6kg的汽车。微型汽车产品具有燃料消耗少、使用费用低、占地面积小、

用途多、适应性广等特点，包括微型轿车、微型客车和微型货车。经过２０多年的发展，我

国的微型汽车业快速增长，成为汽车行业中增长速度最快的车种之一，成为汽车生产和消费

市场的重要拉动力量和生力军。我国的微型汽车在国际上也有着一定的竞争能力，在价格、

质量等方面具有一定的比较优势，在开拓国际市场上形成了一定的实力。目前，微型车在汽

车行业的比重已增加到31．65％，并已初步形成了长安、天津汽车、昌河、柳州五菱和哈飞

五大微型汽车企业，这五家汽车的生产集中度超过了9％。

     最近几年以来，微型汽车行业在国家产业政策和市场竞争的作用下，迎来了新的发展机遇

，潜在的市场空间将不断扩大，行业整体水平在日益激烈的竞争中将有较大幅度的提高。

 

微型汽车行业出现了新的市场特征：     1   产品呈现高档化、环保安全化   国内微型轿车新产

品动力配置集中在1.1L黄金排量，成为最近两年以来国内微型轿车市场最明显的变化，它是

微型汽车厂家针对市场变化需求及大中城市对1L排量微型轿车限行政策，为获得生存和进一

步发展的空间所做出的选择。各大厂家的最新一代微型车排放完全达到欧II标准，基本配置

档次明显提高，用户根据需要还可选装助力转向、自动档、ABS、安全气囊和中控门锁等，

甚至包括高级音响和DVD、电子导航选装件。而且随着购买能力提高，消费者已经逐渐脱离

了以前一味对车辆经济性的要求，现在对舒适性、安全性和个性化的要求也已经大大提高。

产品发展趋势上，化油器车型已退出微车市场，微型汽车实现了全部电喷化的换代。今后的

微型轿车将告别低档、简陋，迈向高档化、个性化、安全环保之路。       2   产品更新速度加快

，产品线长度和深度不断加大   为适应新形势和满足市场需求，近年来推出的微型车新品之多

、更新速度之快、产品档次之高、市场影响之大都是前所未有的。微型汽车新产品的内涵正

在扩大，上市速度明显加快，几大微型汽车厂家已制定了推出新产品的计划，不是一年推出

一个新产品，而是几个新产品。长安、五菱等企业纷纷调整产品结构，不断推出新车型新品

种，形成了从微货、微客到微轿的多系列产品梯度格局，产品价格为2～8万，满足了不同层

次的消费需求。       3   产品突出品牌价值特征，市场竞争延伸到多方位   目前，全球三大汽车

公司通用、福特、丰田通过控股和合资经营的方式，进入国内微型车行业，国内微型汽车市

场将成为世界汽车公司激烈角逐的新场所。在竞争激烈的微车领域，汽车企业更加注重品牌

和形象展示。新产品开发方面，微型汽车企业已开始打破单纯从国外引进的途径，多采取合

作方式，强调理念性和时效性，以树立企业的品牌形象。上汽通用五菱汽车股份有限公司，



其在国内推出的第 一款微车雪佛兰SPARK正是倚靠通用汽车雄厚的全球研发实力和品牌优势

，成为全球畅销的品牌之一，其全球销量在通用汽车公司所有品牌中占首位。    资料来源：

公开资料整理

 

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国微型客车市场前景研究与投资策略报告》共十

章。首先介绍了微型客车行业市场发展环境、微型客车整体运行态势等，接着分析了微型客

车行业市场运行的现状，然后介绍了微型客车市场竞争格局。随后，报告对微型客车做了重

点企业经营状况分析，最后分析了微型客车行业发展趋势与投资预测。您若想对微型客车产

业有个系统的了解或者想投资微型客车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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