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二、说明、目录、图表目录

      数据显示，产量从2005年的3105.58万台增长至2016年的9238.30万台，年复合增长率为9.51%

，2017年中国电冰箱累计产量将达9883.2万台，同比增长约6.9%。  

      城市市场较早完成了冰箱的普及，在经历了以旧换新和节能补贴等一系列政策的刺激后，

大部分城市消费者都对冰箱有一定的产品认知，保留了一定的使用习惯。城市市场品质升级

主要体现在，在新一波更新换代中，消费者对冰箱的温区结构和保鲜效果开始有一定的要求

，以法式多门和十字4门为代表的多温区产品持续高增长，保鲜效果也成为企业宣传的侧重点

。

      据数据显示，在城市市场中接近30%的消费者选择了多温区产品，其中法式多门和十字4门

分别占15%和11%，其他多门等异型门产品市场也迅速兴起。多温区产品充分满足消费者对食

材进行分类和精细化存储的需求，符合当代年轻人的精致生活的态度。同时在城市市场，尤

其是一线城市，受房屋格局的限制，两三门仍有一定的市场空间，其中高端风冷两三门在无

霜和保鲜方面的优势明显，也成为城市市场品质升级中的增长点。

      农村市场家电整体的普及节奏要比城市市场慢一拍，各品类的使用需求也与城市市场有所

差异。其中冰箱市场以大容积为需求重点，尤其是大容积对开门产品备受青睐。一方面农村

市场对冰箱基本没有尺寸上的限制，另一方面大容积对开大气的外观一定程度上迎合了消费

者的心理需求。在农村市场，对开门产品零售量占比接近18%，同比增长3.1%。未来这一市

场仍有扩大的空间。

      综合以上，区域消费特点已经出现分化。企业在面对不同的区域市场需要进行针对性的产

品布局，来抓住行业增长的机会点，同时提高自身产品线的整体效率。
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