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二、说明、目录、图表目录

      随着我国经济水平提高、社会公众健康意识觉醒以及网购消费群体扩张，医药电商有望在

未来逐步打开潜在的市场空间，并在提高药品流通率、降低药品价格方面发挥更重要的作用

。在此背景下，互联网+连锁药店未来前景乐观。  

      目前，互联网+连锁药店行业主要参与者主要包括传统连锁药店行业、平台类医药电商、

自营型医药电商和第三方平台。与传统线下连锁药店相比较，互联网+连锁药店具有的优势时

期规模增长的最大动力。首先，互联网+连锁药店相对于线下连锁药店覆盖面积更大，销售不

局限于某个地区，而是面向全国，具有先天独到的地域性优势。

      其次，随着网络的发展，网民数量暴涨，而电子商务的发展拉动了网购消费的上涨，年轻

一族的消费行为逐渐发生转变，网上药店更符合年轻人的这种习惯性的消费行为。

      因此，医药电子商务既是大势所趋，又是社会发展的必然。目前，在政策尚未放开之际，

我国医药电商B2C市场规模便已达286亿元，一旦政策松绑，市场必将迎来爆发式增长，千亿

乃至万亿规模不是问题。
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