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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;高尔夫&rdquo;是荷兰文kolf的音译，意思是&quot;在绿地和新鲜氧气中的美好生

活&quot;。高尔夫球是一种以棒击球入穴的球类运动。如今，高尔夫球运动已经成为贵族运

动的代名词，但是它是由一群牧羊人发明的！&ldquo;高尔夫&rdquo;原意为&ldquo;在绿地和

新鲜空气中的美好生活&rdquo;。它是一种把享受大自然乐趣、体育锻炼和游戏集于一身的运

动。2009-2017年中国高尔夫球（95063200）进出口数据统计表     年份   出口（个、千美元）   

进口（个、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   226942137   59,095   3777924   5,365      

2010年   259438151   77,828   5946146   7,678       2011年   206628646   67,952   7476857   10,124       2012

年   231747864   80,316   14060980   12,901       2013年   225306141   74355   12634890   14870       2014年  

182475477   57,446   15792463   16,175       2015年   **   **   **   **       2016年   **   **   **   **       2017年  

**   **   **   **   数据来源：中国海关、智研数据研究中心整理2009-2017年中国高尔夫球

（95063200）进出口平均单价分析     年份   进口平均价格（美元/个）   出口平均价格（美元/

个）       2009年   1.42   0.26       2010年   1.29   0.30       2011年   1.35   0.33       2012年   0.92   0.35       2013

年   1.18   0.33       2014年   1.02   0.31       2015年   **   **       2016年   **   **       2017年   **   **   数据来源

：中国海关、智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国互联网+高尔夫球市场前景研究与产业竞争格

局报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。

 报告目录： 第.一章 中国互联网+高尔夫球行业发展综述

1.1 &ldquo;互联网+高尔夫球&rdquo;行业概念界定

1.1.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出及内涵

（1）&ldquo;互联网+&rdquo;的提出

（2）&ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

1.1.2 &ldquo;互联网+高尔夫球&rdquo;行业的内涵

1.1.3 本报告的研究范围



1.2 中国互联网+高尔夫球行业发展背景

1.2.1 中国互联网+高尔夫球行业政策背景分析

（1）行业管理体制分析

（2）行业发展规划分析

（3）行业政策动向分析

（4）政策环境对行业的影响

1.2.2 中国互联网+高尔夫球行业经济背景分析

（1）宏观经济环境分析

1）国际宏观经济运行分析

2）国内宏观经济运行分析

3）宏观经济发展对行业的影响

（2）关联产业发展背景

1）中国电子商务发展状况分析

2）中国大数据产业发展状况分析

3）中国互联网产业发展状况分析

截至 2017 年 12 月，我国网民规模达 7.72 亿，全年共计新增网民 4074 万人。互联网普及率为

55.8%，较 2016 年底提升 2.6 个百分点。2016年6月-2017年12月我国网民规模及互联网普及率

统计     年份   网民数（万人）   互联网普及率（%）       2012年6月   53760   39.9       2012年12月  

56400   42.1       2013年6月   59056   44.1       2013年12月   61758   45.8       2014年6月   63200   46.9      

2014年12月   64875   47.9       2015年6月   66769   48.8       2015年12月   68826   50.3       2016年6月  

70958   51.7       2016年12月   73125   53.2       2017年6月   75116   54.3       2017年12月   77198   55.8   数

据来源：公开资料整理我国网民规模及互联网普及率走势图数据来源：公开资料整理

我国网民规模继续保持平稳增长。互联网模式不断创新、线上线下服务融合加速以及公共服

务线上化步伐加快，成为网民规模增长推动力。2017 年，习近平总书记在十九大报告中多次

提及互联网，互联网在经济社会发展中的重要地位更加凸显，我国向网络强国建设目标持续

迈进。过去一年，中国互联网产业发展加速融合，&ldquo;中国制造 2025&rdquo;全面实施、

工业互联网全力推进，&ldquo;互联网+&rdquo;持续助推传统产业升级；互联网、大数据、人

工智能和实体经济从初步融合迈向深度融合的新阶段，转型升级的澎湃动力加速汇集；数字

经济成为经济发展新引擎，互联网和数字化推动传统经济向互联网经济升级和转型；信息化

服务普及、网络扶贫大力开展、公共服务水平的提升，让广大人民群众在共享互联网发展成

果上拥有了更多获得感。

截至 2017 年 12 月，我国手机网民规模达 7.53 亿，较 2016 年底增加 5734 万人。网民中使用手



机上网人群的占比由 2016 年的 95.1%提升至 97.5%，网民手机上网比例继续攀升。2012-2017年

中国手机网民规模及其占网民比例数据来源：公开资料整理

2017 年，移动互联网主要呈现三个特点：服务场景不断丰富、移动终端规模加速提升、移动

数据量持续扩大。首先，各类综合移动应用平台不断融合社交、信息服务、金融、交通出行

及民生服务等功能，打造一体化服务平台，扩大服务范围和影响力；其次，以手机为中心的

智能设备，成为&ldquo;万物互联&rdquo;的基础，车联网、智能家电促进&ldquo;住行&rdquo;

体验升级，构筑个性化、智能化应用场景；最后，在人口红利逐渐消失、网民规模趋于稳定

的同时，海量移动数据成为新的价值挖掘点，庞大的数据量与&ldquo;大数据&rdquo;处理技术

深度结合，为移动互联网产业创造更多价值挖掘空间。

4）关联产业发展对行业的影响

1.2.3 中国互联网+高尔夫球行业技术背景分析

（1）云计算技术发展现状及未来趋势分析

（2）物联网技术发展现状及未来趋势分析

（3）通信技术的发展现状及未来趋势分析

（4）互联网相关技术对行业的影响总结

 第二章 中国互联网+高尔夫球行业发展现状及前景

2.1 中国互联网+高尔夫球行业市场发展阶段分析

2.1.1 互联网+高尔夫球行业发展阶段研究

2.1.2 中国互联网+高尔夫球行业细分阶段发展特点

2.2 互联网给高尔夫球行业带来的冲击和变革分析

2.2.1 互联网时代高尔夫球行业大环境变化分析

2.2.2 互联网给高尔夫球行业带来的突破机遇分析

2.2.3 互联网给高尔夫球行业带来的挑战分析

2.2.4 互联网+高尔夫球行业融合创新机会分析

2.3 中国互联网+高尔夫球行业市场发展现状分析

2.3.1 中国互联网+高尔夫球行业投资布局分析

（1）中国互联网+高尔夫球行业投资切入方式

（2）中国互联网+高尔夫球行业投资规模分析

（3）中国互联网+高尔夫球行业投资业务布局

2.3.2 高尔夫球行业目标客户互联网渗透率分析

2.3.3 中国互联网+高尔夫球行业市场规模分析

2.3.4 中国互联网+高尔夫球行业竞争格局分析



（1）中国互联网+高尔夫球行业参与者结构

（2）中国互联网+高尔夫球行业竞争者类型

（3）中国互联网+高尔夫球行业市场占有率

2.4 中国互联网+高尔夫球行业市场发展前景分析

2.4.1 中国互联网+高尔夫球行业市场增长动力分析

2.4.2 中国互联网+高尔夫球行业市场发展瓶颈剖析

2.4.3 中国互联网+高尔夫球行业市场发展趋势分析

2.5 中国高尔夫球行业电商发展现状及前景预测

2.5.1 中国高尔夫球行业电商总体开展情况

2.5.2 中国高尔夫球行业电商交易规模分析

2.5.3 中国高尔夫球行业电商产品/服务品类

2.5.4 中国高尔夫球行业电商盈利情况分析

2.5.5 中国高尔夫球行业电商市场现存问题

2.5.6 中国高尔夫球行业电商市场趋势分析

2.5.7 中国高尔夫球行业电商市场规模预测

 第三章 中国互联网+高尔夫球行业商业模式创新策略

3.1 商业模式研究基本思想介绍

3.1.1 商业模式的定义及与其他模式的比较

3.1.2 商业模式的核心构成要素及构建流程

3.2 中国互联网+高尔夫球行业市场定位创新分析

3.2.1 中国高尔夫球行业消费者特征分析

3.2.2 中国高尔夫球行业企业主流的市场定位分析

3.2.3 互联网对高尔夫球行业市场定位的变革分析

3.2.4 互联网下高尔夫球行业市场定位优秀案例分析

3.3 中国互联网+高尔夫球行业价值主张创新分析

3.3.1 中国高尔夫球行业主要的客户价值主张要素分析

3.3.2 互联网+高尔夫球行业价值主张创新策略分析

（1）高尔夫球行业企业如何利用互联网升级产品使用体验

（2）高尔夫球行业企业如何利用互联网改善个性化服务体验

（3）高尔夫球行业企业如何利用互联网节约客户成本

3.3.3 互联网+高尔夫球行业价值主张创新优秀案例

3.4 中国互联网+高尔夫球行业渠道通路创新分析



3.4.1 中国高尔夫球行业渠道通路的主要类别及特点分析

（1）价值传递通路的定义及特点

（2）产品销售渠道的定义及特点

（3）现有渠道通路特点的优势及不足

（4）互联网对渠道通路的改造分析

3.4.2 互联网对高尔夫球行业渠道通路的颠覆性变革分析

3.4.3 互联网+高尔夫球行业网络媒体高尔夫球宣传策略分析

3.4.4 互联网+高尔夫球行业电商渠道构建策略分析

3.4.5 互联网+高尔夫球行业渠道通路创新优秀案例

3.5 中国互联网+高尔夫球行业客户关系创新分析

3.5.1 中国高尔夫球行业客户关系的类别及关系成本分析

（1）高尔夫球行业客户关系的类别分析

（2）高尔夫球行业客户关系成本分析

3.5.2 中国互联网+高尔夫球行业客户关系创新路径分析

3.5.3 中国互联网+高尔夫球行业客户关系创新优秀案例

3.6 中国互联网+高尔夫球行业收入来源创新分析

3.6.1 中国高尔夫球行业收入的主要来源渠道及特点

3.6.2 中国互联网+高尔夫球行业收入来源的创新分析

3.6.3 中国互联网+高尔夫球行业收入来源创新优秀案例

3.7 中国互联网+高尔夫球行业合作伙伴创新分析

3.7.1 中国高尔夫球行业主要的合作伙伴及其特点分析

3.7.2 互联网如何改变高尔夫球行业合作伙伴结构

3.7.3 互联网下高尔夫球行业新增合作伙伴的特点

3.7.4 互联网下高尔夫球行业新增合作伙伴优秀案例

3.8 中国互联网+高尔夫球行业成本机构优化分析

3.8.1 中国高尔夫球行业主要成本结构及特点分析

3.8.2 互联网如何改变高尔夫球行业成本结构

3.8.3 互联网下高尔夫球行业成本结构的优化路径

3.8.4 互联网下高尔夫球行业成本结构优化优秀案例

3.9 国外互联网+高尔夫球行业商业模式创新经验

3.9.1 国外互联网+高尔夫球行业商业模式优秀案例剖析

（1）案例一



1）案例一基本信息分析

2）案例一经营情况分析

3）案例一盈利模式分析

4）案例一商业模式评价

（2）案例二

1）案例二基本信息分析

2）案例二经营情况分析

3）案例二盈利模式分析

4）案例二商业模式评价

3.9.2 国外互联网+高尔夫球行业商业模式创新经验借鉴

 第四章 中国高尔夫球行业企业电商战略规划及模式选择

4.1 中国高尔夫球行业企业电商战略规划分析

4.1.1 高尔夫球企业电商如何正确定位

4.1.2 高尔夫球电商核心业务确定策略

4.1.3 高尔夫球企业电商化组织变革策略

4.2 中国高尔夫球行业典型电商发展模式总体分析

4.2.1 中国电子商务主流模式分析

4.2.2 B2B电商模式及其优劣势分析

（1）B2B电商模式的特点

（2）B2B电商模式的适用范围

（3）B2B电商模式的优秀案例

（4）B2B电商模式的优劣势

4.2.3 B2C电商模式及其优劣势分析

（1）B2C电商模式的特点

（2）B2C电商模式的适用范围

（3）B2C电商模式的优秀案例

（4）B2C电商模式的优劣势

4.2.4 C2C电商模式及其优劣势分析

（1）C2C电商模式的特点

（2）C2C电商模式的适用范围

（3）C2C电商模式的优秀案例

（4）C2C电商模式的优劣势



4.2.5 O2O电商模式及其优劣势分析

（1）O2O电商模式的特点

（2）O2O电商模式的适用范围

（3）O2O电商模式的优秀案例

（4）O2O电商模式的优劣势

4.2.6 中国高尔夫球行业最优电商模式的选择

4.3 中国高尔夫球行业企业电商切入模式及发展路径

4.3.1 模式一

（1）模式一的特点及优劣势

（2）模式一的业务布局分析

（3）模式一的渠道通路分析

（4）模式一的收入来源分析

（5）模式一的关键资源能力分析

（6）模式一的经营风险分析

（7）模式一的优秀案例分析

4.3.2 模式二

（1）模式二的特点及优劣势

（2）模式二的业务布局分析

（3）模式二的渠道通路分析

（4）模式二的收入来源分析

（5）模式二的关键资源能力分析

（6）模式二的经营风险分析

（7）模式二的优秀案例分析

4.4 中国高尔夫球行业移动电商切入路径及典型产品

4.4.1 中国高尔夫球行业移动电商的商业价值分析

（1）移动电商的商业价值分析

（2）中国移动互联网发展现状

（3）中国移动互联网前景预测

4.4.2 中国高尔夫球行业移动电商市场发展现状

4.4.3 中国高尔夫球行业移动电商市场切入路径

4.4.4 中国高尔夫球行业移动电商典型产品形式

4.4.5 中国高尔夫球行业移动电商发展趋势及前景



 第五章 中国互联网+高尔夫球商业模式创新优秀案例剖析

5.1 案例一

5.1.1 案例一基本信息分析

5.1.2 案例一经营情况分析

5.1.3 案例一产品/服务分析

5.1.4 案例一盈利模式分析

5.1.5 案例一渠道通路分析

5.1.6 案例一合作伙伴分析

5.1.7 案例一融资情况分析

5.1.8 案例一商业模式评价

5.2 案例二

5.2.1 案例二基本信息分析

5.2.2 案例二经营情况分析

5.2.3 案例二产品/服务分析

5.2.4 案例二盈利模式分析

5.2.5 案例二渠道通路分析

5.2.6 案例二合作伙伴分析

5.2.7 案例二融资情况分析

5.2.8 案例二商业模式评价

 第六章 中国互联网+高尔夫球行业市场投资机会及建议

6.1 中国互联网+高尔夫球行业投资特性及风险

6.1.1 互联网+高尔夫球行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

6.1.2 互联网+高尔夫球行业投资特性分析

6.1.3 互联网+高尔夫球行业投资风险分析

6.2 中国互联网+高尔夫球行业投融资现状及趋势

6.2.1 中国互联网+高尔夫球行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+高尔夫球行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析



（4）各投资主体投资规模分析

（5）主要投资事件分析

（6）各投资主体投资趋势分析

6.2.2 中国互联网+高尔夫球行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+高尔夫球行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

6.3 中国互联网+高尔夫球行业投资机会及建议

6.3.1 中国互联网+高尔夫球行业投资机会分析

6.3.2 中国互联网+高尔夫球行业投资建议分析

 第七章 中国大型企业互联网+高尔夫球投资布局分析

7.1 相关公司&ldquo;互联网+高尔夫球&rdquo;投资布局

7.1.1 企业一

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+高尔夫球投资布局

（4）企业互联网+高尔夫球产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.1.2 企业二

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+高尔夫球投资布局

（4）企业互联网+高尔夫球产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.1.3 企业三

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+高尔夫球投资布局

（4）企业互联网+高尔夫球产品/服务分析



（5）企业最新发展动向

7.2 大型互联网企业&ldquo;互联网+高尔夫球&rdquo;投资布局

7.2.1 阿里巴巴

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+高尔夫球投资布局

（4）企业互联网+高尔夫球产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.2 百度公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+高尔夫球投资布局

（4）企业互联网+高尔夫球产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.3 腾讯公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+高尔夫球投资布局

（4）企业互联网+高尔夫球产品/服务分析

（5）企业最新发展动向
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