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一、报告报价

《2014-2020年中国酒店式公寓市场深度研究与市场竞争态势报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
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 二、商住酒店式公寓
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 一、产权式公寓

 二、酒店公寓

 三、酒店式公寓

 四、公寓式酒店

 

 

第二章　2013-2014年中国酒店业的发展形势综述

 第一节 中国酒店业的发展综述

 一、中国酒店业在国民经济发展中的战略定位

 二、中国现代酒店业的特点分析

 三、建国60年中国酒店业发展概述

 四、中国酒店业与国际一流酒店业的差距

 第二节 2013-2014年中国星级酒店开业状况

 一、整体概况

 二、区域分布

 三、星级分布

 四、品牌分布



 第三节 中国酒店业面临的问题

 一、中国酒店业存在的主要问题

 二、中国酒店业的&ldquo;软肋&rdquo;

 三、中国酒店业市场的壁垒分析

 四、中国酒店业面临的挑战

 五、中国酒店业的质量问题

 第四节 中国酒店业的发展策略

 一、中国酒店业发展的政策取向

 二、中国酒店业质量问题的发展对策

 三、中国本土酒店的发展建议

 四、促进中国酒店企业发展的策略

 

 

第三章2013-2014年中国酒店式公寓行业市场发展环境分析

 第一节　2013-2014年中国经济环境分析

 一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

 二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）

 三、全国居民收入情况（季度更新）

 四、恩格尔系数（年度更新）

 五、工业发展形势（季度更新）

 六、固定资产投资情况（季度更新）

 七、中国汇率调整（人民币升值）

 八、对外贸易&amp;进出口

 第二节 2013-2014年中国酒店式公寓行业政策环境分析

 一、《中国旅游饭店行业规范》（2009年8月修订）

 二、《旅游饭店星级的划分及评定》（GB/T14308-2010）

 三、《旅游饭店星级的划分与评定》（GB/T14308-2010）实施办法
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 五、《绿色饭店管理规定》

 六、《商务部关于加快住宿业发展的指导意见》

 第三节 2013-2014年中国酒店式公寓行业社会环境分析
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 六、居民的各种消费观念和习惯

 第四节 2013-2014年中国酒店式公寓行业技术环境分析

 

 

第四章2013-2014年中国酒店式公寓行业发展动态分析

 第一节 酒店式公寓发展概述

 一、酒店式公寓在中国的发展

 二、酒店式公寓成酒店业的新宠

 三、限购政策下的酒店式公寓市场销售现状及理性思考

 四、酒店式公寓渐成普通投资者住宅投资新宠

 第二节 酒店式公寓的产品开发

 一、项目选址策略

 二、目标消费群定位

 三、产品设计策略

 四、产品销售策略

 五、销售成本控制策略

 六、经营管理策略

 

 

第五章 2013-2014年中国酒店式公寓的推广与营销战略研究

 第一节 酒店式服务公寓产品的消费者分析

 一、住宅产品功能（效用、消费规律

 二、购买酒店式公寓产品的客户群分析

 第二节 酒店式公寓产品的产品定位

 一、产品定位的基本依据是目标客户群体的锁定。

 二、酒店式公寓产品定位的硬件要求。

 三、酒店式公寓产品定位的软件支持

 第三节 酒店式公寓类产品的策划与销售要点



 一、购买酒店式公寓的客户是一个特殊的群体

 二、寻找购买酒店式公寓的客户群

 三、对于酒店式公寓的销售来说

 第四节 酒店式公寓产品传播推广的特点

 一、选择 &ldquo; 快热型 &rdquo; 媒体

 二、报广传播策略应采用密集型发布策略

 三、酒店式公寓的推广应加大软文的投入力度

 四、项目的传播营销推广上

 第五节 酒店式公寓类产品的营销推广战略

 

 

第六章 2013-2014年深圳酒店式公寓市场运行动态分析

 第一节 深圳酒店式公寓的概况

 第二节 深圳酒店式公寓的特点

 一、房型及面积

 二、户型结构及设计要素

 三、功能配套方面

 四、装修标准

 五、销售价格

 六、客源分析

 第三节 案例分析

 一、优点

 二、缺点

 

 

第七章 2013-2014年上海酒店式公寓市场深度调研

 第一节2013-2014年上海酒店式公寓动态分析

 一、酒店式公寓在中国的兴起

 二、上海市酒店式公寓调查研究

 三、2013-2014年初上海酒店式公寓市场动态

 四、上海酒店式公寓的发展趋势

 第二节2013-2014年上海酒店式公寓物业特征分析



 一、区域分布&mdash;&mdash;集中在城市CBD区域

 二、经营管理&mdash;&mdash;物业的灵魂

 三、物业规模&mdash;&mdash;物业品质的集约体现

 四、房型&mdash;&mdash;功能齐全，布局合理

 第三节2013-2014年上海酒店式公寓市场特征分析

 一、供应市场&mdash;&mdash;新型物业推陈出新

 二、需求市场&mdash;&mdash;金字塔顶端的消费者

 三、租金&mdash;&mdash;适应高层次客户的高端价位

 四、出租率&mdash;&mdash;直接反映出区域版块的活跃程度
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