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二、说明、目录、图表目录

       由于中国长期处于贫穷落后的状态，故而以往糖尿病并未构成对我国人民健康与生命的巨

大威胁。近20多年来，我国国民经济飞速发展，人民生活水平迅速提高，我国的疾病谱发生

了重大变化，包括糖尿病在内的慢性非传染性疾病已逐渐成为重要的社会卫生问题。据1996

年的资料，我国糖尿病及糖耐量受损患者分别占20岁以上人口总数的3.2%和4.8%，亦即血糖

不正常人口接近1亿。2011年我国糖尿病患者比例为9.7%患者人数已经达到9240万比2007年增

加132.16%。中国的糖尿病患者呈长升态势。预计2025年将达到3.8亿。

       2011年，我国糖尿病用药市场销售额已达125.41亿元，占医药制造行业市场销售收入比例

为1.34%。受我国医改政策影响，我国医药行业发展速度较快，虽然糖尿病药物占医药行业市

场规模的比例呈逐年下降趋势，但行业地位仍较为重要。

       《2013-2017年中国糖尿病药物运营态势与投资前景评估报告》系统全面的调研了糖尿病药

物的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品品牌价值情

况等，以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，分别对糖尿

病药物产品的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情况、

重点企业发展情况、产品品牌价值以及产品营销策略等方面进行深入的调研分析。
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