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二、说明、目录、图表目录

      从文具产业发展、消费水平来看，目前中国已成为世界文具业生产和出口大国，文具产量

占世界总产量接近60%，并将在不久的将来成为仅次于美国的世界第二大消费国。然而长期

以来，受制于各种因素，中国文具企业总是以OEM方式开拓国际市场，赚取一些微薄的劳务

费。因此目前我国文具市场，70%以上的竞争主要集中在普通文具产品上，低端产品的产能

过剩，资源浪费严重，缺少优质品，缺少设计讲究、创意独特的产品，这些因素都是当前文

具行业发展的樊篱并制约和阻碍国内文具新生品牌的健康发展。  

　　从文具产业的发展进程来看，目前中国文具行业已进入了后竞争阶段，也就是逐步步入

品牌化时代，文具行业的竞争方式由单一的价格竞争转向服务、管理、购物环境等多方位的

品牌化竞争。面对品种繁多的文具用品，消费者可选择的余地也越来越多，国外竞争对手的

涌入，将使得整个市场的竞争压力不断加强，未来的竞争也将更加残酷。另外，随着文具专

卖店、专业化市场的渐趋成熟，批发市场的影响力逐渐减少，这就要求经营者的管理水平和

服务内涵要向高层延伸，以品牌为主的中高档产品将成为消费的主流。

      整体来看，我国文具办公用品市场正处在一个结构性变化的时刻，只有洞悉并能抓住与利

用市场结构性变化趋势，提前布局并积聚相应资源的企业，才能抢占先机，并在市场洗牌过

程中获得更大的发展。在当前复杂的环境下，我国文具企业如何在竞争中抓住商机？如何在

挑战与机遇并存的条件下得到自身的不断完善和创新呢？

      智研数据研究中心发布的《2014-2020年中国文具行业研究与投资前景预测报告》共十四章

。首先介绍了中国文具行业的概念，接着分析了中国文具行业发展环境，然后对中国文具行

业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国文具行业面临的机遇及发展前景。您若想

对中国文具行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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国文具业二、需求转型带来的机遇分析三、创新研发带来的机遇分析四、开拓内销带来的机

遇分析第四节 文具行业生产及出口存在的问题和发展攻略一、产品结构与生产规模分析二

、OEM合作存在的问题分析三、缺乏行业规范的恶性竞争四、文具行业的泛国际化文化五、

出口文具安全测试标准六、国外市场及发展对策分析 

第十四章 中国文具渠道战略分析第一节 中国文具渠道分析一、中国文具渠道变革历程二、渠

道变革的重要意义三、营销渠道变革战略选择第二节 办公文具的渠道之争一、办公文具市场

发展概况二、经销商资源之争三、终端销售资源之争四、办公文具渠道竞争趋势第三节 文具

品牌连锁专卖店的理念辨析一、连锁经营关键成功因素二、品牌连锁专卖成功实践三、品牌

连锁专卖核心理念第四节 文具店促销战略分析一、文具店的投资条件二、文具店的发展概况

三、直接打折战略分析四、捆绑销售策略分析
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