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二、说明、目录、图表目录

       2015年12月2日，科技部火炬中心公布了首批136家众创空间。其中，北京共有27家单位入

选，位居各省市第一。天津则有20家众创空间入选，位居第二。并列第三位的是广东、湖北

、浙江三省，入选的众创空间均为14家。其余分别为四川10家，江苏8家，贵州、河南、青岛

、安徽均为6家，吉林5家。2016年2月15日，科技部火炬中心公布了第二批362家众创空间名单

。综合统计目前我国科技部火炬中心公布的众创空间达到498家。  

 目前我国科技部公布的众创空间数量达到498家资料来源：科技部

 我国创客空间区域分布图（科技部第一、二批众创空间名单）资料来源：科技部

 

      《2017-2022年中国众创空间市场全景调查与发展趋势研究报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了众创空间行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国众创空间行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国众创空间行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。

 

报告目录：

第一章 众创空间概念的提出及内涵剖析

1.1 众创空间概念的提出及内涵

1.1.1 众创空间概念的提出

1.1.2 众创空间的内涵

1.1.3 众创空间概念演变趋势

1.2 众创空间与相关概念的关联分析

1.2.1 众创空间与创客空间/咖啡馆的关联分析

（1）创客空间的定义及特点

（2）创业咖啡馆的定义及特点

（3）众创空间与创客空间/咖啡馆的关联分析

1.2.2 众创空间与天使投资/众筹的关联分析

（1）天使投资的定义及特点



（2）众筹的定义及特点

（3）众创空间与创客空间/咖啡馆的关联分析

1.2.3 众创空间与传统企业孵化器的比较分析

（1）传统企业孵化器的特点

（2）何为创新型企业孵化器

（3）众创空间与企业孵化器的比较分析

1.3 本报告的研究范围

 

第二章 国外众创空间发展模式及经验借鉴

2.1 国外众创空间主要发展模式及经验借鉴

2.1.1 国外众创空间发展现状及发展趋势

2.1.2 国外创客空间发展模式及经验借鉴

（1）国外创客空间发展概述

（2）国外创客空间的主要发展模式

（3）国外创客空间发展模式经验借鉴

2.1.3 国外新型创业孵化器发展模式及经验借鉴

（1）国外新型创业孵化器发展概述

（2）国外新型创业孵化器的主要发展模式

（3）国外新型创业孵化器创新模式经验借鉴

2.2 国外优秀的创客空间运营模式个案分析

2.2.1 TechShop（America）

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间发展经验借鉴

2.2.2 Fab Lab（America）

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间发展经验借鉴

2.2.3 Access Space（England）

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间发展经验借鉴



2.2.4 Noisebridge（America）

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间发展经验借鉴

2.2.5 Chaos Camp（Germany）

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间发展经验借鉴

2.3 国外创新型创业孵化器运营模式个案分析

2.3.1 Y-Combinatm

（1）公司基本信息分析

（2）公司运营模式分析

（3）公司盈利模式分析

（4）公司孵化成果分析

（5）公司发展经验借鉴

2.3.2 500Startups

（1）公司基本信息分析

（2）公司运营模式分析

（3）公司业务特色分析

（4）公司孵化成果分析

（5）公司发展经验借鉴

2.3.3 Wework

（1）公司基本信息分析

（2）公司运营模式分析

（3）公司业务特色分析

（4）公司孵化成果分析

（5）公司发展经验借鉴

2.3.4 Plug and Play

（1）公司基本信息分析

（2）公司运营模式分析

（3）公司业务特色分析

（4）公司孵化成果分析



（5）公司发展经验借鉴

2.3.5 TechStars

（1）公司基本信息分析

（2）公司运营模式分析

（3）公司业务特色分析

（4）公司孵化成果分析

（5）公司发展经验借鉴

 

第三章 中国众创空间的发展背景及发展现状

3.1 中国众创空间建设发展背景

3.1.1 政策背景分析

（1）行业发展规划分析

（2）行业政策动向分析

（3）政策环境对众创空间建设的影响

3.1.2 经济背景分析

（1）中国宏观经济运行分析

（2）中国互联网发展情况分析

（3）中国开源技术发展情况分析

（4）产业经济环境分析

（5）经济环境对众创空间建设的影响

3.1.3 社会背景分析

（1）2011-2015年中国就业情况分析

（2）中国创业热情及原因分析

（3）中国创新创业公共服务环境分析

（4）大众创新创业发展现状及特点

（5）社会环境对众创空间建设的影响

3.2 中国众创空间建设发展现状

3.2.1 中国众创空间发展历程及特点

（1）中国众创空间发展历程分析

（2）中国众创空间发展特点分析

（3）中国众创空间发展趋势分析

3.2.2 中国众创空间发展现状分析



3.2.3 中国众创空间建设SWOT分析

（1）中国众创空间建设产业优势分析

（2）中国众创空间建设产业劣势分析

（3）中国众创空间建设产业机遇分析

（4）中国众创空间建设产业威胁分析

3.2.4 关于中国众创空间建设的建议

 

第四章 中国众创空间发展模式及典型案例分析

4.1 中国众创空间发展模式总体分析

4.2 投资促进型众创空间发展模式及典型案例分析

4.2.1 投资促进型众创空间的定义

4.2.2 投资促进型众创空间的运营模式分析

4.2.3 投资促进型众创空间的盈利模式分析

4.2.4 投资促进型众创空间的创业服务体系分析

4.2.5 投资促进型众创空间发展现状分析

（1）投资促进型众创空间发展现状

（2）投资促进型众创空间现存问题

（3）关于投资促进型众创空间发展的建议

4.2.6 投资促进型众创空间典型案例

4.3 媒体平台型众创空间发展模式及典型案例分析

4.3.1 媒体平台型众创空间的定义

4.3.2 媒体平台型众创空间的运营模式分析

4.3.3 媒体平台型众创空间的盈利模式分析

4.3.4 媒体平台型众创空间的创业服务体系分析

4.3.5 媒体平台型众创空间发展现状分析

（1）媒体平台型众创空间发展现状

（2）媒体平台型众创空间现存问题

（3）关于媒体平台型众创空间发展的建议

4.3.6 媒体平台型众创空间典型案例

4.4 辅导培训型众创空间发展模式及典型案例分析

4.4.1 辅导培训型众创空间的定义

4.4.2 辅导培训型众创空间的运营模式分析



4.4.3 辅导培训型众创空间的盈利模式分析

4.4.4 辅导培训型众创空间的创业服务体系分析

4.4.5 辅导培训型众创空间发展现状分析

（1）辅导培训型众创空间发展现状

（2）辅导培训型众创空间现存问题

（3）关于辅导培训型众创空间发展的建议

4.4.6 辅导培训型众创空间典型案例

4.5 专业服务型众创空间发展模式及典型案例分析

4.5.1 专业服务型众创空间的定义

4.5.2 专业服务型众创空间的运营模式分析

4.5.3 专业服务型众创空间的盈利模式分析

4.5.4 专业服务型众创空间的创业服务体系分析

4.5.5 专业服务型众创空间发展现状分析

（1）专业服务型众创空间发展现状

（2）专业服务型众创空间现存问题

（3）关于专业服务型众创空间发展的建议

4.5.6 专业服务型众创空间典型案例

4.6 创客型众创空间发展模式及典型案例分析

4.6.1 创客型众创空间的定义

4.6.2 创客型众创空间的运营模式分析

4.6.3 创客型众创空间的盈利模式分析

4.6.4 创客型众创空间的创业服务体系分析

4.6.5 创客型众创空间发展现状分析

（1）创客型众创空间发展现状

（2）创客型众创空间现存问题

（3）关于创客型众创空间发展的建议

4.6.6 创客型众创空间典型案例

 

第五章 中国重点省市众创空间投资机会分析

5.1 中国众创空间地域结构特征分析

5.2 北上广深四大城市众创空间投资机会分析

5.2.1 北京市众创空间投资机会分析



（1）北京市企业孵化器发展现状分析

（2）北京市众创空间发展规划分析

（3）北京市众创空间发展现状分析

（4）北京市众创空间建设投资机会

5.2.2 上海市众创空间投资机会分析

（1）上海市企业孵化器发展现状分析

（2）上海市众创空间发展规划分析

（3）上海市众创空间发展现状分析

（4）上海市众创空间建设投资机会

5.2.3 广州市众创空间投资机会分析

（1）广州市企业孵化器发展现状分析

（2）广州市众创空间发展规划分析

（3）广州市众创空间发展现状分析

（4）广州市众创空间建设投资机会

5.2.4 深圳市众创空间投资机会分析

（1）深圳市企业孵化器发展现状分析

（2）深圳市众创空间发展规划分析

（3）深圳市众创空间发展现状分析

（4）深圳市众创空间建设投资机会

5.3 其他省市众创空间投资机会分析

5.3.1 天津市众创空间投资机会分析

（1）天津市企业孵化器发展现状分析

（2）天津市众创空间发展规划分析

（3）天津市众创空间发展现状分析

（4）天津市众创空间建设投资机会

5.3.2 山东省众创空间投资机会分析

（1）山东省企业孵化器发展现状分析

（2）山东省众创空间发展规划分析

（3）山东省众创空间发展现状分析

（4）山东省众创空间建设投资机会

5.3.3 浙江省众创空间投资机会分析

（1）浙江省企业孵化器发展现状分析



（2）浙江省众创空间发展规划分析

（3）浙江省众创空间发展现状分析

（4）浙江省众创空间建设投资机会

5.3.4 江苏省众创空间投资机会分析

（1）江苏省企业孵化器发展现状分析

（2）江苏省众创空间发展规划分析

（3）江苏省众创空间发展现状分析

（4）江苏省众创空间建设投资机会

5.3.5 湖北省众创空间投资机会分析

（1）湖北省企业孵化器发展现状分析

（2）湖北省众创空间发展规划分析

（3）湖北省众创空间发展现状分析

（4）湖北省众创空间建设投资机会

 

第六章 中国众创空间领先机构及企业个案分析

6.1 中国众创空间机构及企业总体分析

6.2 中国投资促进型众创空间个案分析

6.2.1 创新工场

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.2 创业工坊

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析



（7）公司最新发展动向

6.2.3 传媒梦工场

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.4 乐邦乐成

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

6.2.5 光谷创业咖啡

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

6.2.6 快创营

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.7 起点创业营



（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.8 厚德创新谷

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.9 科技寺（TechTemple）

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.10 极&bull;地国际创新中心

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.11 京西创业公社



（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.12 飞马旅

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.13 苏河汇

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.14 车库咖啡

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.15 天使汇



（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.16 3W咖啡（3w coffee）

（1）公司基本信息分析

（2）公司发展历程分析

（3）公司创业服务体系

（4）公司盈利模式分析

（5）公司孵化成果分析

（6）公司发展优劣势分析

（7）公司最新发展动向

6.2.17 DRC创億梦工厂

（1）机构基本信息分析

（2）机构发展历程分析

（3）机构创业服务体系

（4）机构孵化成果分析

（5）机构发展优劣势分析

6.2.18 东方嘉城

（1）机构基本信息分析

（2）机构发展历程分析

（3）机构创业服务体系

（4）机构孵化成果分析

（5）机构发展优劣势分析

6.2.19 创客总部

（1）机构基本信息分析

（2）机构发展历程分析

（3）机构创业服务体系

（4）机构孵化成果分析



（5）机构发展优劣势分析

6.2.20 津京互联创业咖啡

（1）机构基本信息分析

（2）机构发展历程分析

（3）机构创业服务体系

（4）机构孵化成果分析

（5）机构发展优劣势分析

6.3 中国媒体平台型众创空间个案分析

6.3.1 36氪

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.2 创业邦

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.3 创投圈

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.4 i黑马

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析



（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.5 看见（in2sight）

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.6 创业早报

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.7 挖贝网

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.3.8 创乎

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向



6.3.9 IT桔子

（1）平台基本信息分析

（2）平台发展历程分析

（3）平台创业服务体系

（4）平台盈利模式分析

（5）平台发展优劣势分析

（6）平台最新发展动向

6.4 中国创客型众创空间个案分析

6.4.1 上海新车间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析

6.4.2 深圳柴火创客空间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析

6.4.3 北京创客空间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析

6.4.4 南京创客空间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析



6.4.5 成都创客空间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析

6.4.6 阳光创客空间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析

6.4.7 广州梦车间

（1）空间基本信息分析

（2）空间运营模式分析(zyyzg)

（3）空间盈利模式分析

（4）空间活动案例分析

（5）空间发展优劣势分析

 

第七章 中国众创空间建设投资机会及战略规划

7.1 中国众创空间建设投资特性分析

7.1.1 行业进入壁垒分析

7.1.2 行业盈利模式分析

7.1.3 行业盈利影响因素分析

7.2 中国众创空间建设投资风险分析

7.2.1 行业政策风险

7.2.2 宏观经济波动风险

7.2.3 关联产业风险

7.2.4 其他风险分析

7.3 中国众创空间建设投资现状分析

7.3.1 中国众创空间建设投资环境分析

（1）中国政府引导基金发展状况



（2）中国天使投资发展状况分析

（3）中国创投机构发展状况分析

（4）中国众筹平台发展状况分析

7.3.2 中国众创空间建设投资主体构成

7.3.3 中国众创空间建设投资现状分析

7.4 中国众创空间建设投资规划与建议

7.4.1 中国众创空间建设投资机会分析

7.4.2 2017-2022年中国众创空间建设投资规划

7.4.3 关于中国众创空间建设投资的建议

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/B88477Z5BD.html

http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/B88477Z5BD.html

