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二、说明、目录、图表目录

       提到钻石人们往住就会想到南非。南非产出的钻石素以颗粒大，质量佳而著名。从矿山开

采出来的钻石英钟毛胚中有50%可以达到宝石级。五十几年前，南非的钻石产量居世界首位

，所以常有顾客会问&ldquo;这颗是南非钻石吗？&rdquo;随着时间的推移，南非的钻石产量逐

年减少。1987年南非钻石产量为1000万克拉是世界总产量的10%左右。  

      钻戒被作为爱情和婚姻的重要代表物，它有着悠久的历史渊源，有着非常优美的传说。几

百年以来，坚不可摧的钻石与永生不渝的爱情联系在一起，把钻石作为表达爱意、传递爱情

的最佳礼物。钻石几乎和婚姻联系在一起的。我们知道钻石是一种非常昂贵的物品，佩戴钻

石更多的成为一种具有&ldquo;高贵&rdquo;象征意义的饰品。钻石饰品在中国这块土地上，越

来越受到人们的欢迎，并且成为黄金、铂金之后的第三大消费品。中国每年有1500万人结婚

，而且，结婚买钻戒正在成为一种时尚和特定象征意义。

      据说，钻戒第一次作为定情信物的典故，发生在1477年，奥地利的马克西米连为了得到法

国的玛丽公主的爱，因为玛丽太漂亮，追求的王孙贵族云集，马克西米连为此召集了很多谋

士出谋划策，最后有人提议，钻戒象征坚贞永恒的爱情，在公主的手指上戴上钻戒便可以得

到她的爱。后来，马克西米连用了此办法，并且，果然灵验，当他把象征爱情的钻戒轻轻地

戴在玛丽公主左手的无名指时，玛丽公主应允了。从此开创了赠送钻戒订婚的传统。

      关于钻石有句响当当的广告词：&ldquo;钻石恒久远，一颗永流传&rdquo;。几百年来，坚

不可摧的钻石与今生不变的爱情被人们联系在一起，把钻石作为表达爱意的最佳礼物。钻石

与婚姻各自有自己的特点，在很多方面正好形成默契，于是结婚钻戒被人们接受下来。从钻

石的自身特点而言，钻石与婚姻有某种联系。

      钻石的特点是：均匀剔透、世界上最硬、化学性质稳定，这使钻石有纯洁无邪、无坚不摧

、永远忠心或矢志不渝的含义；另外钻石的开采困难，储藏量小，成本高，使它成为现在最

昂贵的宝石，这使钻石增加了高贵、富贵的含义；钻石有着非常丰富的文化内涵，在古代人

们无不以拥有钻石为荣、拥有钻石为尊，这又使钻石成为&ldquo;尊贵、高雅&rdquo;的代名词

。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国钻戒市场前景研究与战略咨询报告》共十六章

。首先介绍了钻戒相关概念及发展环境，接着分析了中国钻戒规模及消费需求，然后对中国

钻戒市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国钻戒面临的机遇及发展前景。您若想对

中国钻戒有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、行业发展格局

二、行业进入壁垒

三、行业SWOT分析

四、行业五力模型分析



第三节 钻戒行业投资效益分析

一、2012-2016年钻戒行业投资状况

二、2012-2016年钻戒行业投资效益

三、2016-2022年钻戒行业投资方向

四、2016-2022年钻戒行业投资建议

第四节 钻戒行业投资策略研究

一、2016年钻戒行业投资策略

二、2016年钻戒行业投资策略

三、2016-2022年钻戒行业投资策略

四、2016-2022年钻戒细分行业投资策略

 

第十四章 钻戒行业投资风险预警

第一节 影响钻戒行业发展的主要因素

一、2016年影响钻戒行业运行的有利因素

二、2016年影响钻戒行业运行的稳定因素

三、2016年影响钻戒行业运行的不利因素

四、2016年我国钻戒行业发展面临的挑战

五、2016年我国钻戒行业发展面临的机遇

第二节 钻戒行业投资风险预警

一、2016-2022年钻戒行业市场风险预测

二、2016-2022年钻戒行业政策风险预测

三、2016-2022年钻戒行业经营风险预测

四、2016-2022年钻戒行业技术风险预测

五、2016-2022年钻戒行业竞争风险预测

六、2016-2022年钻戒行业其他风险预测

 

第五部分 发展趋势与规划建议

第十五章 钻戒行业发展趋势分析

第一节 2016-2022年中国钻戒市场趋势分析

一、2012-2016年我国钻戒市场趋势总结

二、2016-2022年我国钻戒发展趋势分析

第二节 2016-2022年钻戒发展趋势分析



一、2016-2022年钻戒技术趋势分析

二、2016-2022年钻戒价格趋势分析

第三节 2016-2022年中国钻戒行业供需预测

一、2016-2022年中国钻戒供给预测

二、2016-2022年中国钻戒需求预测

三、2016-2022年中国钻戒价格预测

第四节 2016-2022年钻戒行业规划建议

一、2016-2022年钻戒行业整体规划

二、2016-2022年钻戒行业发展预测

三、2016-2022年钻戒行业规划建议

 

第十六章 钻戒企业管理策略建议(ZY WZY)

第一节 市场策略分析

一、钻戒价格策略分析

二、钻戒渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高钻戒企业竞争力的策略

一、提高中国钻戒企业核心竞争力的对策

二、钻戒企业提升竞争力的主要方向

三、影响钻戒企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高钻戒企业竞争力的策略

第四节 对我国钻戒品牌的战略思考

一、钻戒实施品牌战略的意义

二、钻戒企业品牌的现状分析

三、我国钻戒企业的品牌战略

四、钻戒品牌战略管理的策略
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