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二、说明、目录、图表目录

       在线教育即E-Learning，其通行概念约在10年之前提出来，知行堂的学习教练肖刚

将E-Learning定义为：通过应用信息科技和互联网技术进行内容传播和快速学习的方法

。E-Learning的&ldquo;E&rdquo;代表电子化的学习、有效率的学习、探索的学习、经验的学习

、拓展的学习、延伸的学习、易使用的学习、增强的学习。美国是e-Learning的发源地，

有60%的企业通过网络的形式进行员工培训。1998年以后，e-Learning在世界范围内兴起，从

北美、欧洲迅速扩展到亚洲地区。越来越多的国内企业对 e-Learning表示了浓厚兴趣，并开始

实施e-Learning解决方案。  

      在线教育是以网络为介质的教学方式，通过网络，学员与教师即使相隔万里也可以开展教

学活动；此外，借助网络课件，学员还可以随时随地进行学习，真正打破了时间和空间的限

制，对于工作繁忙，学习时间不固定的职场人而言网络远程教育是最方便不过的学习方式。

在线教育的形式较多，比如：环球职业网校，游学网，101网校，北京四中网校，黄冈网校，

新华网校、华图网校、新东方网校、中华会计网校、东奥会计在线等是针对在校学生，上网

人员进行技术学习，而一些会计网则是代替课堂教育。对于网校，利用好就是自己的财富，

利用不当，便是浪费资源。选择网校，一定要选择那些比较著名的网校，切不可因贪图便宜

而上当受骗。

      所有人离不开教育：早期教育、课外辅导、少儿英语、职业教育、出国留学、商学院、移

民服务&hellip;&hellip;而在信息化爆发式发展的趋势下，在线教育越来越凸显出优势：1、在

线教育可以突破时间和空间的限制，提升了学习效率；2、在线教育可以跨越因地域等方面造

成的教育资源不平等分配，使教育资源共享化，降低了学习的门槛。

      基于在线教育的特点和优势，网络学校受到越来越多人的认可，各类新兴的网校及相关网

站也越来也不断涌现，比如三条杠网、91外教网、伯瑞英语等等。显然，这代表着网校已经

逐渐走进大众的生活并成为一种学习的主流趋势。因此很多人开始选择在线教育，特别是白

领一族和大学生们。仅2012年一年，中国在线教育市场份额已经达到723亿元，且在线教育用

户呈规模性放大。

 中国在线教育用户数量与增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国在线教育市场分析预测及前景趋势报告》共十

七章。首先介绍了在线教育相关概念及发展环境，接着分析了中国在线教育规模及消费需求

，然后对中国在线教育市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国在线教育面临的机遇

及发展前景。您若想对中国在线教育有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可



或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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