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二、说明、目录、图表目录

       GB16322《植物蛋白饮料卫生标准》对植物蛋白饮料的描述是：以植物果仁、果肉及大豆

为原料（如大豆、花生、杏仁、核桃仁、椰子等），经加工、调配后，再经高压杀菌或无菌

包装制得的乳状饮料。  

      目前，植物饮料行业市场表现较为突出的品类主要有杏仁露、核桃露、椰子汁等，从行业

格局来看，承德露露在杏仁露饮品中占据绝对优势，2013年杏仁露销售收入达到24.8亿元，市

场份额已超过90%。核桃露龙头公司为河北养元智汇，市场份额达到80%左右。椰子汁行业的

龙头为椰树集团。目前椰汁、豆乳、核桃乳等植物蛋白饮料子行业市场集中度不高，品牌仍

以地方性品牌为主，全国性龙头品牌企业还没有出现。在产品营销方面，植物蛋白饮料销售

具有季节性和区域性，目前以商超为主要零售渠道，企业在餐饮、商超渠道展开更为激烈的

竞争。

      当前国内植物蛋白饮料中，不同品类的地域发展局限性仍较强，豆奶和椰汁主要集中在南

方市场，而杏仁露和核桃露则主要集中在北方市场。市场割据一定程度上阻碍了植物蛋白饮

料的发展壮大。

      中国城镇化建设的推进，也带动了国民对饮料的消费需求上升。随着城镇化建设的实施，

我国含乳和蛋白饮料发展速度之快，出乎许多人的预料，形成了巨大的市场。乳和蛋白饮料

以其独特的口感、风味和丰富的营养，越来越受到城镇居民的青睐。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国蛋白饮料市场竞争态势及投资发展趋势预测报

告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到

实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准

确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略

决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工

具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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