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二、说明、目录、图表目录

       AR 技术是指增强现实技术，是一种实时地计算摄影机影像的位臵及角 度并加上相应图像

、视频、3D 模型的技术，即借助计算机图形技术和 可视化技术产生物理世界中不存在的虚拟

对象, 并将虚拟对象准确&ldquo;放 臵&rdquo; 在物理世界中, 呈现给用户一个感知效果更丰富

的新环境。  

      AR 技术的最大特点是将虚拟世界与现实世界结合，增强对现实世界的感知，相比完全创 

造一个虚拟空间的VR技术，AR技术的互动性更强。VR技术依赖 于优秀的内容，而现实世界

就是 AR 技术最好的内容，AR 技术只 要做到将现实世界变的更有趣，就会爆发巨大能量。另

一方面， VR的体验止于脱离VR设备的时刻，而AR则可持续、不间断的给 用户带来良好体验

。

      据预测 2024 年 AR 市场规模可达 1000 亿美 元，硬件市场的年复合增长率将超过 90%，软件

市场受智能手机 和平板电脑的带动，复合年增长率超过 55%。头显（HMD）是 AR 市场规模

增长的主力军，2016 - 2024 年间的年复合增长率将达到 70%，主要归因于在军工、医药、科学

可视化、制造、教育、培 训、导航和娱乐等行业的应用范围的扩大，并且更好的内容、提 升

的用户体验、增大的视场角（FOV）等因素也推动了头显的增 长，同时 GVR 预计到 2024 年

亚太地区 AR 市场规模可达 443 亿美 元，其中中国市场成为重要推动力。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国增强现实（AR）行业深度调研与市场前景预测

报》共十二章。首先介绍了增强现实（AR）相关概念及发展环境，接着分析了中国增强现实

（AR）规模及消费需求，然后对中国增强现实（AR）市场运行态势进行了重点分析，最后分

析了中国增强现实（AR）面临的机遇及发展前景。您若想对中国增强现实（AR）有个系统的

了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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