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一、报告报价

《2016-2022年中国功能性饮料项目市场深度调查与未来前景预测报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       经过20多年的发展，我国功能饮料市场已取得了巨大的市场，产品种类不断增加，由2000

年之前的红牛一枝独秀到2005年后的脉动、激活、尖叫等百花齐放的格局，品类进一步增加

，消费者的认可度也逐步提升，销售量更是迅速增长。功能饮料是在一定程度上调节人体功

能的饮料，具有解渴、调节肌体功能、增强免疫力等保健作用。如今各种类型的饮料似乎成

为年轻人每日必需，功能饮料更是受人追捧。  

      功能饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品。如近年来出现

的&quot;激活&quot;、&quot;脉动&quot;、&quot;尖叫&quot;、&quot;体能365&quot;、&quot;劲

跑&quot;、&quot;体饮&quot;、&quot;他+她&quot;和&quot;东东&quot;等产品。市场调研目前

市场上的功能性饮料按其原料特点可大致分为蛋白质饮料、茶饮料、乳饮料、果汁饮料等。

在中国，功能饮品是指在饮料中加入一定的功能成分（或功能性食品添加剂），使饮用者在

解渴的同时又具有一定的保健或降低疾病风险的功能。当饮用功能性饮料成为一种时尚，这

一产业也随之欣欣向荣。　　

      我国功能饮料市场前景主要体现在三个方面：一、与世界发达国家相比，我国功能饮料的

人均消费量每年仅为0.5公斤，距离全世界人均7公斤的消费量尚有较大空间，这意味着我国功

能饮料存在巨大的发展空间；二、随着功能饮料市场的进一步完善和行业标准的规范化，我

国功能饮料市场的发展环境将得到进一步的改善，这将为我国功能饮料的健康发展创造良好

发展空间；三、近年来，随着居民消费能力的不断提高，尤其是乡镇居民的消费能力的提升

，未来功能饮料将被赋予更多健康功能的概念，这将为功能饮料的发展提供强劲动力。

      健康成为当今世界人们关注的焦点，功能性饮料将激起更巨大的市场空间。含有维他命/矿

物质、不含防腐剂、天然、有机、低含量定位（低糖、低胆固醇、低卡路里）的产品以及有

利于心脏、肠胃健康的有机保健果汁、低糖产品、添加纤维的产品将继续流行并且有增长趋

势。如今，还出现了对于美容或医疗方面的需求，一些即饮冰茶提供美容或药物方面的额外

功效，它们效仿其它的食品以及酒类产品，有的可以帮助消化、血液流通，也有的可以清洁

肌肤，或从身体内部清热排毒。天然能量型饮品及饮食替代型饮料也会有广阔的消费市场，

此外，果汁、乳品、茶饮料的复合产品也有一定的发展空间。随着功能饮料市场的进一步规

范和人们对营养和保健意识的增强，功能饮料的比重将有所提高，我国功能饮料市场未来前

景可期。

      我国的功能性饮料将向强化功能、强化营养和低能量方向发展。从功能饮料看，大豆类饮

料、添加益生菌和益生元的乳制品、新型功能性食品（如添加番茄红素、叶黄素和胶原蛋白

等）将受到市场青睐。从适宜人群看，儿童有机产品、时尚白领抗疲劳产品及老年产品将继



续成为中国功能性饮料发展的主要适用人群。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国功能性饮料项目市场深度调查与未来前景预测

报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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