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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      中国的化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品行业从小到

大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富生

机活力的产业大军。随着国内居民消费水平的升级，化妆品行业发展也已经进入新的里程。

其中，护扶品行业是化妆品行业中发展最快的一个细分市场。近几年来，中国护肤品行业以

年均15%以上的速度递增，全行业正处在消费结构逐渐升级、消费层次多元化的阶段，护肤

品生产和销售方面也已形成相对完善的法律法规。 

      近年来，中国护肤品行业迅速成长为一个竞争性的行业。经过快速发展阶段和激烈的市场

竞争的锤炼，基本格局初步形成。目前，中国护肤品的中高端市场，几乎已经全被欧美和日

本企业占据，以兰蔻、雅诗兰黛、香奈儿、迪奥、伊丽莎白雅顿，加上欧莱雅系列、宝洁系

列、资生堂、佳丽宝系列等等国际一线品牌占据了国内专柜市场绝大部分销售额。随着护肤

品行业竞争的不断加剧，大型护肤品企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的护肤

品生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对产业发展环境和产品购买者的深入研究

。

      本护肤品行业研究报告共九章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。护肤品行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了护肤品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国护肤品做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国护肤品发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。
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第二章 护肤品行业市场环境分析
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第三章 2013-2014年护肤品行业发展状况分析
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3.2.1 护肤品行业主要经济效益影响因素
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第四章 护肤品行业市场竞争状况分析
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（2）投资兼并重组案例
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第五章 护肤品行业主要产品市场发展现状及前景
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5.1.1 洁肤品行业市场发展概述
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5.3.4 男士护肤品品牌竞争格局
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5.5.2 护肤品行业产品关注度分析

（1）2013年行业产品关注度分析

（2）2014年行业产品关注度分析

 

第六章 中国护肤品行业重点区域市场发展现状及前景

6.1 行业总体区域结构特征分析

6.1.1 行业区域结构总体特征
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6.2.2 广东省护肤品行业在行业中的地位变化
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6.4.2 上海市护肤品行业在行业中的地位变化
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6.7.3 北京市护肤品行业经济运行状况分析

6.7.4 北京市护肤品行业发展趋势及前景预测

6.8 辽宁省护肤品行业发展分析及预测

6.8.1 辽宁省护肤品行业发展规划及配套设施

6.8.2 辽宁省护肤品行业在行业中的地位变化

6.8.3 辽宁省护肤品行业经济运行状况分析



6.8.4 辽宁省护肤品行业发展趋势及前景预测

6.9 天津市护肤品行业发展分析及预测

6.9.1 天津市护肤品行业发展规划及配套设施
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第七章 护肤品行业主要企业生产经营分析

7.1 护肤品企业发展总体状况分析

7.1.1 护肤品行业企业规模

7.1.2 护肤品资产总值状况

7.1.3 护肤品行业销售收入和利润

7.2 护肤品行业领先企业个案分析

7.2.1 广州宝洁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.2 江苏隆力奇集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

7.2.3 联合利华（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.4 玫琳凯（中国）化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向



（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.5 强生（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.6 雅芳（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.7 上海家化联合股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析



3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.2.8 资生堂丽源化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.9 湖北丝宝股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.10 妮维雅（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.11 苏州尚美国际化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.12 仙妮蕾德（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.13 北京大宝化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析



5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.14 拉芳家化股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.15 上海花王有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.16 浙江欧诗漫集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析



4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.17 美科化妆品（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.18 上海卓多姿中信化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.19 新生活集团（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析



2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.20 索芙特股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.2.21 广州市好迪化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.22 江苏东洋之花生物科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业产品结构

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

7.2.23 安利（中国）日用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.24 曼秀雷敦（中国）药业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.25 名臣健康用品股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析



3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.26 广东雅倩化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.27 厦门顶康生物科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.28 贝侬生化（苏州工业园区）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析



1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络建设

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.29 高丝化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.30 广州市采诗化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

 

第八章 护肤品行业发展趋势分析与前景预测

8.1 中国护肤品市场发展趋势

8.1.1 中国护肤品市场发展趋势分析

8.1.2 中国护肤品市场发展前景预测

8.2 护肤品行业投资特性分析

8.2.1 护肤品行业进入壁垒分析

8.2.2 护肤品行业盈利模式分析



8.2.3 护肤品行业盈利因素分析

8.3 中国护肤品行业投资建议

8.3.1 护肤品行业投资风险分析

8.3.2 护肤品行业投资建议

 

第九章 护肤品行业的营销策略及渠道分析

9.1 护肤品行业的营销策略分析

9.1.1 护肤品行业战略营销模式概述

9.1.2 护肤品行业企业战略营销模式分析

（1）成本领先的战略营销模式

（2）研发领先的战略营销模式

（3）功效领先的战略营销模式

（4）渠道领先的战略营销模式

（5）传播领先的战略营销模式

（6）服务领先的战略营销模式

9.2 护肤品行业的营销渠道分析

9.2.1 护肤品行业营销渠道发展模式概述

9.2.2 护肤品行业主要营销渠道发展分析

（1）百货商场专柜

1）渠道概况

2）品牌分析

3）进入壁垒

4）成本构成

5）收益分析

（2）护肤品专营店

1）渠道概况

2）运营策略

3）进入壁垒

4）成本构成

5）收益分析

1、化妆品专营店利润下降因素分析

2、化妆品专营店现有盈利分析



3、化妆品专营店的核心盈利点

（3）加盟专卖店

1）渠道概况

2）品牌分析

3）运营策略

4）成本构成

5）收益分析

（4）便利店

（5）超市、大卖场

1）渠道概况

2）品牌分析

3）进入壁垒

4）成本构成

5）收益分析

（6）直销

1）人员直销

2）店铺直销

（7）电视购物

1）渠道概况

2）品牌分析

3）进入壁垒

4）成本构成

5）收益分析

（8）网络购物

1）渠道销售规模

2）渠道特性分析

3）渠道优劣势分析

4）与传统渠道关联

5）渠道经营策略

（9）药店

1）渠道概况

2）品牌分析



3）进入壁垒

4）成本构成

5）收益分析

（10）美容院

1）渠道概况

2）品牌分析

3）进入壁垒

4）成本构成

5）收益分析

9.2.3 护肤品行业分销通路分析

9.2.4 护肤品行业销售渠道建设方向及应对措施

（1）变渠道多元为主次分清

（2）变区域经营为渠道类别经营

（3）实行品牌引导下的渠道专业化

9.3 护肤品行业领先企业营销案例分析（ZY LQ）

9.3.1 欧莱雅男士护肤品营销策略分析

（1）欧莱雅的广告策略

（2）品牌名称的性别性

（3）代言人的选择

（4）诉求点分析

9.3.2 佰草集营销策略分析&mdash;&mdash;坚持的胜利

（1）坚持国际化

（2）坚持稳健的渠道拓展

（3）开拓市场的另类营销策略
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