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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国润滑油行业研究咨询报告 内容介绍：

　　2006年底，中国按照入世时的承诺，对外资全面开放国内成品油批发行业的一次起身试

飞，将是国内润滑油行业从渠道竞争逐步转化为品牌竞争的起点。在这场品牌传播对抗战中

，市场的竞争会日趋开放和活跃。如何挑战国外品牌润滑油，占领润滑油高端市场？

　　经过2006年的市场洗牌，2007年外资与国产润滑油企业的PK已经明显升级，争夺的重点

将会更加集中到拥有高技术含量的新产品上。面对此种态势，中国润滑油行业分析

　　第一节 世界润滑油市场发展

　　一、世界润滑油基础油发展史

　　二、润滑油的发展趋势及其对基础油的要求

　　三、世界润滑油基础油生产技术发展趋势

　　四、世界基础油产能分布

　　五、世界各石油大公司在基础油方面的动向

　　六、2007年美国基础油市场调研市场深度评述

　　第三章 中国润滑油发展情况分析及预测

　　一、2006年成品油批发市场告别垄断

　　二、2006年国内原油和成品油供应态势

　　三、2007年我国石油供应情况预测

　　四、2007年国内油价预测

　　五、2007年中国石油化工市场领先地位

　　三、2007年壳牌登陆深圳建旗舰店进入华南市场

　　四、2007年壳牌润滑油调整零售市场扩张策略

　　五、2007年壳牌统一继续挺进中高端市场

　　第二节 BP润滑油

　　一、BP润滑油进入中国的发展情况

　　二、BP公司中国的发展战略

　　三、BP可持续发展之道

　　四、2006年BP最大工业润滑油厂在华开建

　　第三节 美孚润滑油

　　一、美孚在中国的发展现状



　　二、2006年美孚石油公司经营情况分析

　　三、美孚润滑油在中国的竞争战略

　　第四节 中国长城润滑油

　　一、企业概况

　　二、长城润滑油创新策略

　　三、长城润滑油SWOT分析

　　四、2006年“长城”润滑油销售情况

　　五、2006年长城润滑油优化产品结构破解资源困局

　　六、2006年中石化长城润滑油借力航天拓展高端市场

　　七、2006年长城润滑油拓展工业用油市场

　　八、2007年长城润滑油受工程机械业青睐

　　九、2007年长城润滑油获国外高端行业发展趋势

　　第一节 润滑油技术现状及未来发展趋势

　　一、润滑油技术现状

　　二、中国润滑油生产面临的大环境

　　三、加氢技术生产润滑油基础油

　　四、生物技术在润滑油（脂）中的应用

　　五、纳米材料与技术在润滑油领域的应用

　　第二节 润滑油的产品发展趋势

　　一、环境友好润滑剂

　　二、绿色润滑油的发展趋势

　　三、纳米润滑油及最新研究成果

　　第三节 润滑油市场发展趋势

　　一、国内润滑油行业竞争战略分析

　　一、行业扩张战略竞争

　　二、品牌竞争战略

　　三、国内销售渠道竞争战略

　　第二节 润滑油品牌规划与市场推广策略

　　一、国内润滑油品牌存在的缺陷

　　二、润滑油品牌策划

　　三、定位方法的一致性

　　四、润滑油品牌的融合与延伸



　　五、润滑油品牌市场推广与扩张摸式

　　第三节 本土润滑油突破高端市场的策略分析

　　一、理清品牌现状，提升品牌价值

　　二、对价值链的充分整合

　　三、终端的建设和开发力度

　　四、注重对顾客的体验营销

　　五、发挥本土优势，细分本土市场

　　六、整合营销传播

　　第四节 中小润滑油企业发展策略

　　一、选择好的经销商很重要

　　二、合理的价差空间不容轻视

　　三、渠道扩张策略

　　四、终端促销策略

　　图表目录

　　图表：润滑油种类及标准

　　图表：API基础油分类

　　图表：代表性的添加剂

　　图表：2006年润滑油品牌市场份额图

　　图表：2005年亚太地区基础油炼厂汇总

　　图表：2006-2008年亚太地区新增高质量基础油计划

　　图表：壳牌石油公司等对润滑油基础油的分类

　　图表：2004-2006年我国原油月度生产情况

　　图表：2004-2006年我国月度原油加工量

　　图表：2006年1-11月全国原油及其加工产品产量表

　　图表：2006年1-11月和2005年1-11月主要油品进出口情况

　　图表：2007年全国石油及其加工产品产量、进出口及表观消费量预测

　　图表：2006年1-11月润滑油产品产量分省市统计

　　图表：2006年2-12月润滑油全国产量合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量河北省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量吉林省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量江苏省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量福建省合计



　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量河南省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量广东省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量重庆市合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量云南省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量新疆区合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量北京市合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量山西省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量黑龙江省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量浙江省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量江西省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量广西区合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量四川省合计

　　图表：2006年2-12月润滑油产品产量陕西省合计
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