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二、说明、目录、图表目录

       随着社会的不断进步，不断发展，人们对身体健康的要求越来越高，体检发展至今，已成

大众生活中的一部分，也是社会不可忽视的一个行业。 我国公立医院在体检业务上已经觉醒

，并不断投入资源扶持院内体检业务的发展，各项法律法规业逐渐完善，医院的体检业务也

渐渐成熟。除了去挖掘尚未体检的客户，或者去提升现有客户的消费潜力外，民营体检与公

立医院对现有优质企业客户的竞争会日趋激烈。  

      医院的体检方面还不是很完善，医院有一个难点是不能形成全国性的统一网络，还很大的

一部分需要借助私营结构的协助。现在很容易看到企业客户体检业务主管在选择体检中心时

的困惑，各家体检中心表面看上去差不多，没有明显差异性特色，深入去看都有很多问题，

无从选择。客户希望能够看到有市场品牌和客户口碑的体检中心，常年合作，一劳永逸，实

现双赢。经济水平和健康意识的提高，都会提高体检覆盖率和体检人群深度。设想其中一点

，最近几年退休的人，已经养成体检习惯，退休后不能享受公费体检，却又处于各种疾病的

高发时期，一定会自费或儿女承担体检费用。估计仅北京每年会有10万人退休。

体检行业具有容量大、增速快、类高频、高单价特点。2015 年规模达到 950 亿,市场同比增长

25%。体检是大健康产业中唯一&ldquo;类高 频&rdquo;、&ldquo;高单价&rdquo;的细分方向,是

医疗健康的重要入口。
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      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国体检市场供需预测及战略咨询报告》共十五章

。首先介绍了体检相关概念及发展环境，接着分析了中国体检规模及消费需求，然后对中国

体检市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体检面临的机遇及发展前景。您若想对

中国体检有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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