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二、说明、目录、图表目录

       汽车用品（automobile accessories）是指应用于汽车改装、汽车美容、汽车装饰等汽车电子

及零部件的相关产品。汽车用品按功能分类，可分为保养类、装饰类、清洁类等。中国汽车

用品十大品牌企业     序列   品牌   公司名称       1   3M   3M中国有限公司       2   V-KOOL威固   上

海海晏威固国际贸易有限公司       3   Shell壳牌   壳牌（中国）有限公司       4   纽曼Newsmy   湖南

纽曼数码科技有限公司       5   任我游   北京合众思壮科技股份有限公司       6   征服

者CONQUEROR   厦门瑞忆科技有限公司       7   卡仕达CASKA   广东好帮手电子科技股份有限

公司       8   铁将军steel-mate   铁将军汽车电子有限公司       9   Alpine阿尔派   阿尔派电子（中国

）有限公司       10   保赐利BOTNY   广州保赐利化工有限公司   

注：以上排名不分先后       汽车配件的种类繁多，现如今汽车的品牌越来越多，汽车的类型也

越来越多。汽车可以分为乘用车与商用车两种，其中乘用车指的是车辆座位少于九坐（含驾

驶员位），以载客为主要目的的车辆。具体来说，乘用车又分为基本乘用车即轿车，MPV车

型，SUV车型以及其他车型比如皮卡等。中国汽车配件十大品牌企业     序列   品牌   公司名称  

    1   BOSCH博世汽车配件   博世贸易（上海）有限公司       2   DENSO电装   电装（中国）投资

有限公司       3   Continental大陆   大陆汽车投资（上海）有限公司       4   ZF采埃孚   采埃孚销售

服务（中国）有限公司       5   AISIN爱信   爱信精机（中国）投资有限公司       6   VALEO法雷奥

  上海法雷奥汽车电器系统有限公司       7   德尔福Delphi   德尔福汽车系统(中国)投资有限公司   

   8   faurecia佛吉亚   佛吉亚（中国）投资有限公司       9   麦格纳MAGNA   麦格纳汽车技术（上

海）有限公司       10   延锋Yanfeng   延锋汽车饰件系统有限公司   注：以上排名不分先后

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国汽车配件与汽车用品行业分析与投资机遇研究

报告》共九章。首先介绍了中国汽车配件与汽车用品行业市场发展环境、汽车配件与汽车用

品整体运行态势等，接着分析了中国汽车配件与汽车用品行业市场运行的现状，然后介绍了

汽车配件与汽车用品市场竞争格局。随后，报告对汽车配件与汽车用品做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国汽车配件与汽车用品行业发展趋势与投资预测。您若想对汽车配件

与汽车用品产业有个系统的了解或者想投资中国汽车配件与汽车用品行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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