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二、说明、目录、图表目录

      2016年上半年液态奶产量1341.5万吨，同比增长12.2%,其中6月份产量275.3万吨，同比增

长21.4%.6月份增幅是2013年以来最高增幅。2016年上半年乳粉产量65.2万吨，同比增长5.3%,

其中6月份产量13.0万吨，同比增长8.79%.  

      2016年1-5月我国共计进口各类乳制品90.38万吨，同比增加34.3%,进口额16.29亿美元，同比

增长6.9%,其中，进口液态奶26.82万吨，同比增加89.9%,进口额2.76亿美元，同比增

长63.2%.2016年1-5月中国共进口奶粉36.57万吨，同比增加16.5%,进口额8.73亿美元，同比增

长0.3%,平均价格为2388美元/吨，同比下降13.8%.5月进口奶粉4.6万吨，同比增加6.9%,进口

额1.11亿美元，同比下降5.9%,平均价格为2415美元/吨，同比下降12%.

      国内奶粉上市公司2016年上半年财报，整体业绩出现下滑。其中，贝因美陷入巨亏，销售

收入同比下降23.23%,归属于上市公司股东净利润亏损2.14亿元，同比下降108.07%;雅士利销售

收入下降21.7%,毛利下降19.6%;伊利奶粉及奶制品销售收入同比下降24.05%,合生元销售收入下

降14%.圣元、飞鹤整体业绩较2015年同期也有所下滑。未来随着行业集中度进一步提升，国

产品牌以及惠氏、美赞臣等传统五大外资品牌依然是这个行业里的主流品牌，新政后，

到2020年，按照出厂价计算，行业可达1000亿，留下来的每一个企业都会有良好的发展前景

。

     随着品牌数减少，生产企业话语权增强，有助于深化企业渠道改革，强化战略合作，并引

导渠道提升服务化水平。长期来看，随着奶粉毛利下降以及线上与线下逐步融合，大批中小

渠道商面临转型，一、二线市场渠道将实现更加精细化营销，三、四线及以下地区市场电商

化快速发展，新型连锁社区店、药店都将陆续参与奶粉销售，传统母婴店将加快多元化经营

。

      从市场竞争来看，行业格局趋于稳定，企业逐步回归理性竞争。在资本的推动下，网上外

卖行业格局保持稳定。然而，前期通过补贴培育消费习惯的做法容易使用户产生补贴依赖的

心理，网上外卖企业需要进一步通过服务来留存高粘性用户，逐步增强其将补贴吸引转化为

消费留存的能力，使企业进入良性发展的循环轨道。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国奶粉行业市场调研与发展趋势研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行



业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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