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二、说明、目录、图表目录

报告目录：

第.一章南非汽车市场发展状况

第.一节南非汽车市场供给状况

一． 南非汽车市场简介

1. 基本情况

2. 南非汽车制造商 

3. 南非汽车生产情况

4. 南非汽车出口情况

二． 南非汽车市场供给特征

1. 政策扶持，竞争激烈 

2. 竞争秩序规范

第二节南非汽车市场需求状况

一． 南非国内销售情况

二． 外国品牌南非乘用车近五年销量情况(分具体车型)

三． 中国品牌南非汽车销量近五年情况(分具体车型)

四． 广汽吉奥汽车南非市场外国品牌竞品

五． 广汽吉奥中国品牌竞品SUV2014-2017年3月出口南非情况

六． 南非国内生产情况

1. 南非国内整车厂分布情况 

2. 各地主要整车厂简介 

3. 南非国内整车厂产量 

七． 汽车市场的竞争状况 

八． 南非汽车市场需求特征

1. 市场容量大，销量稳定

2. 性能要求高 

3. 需求层次多 

4. 市场上对价格低廉、性价比高的汽车需求量很大 

九．基础设施建设发展

1. 公路

2. 铁路



3. 空运

4. 水运

5. 电力

 

第二章中国对南非出口汽车历史状况分析 

第.一节中国与南非进出口贸易历史状况

一． 南非对外贸易概况

1. 贸易额 

2. 贸易伙伴

3. 商品结构

4. 辐射市场

5. 吸收外资

二． 中国与南非进出口贸易历史发展状况

1. 中南经贸关系

2. 双边贸易

3. 投资

4. 承包劳务

三． 南非对中国企业投资合作保护措施 

1. 中国与南非签署双边投资保护协定 

2. 中国与南非签署避免双重征税协定 

3. 中国与南非签署的其他协定

第二节 中国对南非汽车出口历史发展状况 

一． 中国车企在南非发展简介 

二． 南非主要中国车企

1. 长城汽车公司

2. 一汽南非公司

3. 江淮汽车公司

4. 长安汽车公司

5. 北汽汽车公司

6. 吉利汽车公司

7. 宇通客车公司

8. 中联重科公司



9. 江铃汽车公司

第三节 中国对南非出口汽车市场前景展望 

一． 中国企业在南非汽车市场的SWOT分析

二． 中国对南非出口汽车市场前景判断 

第四节 南非周边地区汽车市场

一． 南非的地理区位和周边主要国家

二． 南非周边地区重点汽车市场简介

1. 津巴布韦

2. 纳米比亚

三． 南非加入的双边和多边贸易协定

1. 《非洲增长和机遇法案》(AGOA) 

2. 《欧盟&mdash;南非自由贸易协定》(TDCA) 

3. 《南非&mdash;南部非洲共同体自由贸易协定》(SADC)

4. 普惠制(GSP)

 

第三章南非汽车进口贸易相关法律和政策规定 

第.一节南非对外贸易的管理体系 

一． 南非对外贸易主管部门

二． 南非对外贸易法规体系

1. 贸易法规体系

2. 贸易管理的相关规定 

3. 进出口商品检验检疫 

4. 海关管理规章制度

5. 关税相关规定

第二节 南非汽车进口贸易管理制度

一． 南非汽车进口关税税率

二． 南非与进口汽车相关的国内税 

1.增值税 

2.碳排放税

三．南非对外国投资优惠政策措施 

1. 优惠政策框架

2. 汽车生产和发展计划(Automobile Production and Development Programme, APDP) 



3. 生产型资产补贴(PAA) 

四． 地区优惠政策

五． 南非汽车市场准入相关认定标准

1.技术法规和标准 

2.认证流程及未来趋势 

3.汽车产品认证体系

六．南非汽车尾气排放规定

七．南非海关通关相关规定

1. 运输方式

2. 经批准的进口地 

3. 运输工具申报

4. 报关单申报 

第三节 南非金融体系环境

一． 当地货币

二． 南非本币与主要货币的汇率变化

三． 南非银行机构和外汇管理 

1. 银行机构

2. 外汇管理

 

第四章中国汽车对南非出口贸易风险判断 

第.一节南非国家风险判断

一． 南非政局动荡的风险 

1. 失业问题

2. 民族宗教问题

3. 社会贫富差距问题

4. 上层建筑的稳定性判断

二． 偿债能力不足的风险 

三． 外债负担过重的风险 

四． 财政收支失衡的风险 

五． 政府腐败的风险 

六． 办事效率低下的风险 

七． 黑人经济地位法规的风险 



八． 2015年南非汽车行业工人的罢工风潮 

第二节南非汽车出口贸易风险判断

一． 南非市场竞争对手的竞争风险 

二． 人民币升值的风险

三． 遭遇反倾销反补贴的风险 

四． 收汇的风险 

五． 欺诈风险

 

第五章中国企业开拓南非汽车出口市场的建议 （ZY ZM）

第.一节南非汽车目标市场定位和产品定位的建议

一． 南非汽车细分市场分析

1. 乘用车 

2. 商用车 

二． 南非汽车目标市场定位的建议 

三． 中国自主品牌出口南非发展策略的建议 

第二节南非汽车市场销售渠道开拓的建议 

一． 南非汽车销售渠道开拓的建议 

1. 开拓当地中资企业渠道

2. 当地公司及消费者

二． 售后服务体系建设的建议 

第三节在南非当地市场进行产品广告宣传的建议

一．南非当地的汽车以及相关展会 

1.南非约翰内斯堡国际汽车及零配件展览会

2.南非国际工程机械、矿山机械及电力能源设备展 

二．南非当地广告媒体的种类和特征

1.报纸

2.电视

3.广播

三．广告媒体选择和组合的建议

四．广告诉求的建议 

第四节汽车出口南非贸易风险防范的建议 

一．国家风险的防范建议 



二．结算货币选择的建议 

三．付款方式选择的建议 

第五节与南非当地社会沟通交流的建议

一．处理与政府和议会关系的建议 

二．处理与工会关系的建议

三．处理与南非汽车经销商关系的建议 

四．处理与当地居民关系的建议

五．处理与媒体关系的建议

六．处理与执法人员关系的建议

七．尊重当地风俗习惯

八．依法保护生态环境

九．承担必要的社会责任 

十．其他
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