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二、说明、目录、图表目录

       虽然我国体育旅游产业的起步时间比较晚，但是作为以大众运动休闲和主题旅游度假为主

要内容和核心产品的新兴产业，近些年却展现出了迅猛的发展态势和光明的发展前景。特别

是2008年北京奥运会的成功举办更是为我国体育旅游产业的新一轮快速发展带来了一个良好

的契机，在此之后，不但北京奥林匹克公园成为了我国体育观光型旅游的重要地标，而且以

北京中国网球公开赛和北京国际马拉松以及上海F1等一系列国内品牌赛事也开始逐渐的成长

起来，成为了国内体育赛事观战旅游的明星产品，吸引了越来越多的国内外游客的关注。除

此之外，以我国东三省和北京、河北等地区为代表的冰雪主题旅游，在近些年也取得了长足

的发展，并逐渐成为了我国冬季旅游的主导产品，以登山、露营和自行车骑行等为代表的户

外运动旅游在近些年也开始迅速的兴起，以自行车骑行为例，每年都会有数以万计的自行车

骑行爱好者尝试挑战川藏线，使得川藏线逐渐成为了户外运动爱好者，尤其是自行车骑行爱

好者的精品路线。  

 体育旅游身处两座万亿大山合集

 

      国家旅游局数据显示，2015年我国体育旅游实际完成投资791亿元，同比增长71.9%。登山

、滑雪、探险、潜水等体育旅游新业态成为投资新亮点。中青旅、海航旅业、阿里旅游等大

型旅游企业加快投资体育旅游。

 全国体育旅游投资规模

 

      随着全民健身的兴起，体育资源和旅游资源加速融合，未来发展空间巨大。体育和旅游都

是政策大力扶持的重点产业，是居民消费升级的重要体现，也是扩大内需、促进产业结构升

级的重要驱动力，&ldquo;体育+旅游&rdquo;的发展有其内在逻辑和现实需求。

      数据显示，发达国家体育旅游产业占旅游总收入的25%左右，而国内仅占旅游行业总规模

的5%，未来发展空间巨大。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国体育旅游行业深度研究与行业发展趋势报告》

共十四章。首先介绍了体育旅游行业市场发展环境、体育旅游整体运行态势等，接着分析了

体育旅游行业市场运行的现状，然后介绍了体育旅游市场竞争格局。随后，报告对体育旅游

做了重点企业经营状况分析，最后分析了体育旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对体育

旅游产业有个系统的了解或者想投资体育旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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