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一、报告报价

《2008年中国超市行业研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特

的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前

行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依

据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]超市[/b]行业研究报告 内容介绍：[/b]

　　本报告旨在为有意投资超市行业的投资者服务，该报告对超市行业2007年的运行情况进

行了详尽的描述和分析，并对2008年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2008年11月，

共2万多字，70多页，138个图表，分五章。报告的主要观点有：

　　超市业态是针对快速消费品的主要零售业态，中国超市行业价值链与成功要素分析[/b]

　　一、超市行业价值链分析

　　二、超市成功要素分析

　　[b]第四章 超市行业竞争分析[/b]

　　一、超市行业集中度低，但稳步上升

　　二、诸侯割据，独缺霸王

　　三、上市超市企业对比分析

　　[b]第五章 超市行业发展趋势[/b]

　　附录：

　　图  表 目 录

　　图表1 超市与大型超市业态定义

　　图表2快速消费品零售业态对比

　　图表3中国零售业态发展历程

　　图表4 超市发展历程

　　图表5 连锁零售业态门店数（限额以上）

　　图表6连锁零售业态商品销售总额（限额以上）

　　图表7 超市收入分配

　　图表8 通道费用种类列表示意

　　图表9 超市平均毛利率

　　图表10 超市商品销售额与门店增速

　　图表11 超市销售额增速预测

　　图表12 零售业态门店占比分布

　　图表13 零售业态销售额占比分布

　　图表14 我国人均可支配收入

　　图表15 我国人均消费支出

　　图表16 社会消费品零售总额



　　图表17 GDP增速与社会消费品零售总额增速对比

　　图表18 超市业态价值链

　　图表19 沃尔玛自有品牌饮料VS可口可乐

　　图表20 家乐福直接采购土豆价格创造利润示意图

　　图表21 物流管理带来的收益示意

　　图表22 某超市改变麦片商品结构与陈列的收益示意图

　　图表23 营销沟通创造价值示意图

　　图表23 ECR管理核心战略

　　图表24 超市行业提高利润率逻辑树

　　图表25 实施“以客户为中心”的战术能力要求

　　图表26 超市行业成功要素

　　图表27 连锁百强销售总额与社会消费品零售总额比较

　　图表28 连锁零售前十强占连锁百强比例

　　图表29 连锁销售百强中公司业态分布占比

　　图表30 连锁销售百强中零售综合企业行业集中度

　　图表32 超市类外资零售企业销售额

　　图表33 超市类外资零售企业门店数

　　图表34 2005-2007年快速消费品类外资零售企业百强排名 ,

　　图表35 2005-2007年销售规模超过50亿以上的国内快速消费品连锁零售企业情况

　　图表36 超市类上市公司总市值

　　图表37 联华总资产

　　图表38 联华净资产

　　图表39 华联综超总资产

　　图表40 华联综超净资产

　　图表41 武汉中百总资产

　　图表42 武汉中百净资产

　　图表43 物美商业总资产

　　图表44 物美商业净资产

　　图表45 时代超市总资产

　　图表46 时代超市净资产

　　图表47 步步高总资产

　　图表48 步步高净资产



　　图表49 京客隆总资产

　　图表50 京客隆净资产

　　图表51 上市企业收入与利润复合增长率对比

　　图表52 联华收入与增长率

　　图表53 联华利润与增长率

　　图表54 华联综超收入与增长率

　　图表55 华联综超利润与增长率

　　图表56 武汉中百收入与增长率

　　图表57 武汉中百利润与增长率

　　图表58 物美商业收入与增长率

　　图表59 物美商业利润与增长率

　　图表60 时代零售收入与增长率

　　图表61 时代零售利润与增长率

　　图表62 步步高收入增长情况

　　图表63 步步高利润增长情况

　　图表64 京客隆收入增长情况

　　图表65 京客隆利润增长情况

　　图表66 联华盈利能力

　　图表67 华联综超盈利能力

　　图表68 武汉中百盈利能力

　　图表69 物美商业盈利能力

　　图表70 时代零售盈利能力

　　图表71 步步高盈利能力

　　图表72 京客隆盈利能力

　　图表73 联华超市资产负债率

　　图表74 联华超市负债构成

　　图表75 华联综超资产负债率

　　图表76 华联综超负债构成

　　图表77 武汉中百资产负债率

　　图表78 武汉中百负债构成

　　图表79 物美商业资产负债率

　　图表80 物美商业负债构成



　　图表81 时代零售资产负债率

　　图表82 时代零售负债构成

　　图表83 步步高资产负债率

　　图表84 步步高负债构成

　　图表85 京客隆资产负债率

　　图表86 京客隆负债构成

　　图表87  联华超市现金净流量

　　图表88 华联综超现金净流量
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　　图表101 联华期间费用率

　　图表102 华联综超费用率

　　图表103 武汉中百期间费用率

　　图表104 物美商业期间费用率

　　图表105 时代零售期间费用率

　　图表106 步步高期间费用率

　　图表107 京客隆期间费用率

　　图表108 超市类上市公司综合实力对比

　　图表109 零售商品采购交易方式变化

　　图表110 有形资产创造价值方式

　　图表111 强势零售企业与弱势零售企业盈利能力对比

　　图表112 强势品牌零售企业PB对比



　　图表113 零供关系演变图

　　图表114 超市行业精细化管理的必要性

　　图表115 零售行业技术演变

　　图表116 提高零售商盈利能力的工具箱

　　图表117 2007年美国感恩节网上销售市场调研市场份额排名

　　图表118 2008年世界500强零售类企业排名情况

　　图表119 近4年来超市行业兼并收购案
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