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二、说明、目录、图表目录

        炎炎夏日，冰淇淋已是人们居家必备的食品。然而，和全世界最大的冰淇淋国家美国年

产量800万吨的数字相比，我国只是其1/4，即使和澳大利亚、瑞典、日本、荷兰等国相比，

我们的步伐显然迈得也有些慢了。可对于冰淇淋企业来说，中国最大的优势莫过于人口基数

庞大，消费习惯和文化越来越向世界靠拢，因此这个市场虽然方兴未艾，却有着不可抗拒的

神奇诱惑。

        面对快速发展并日益变化的市场，《中国冰淇淋市场研究及发展趋势预测报告(2011-2015

年)》将从以下几方面帮助业界券商、投资机构、冰淇淋生产企业等企业和机构更精确地了解

中国冰淇淋市场的发展现状，更深入地把握中国冰淇淋市场发展趋势。 

        通过更加深入、翔实的市场研究数据，抓住最新变化，从下游及消费者对市场进行剖析

，总结全球及中国冰淇淋市场的现状与特点，分析当前存在的问题，使客户全面了解中国冰

淇淋市场的发展状况。 

        更加全面、深刻的趋势分析与预测。从政策、经济、技术、社会等影响因素综合分析判

断冰淇淋市场趋势及未来规模，使客户提前把握市场需求与发展方向。 

        精炼各种产品2010年竞争表现。从经营状况、产品与服务、SWOT分析等多个方面总结市

场主力企业表现，归纳企业成功要素及发展中存在的问题，分析市场竞争格局。 

        全面深入的分析用户需求，帮助企业抓住客户心理，调整产品及服务，扩大市场份额。
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