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二、说明、目录、图表目录

        自2016年电魂网络和吉比特成功IPO以来，2019年全年没有游戏公司成功IPO的案例。2019

年11月7日成都尼毕鲁（tap4fun）未能通过发审委审核，多益网络、4399、米哈游等国内知名

游戏公司上市仍处于进程中。发审委针对成都尼毕鲁的问询主要集中在业务运营资格、游戏

和收入数据的真实性、海外收入合法性、业绩可持续性、对外投资合理性五个方面，其中游

戏和收入数据真实性、业绩可持续性等问题在游戏企业当中较为普遍，较难证明和核查，在

网络游戏类公司IPO信息披露准则不明确的情况下，游戏类资产IPO前景不明。

       在IPO前景不明的情况下，游戏类资产通过市场化程度较高、审核难度较低的并购重组方

式登陆A股成为可预期性更强的选择。以新三板游戏公司为代表的游戏类资产盈利能力突出

、成长性良好，24家新三板游戏公司半年净利润超过1000万，其中6家公司超过5000万元。在

国内移动游戏市场进入存量竞争的情况下，通过并购重组实现产业内资源整合趋势明显；竞

争加剧、流量成本高涨的情况下，借助上市公司平台有助于游戏公司参与更高层次的竞争，

实现独立发展。

存量竞争格局下，通过并购重组实现产业内资源整合趋势明显。国内移动游戏市场进入存量

竞争阶段，竞争加剧、资源向头部集中趋势明显。一方面，以上市公司为代表的大厂通过并

购重组实现产业内的资源整合和市占率提升，占据更有利的竞争位置，另一方面中小游戏公

司通过被上市公司并购也可以获得行业资源和支持，实现长远的发展。       同时，借力资本市

场和上市公司平台也是游戏公司实现独立发展的快车道。游戏行业作为内容产业具有前期投

入高、产品周期性强的特点，在行业竞争升级、流量成本高涨的情况下，借助上市公司平台

游戏公司能参与更高层次的竞争、迅速做大做强。以三七互娱和游族网络为代表的页游、手

游发行商通过与上市公司并购重组的方式进入A股资本市场，在两年多的时间内通过上市公

司平台实现融资、并购及其他资源整合功能，迅速跻身国内一二线游戏厂商。2015-2019年三

七互娱网络营收净利润及同比增速2015-2019年游族网络营收净利润及同比增速       2016年下半

年起，每月核发批文的数量呈上升趋势，仅2016年12月就有56家企业过会。2019年IPO数量继

续维持在高位，共审核通过380家企业IPO申请，同比增长53.85%。IPO加速背景下，大量优质

资产通过自主IPO登陆资本市场，并购重组市场各行业优质资产变得更加稀缺。另一方面

，IPO常态化趋势下上市公司稀缺性逐渐下降，一二级市场溢价收窄。短期内上市公司稀缺

性价值仍然存在，中小市值上市公司通过并购重组能最大化公司价值，实现长远发展

。2016-2019年IPO数量走势

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国互联网行业并购重组行业深度分析与市场需

求预测报告》共八章。首先介绍了互联网行业并购重组行业市场发展环境、互联网行业并购



重组整体运行态势等，接着分析了互联网行业并购重组行业市场运行的现状，然后介绍了互

联网行业并购重组市场竞争格局。随后，报告对互联网行业并购重组做了重点企业经营状况

分析，最后分析了互联网行业并购重组行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网行业并购

重组产业有个系统的了解或者想投资互联网行业并购重组行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第2章：中国互联网所属行业并购交易整体情况分析

2.1 中国互联网行业并购交易规模

2.1.1 中国互联网行业并购交易数量2014年上市公司并购重组事件数量达到2687起，同比增

长81%；在政策鼓励和牛市情绪带动下，2015年上市公司并购重组事件数达到创纪录的3865起

；在&ldquo;史上最严&rdquo;重组新规和对跨界并购审核严格的影响下，2016年并购重组事件

数同比下降30%；在政策回暖的情况下，2019年并购重组事件略增5%。互联网行业上市公司

并购重组数量政策周期明显

2.1.2 中国互联网行业并购交易金额以发布初次公告日为口径，2015年到2019年三年间共有72

家A股上市参与155个游戏并购事件。2015年并购重组市场迎来发展热潮， A股上市公司并购

游戏标的交易事件共55起，2016年并购市场继续延续15年快速发展趋势，全年交易数量达61起

。随着2016年9月《重大资产重组办法》修订稿的正式落地，并购重组市场迎来&ldquo;史上最

严监管&rdquo;，2019年全年交易数量为39起，同比减少36.07%。交易规模走势与交易数量走

势相一致，2015年游戏行业并购总规模为755.76亿元，2016年增长到895.29亿元， 2019年市场

交易规模大幅回落至370.2亿元，同比下滑58.65%。单笔平均交易金额方面，以重大资产为例

，从2015年的26.49亿元增加到2016年的43.24亿元又迅速回落至19.60亿元。2015-2019年并购市

场交易数量和交易规模走势2015-2019年并购市场单笔交易平均金额走势
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2.3.1 中国互联网行业海外并购交易数量
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（2）并购目的

（3）目标选择

（4）并购战略

（5）股权交易分析

（6）并购整合

5.8.5 并购案例评价

 

第6章：互联网行业并购重组风险及收益分析

6.1 互联网行业企业并购的风险分析

6.1.1 互联网行业企业并购中营运风险分析

6.1.2 互联网行业企业并购中信息风险分析

6.1.3 互联网行业企业并购中融资风险分析

6.1.4 互联网行业企业并购中反收购风险分析

6.1.5 互联网行业企业并购中法律风险分析

6.1.6 互联网行业企业并购中体制风险分析

6.2 互联网行业并购重组的风险控制

6.2.1 互联网行业投资环境风险

（1）国别风险

（2）市场波动风险

（3）行业周期风险

6.2.2 互联网行业项目执行风险

（1）目标公司基本面风险



（2）估值和定价风险

（3）交易结构设计风险

6.2.3 互联网行业监管审批风险

6.2.4 互联网行业舆论环境风险

6.2.5 互联网行业后续整合风险

6.3 互联网行业并购交易收益率的相关因素分析
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6.3.2 支付方式差异

6.3.3 并购规模差异

6.3.4 公司类型差异

6.3.5 行业差异因素
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6.4.1 各类型并购的收益比较

6.4.2 买壳上市的特征以及投资线索

6.4.3 多元化并购的特征及投资线索

6.4.4 行业整合并购的特征及投资线索

6.4.5 大股东资产注入类并购的特征及投资线索

 

第7章：互联网行业并购重组趋势与投资机会分析

7.1 2019年并购重组新趋势分析

7.1.1 整体上市成国企改革主线

7.1.2 新三板公司频频被A股公司并购
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第8章电商行业发展分析

8.1 电子商务发展分析

8.1.1 电子商务定义及发展模式分析
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8.4.2 电商发展前景分析 
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