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一、报告报价

《2020-2026年中国场景金融行业分析与发展前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       场景金融就是将以往复杂的金融需求变得更加自然&mdash;&mdash;将金融需求与各种场景

进行融合，实现信息流的场景化、动态化，让风险定价变得更加精确，使现金流处于可视或

可控状态。      进入2017年下半年，资金成本上升、监管政策出台，支撑互联网消费金融快速

发展的红利不再，行业将逐步回归到自身产品需求、机构业务能力驱动的时代。未来行业发

展的机遇在于互联网消费金融在场景、人群两个维度的持续渗透。其中场景分为线上场景与

线下场景，就线上场景而言，被互联网消费金融业务覆盖的场景的交易规模占到移动支付消

费类交易规模的58.5%。布局剩下的四成长尾场景，通过支付机构切入是其中一种方式，支付

机构利用支付业务覆盖了众多线上场景，与支付机构合作可提升场景布局效率。2012-2017年

中国场景金融规模情况资料来源：智研数据研究中心整理      本研究报告数据主要采用国家统

计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自

国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于

国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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量1.2 场景金融概念1.2.1 场景金融的定义1.2.2 场景金融的内涵1.2.3 场景金融的分类1.2.4 场景

金融的构成1.3 场景金融是互联网金融的新形态1.3.1 互联网金融1.01.3.2 互联网金融2.0 第二章

2016-2019年中国场景金融发展推动要素2.1 经济环境促进消费需求2.1.1 宏观经济形势2.1.2 供给

侧改革2.1.3 居民消费环境2.1.4 消费信贷现状2.1.5 消费文化转变2.2 互联网的普及强化用户基

础2.2.1 总体网民规模2.2.2 手机网民规模2.2.3 各类应用用户规模2.2.4 互联网理财用户规模2.2.5 

网络支付用户规模2.3 大数据的发展提供技术基础2.3.1 大数据市场规模2.3.2 大数据市场特
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产业链介绍2.4.2征信市场发展现状2.4.3征信体系主要模式2.4.4征信行业发展格局2.4.5征信市场

竞争情况2.5 移动支付技术的发展形成内生动力2.5.1 移动支付方式2.5.2 移动支付市场主体2.5.3 

第三方支付交易规模2.5.4 第三方支付市场格局 第三章 2016-2019年中国互联网金融行业发展分

析3.1 2016-2019年中国互联网金融行业发展综述3.1.1 互联网金融行业发展历程3.1.2 互联网金融
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互联网金融监管环境3.4.1 市场监管综述3.4.2 行业监管要点3.4.3 行业指导意见出台3.4.4 行业监

管政策趋严3.4.5 行业监管体系构建3.5 中国互联网金融发展前景及趋势分析3.5.1 未来主要发展

方向3.5.2 网络理财发展趋稳3.5.3 区块链创新发展趋势3.5.4 消费金融成发展热点3.5.5 科技保险



加速发展3.5.6 市场发展规模预测 第四章 2016-2019年中国场景金融行业发展分析4.1 2016-2019

年中国消费金融行业运行分析4.1.1 消费金融发展模式4.1.2 消费金融产业链分析4.1.3 消费金融

发展成果4.1.4 市场发展规模分析根据银监会统计数据：2017年底我国银行业个人贷款余额达

到31.5万亿元，较上年同期增长24.7%。     2008-2017年我国银行业个人消费贷款余额走势图       

  资料来源：央行4.1.5 消费金融供需状况4.2 消费金融场景化发展背景4.2.1 消费金融场景化含
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融需求场景分析4.3.1 场景金融切入逻辑4.3.2 支付需求场景4.3.3 消费者需求场景4.3.4 针对特定

人群需求4.4 2016-2019年中国场景金融市场发展分析4.4.1 市场需求规模2012-2017年中国场景金

融规模情况资料来源：智研数据研究中心整理4.4.2 市场交易规模4.4.3 市场渗透率4.4.4 市场结
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租房市场规模5.6.3 消费金融的应用5.6.4 租房分期市场5.7 医美场景5.7.1 市场发展现状5.7.2 企

业布局动态5.7.3 市场兴起成因5.7.4 市场发展特点5.7.5 市场面临的难点5.8 校园场景5.8.1 市场
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