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二、说明、目录、图表目录

       太阳镜适合所有的消费者，佩戴太阳镜已不仅仅是追求形式上的时髦，更是保护眼睛的一

种需要。据测算，城镇居民眼镜的更换频率约为每3-4年一次，大城市约为每2-2.5年一次。  

      据中国、美国、澳大利亚合作开展的防治儿童近视研究项目前期调查显示，全国近视眼人

数已近4亿，我国人口近视发生率为33%，已经达到世界平均水平22%的1.5倍。

      而近视高发群体&mdash;&mdash;青少年近视发病率则高达50%至60%，我国青少年近视发

病率不断攀升，发病人数居全球首位。此外，我国老年人口达到1.43亿，老花眼、斜视都是困

扰老人身体健康的重要因素之一。

      由此可见，我国对视力矫正行业的需求很大。

      此外，眼镜消费的时尚动向随着我国经济水平和人们消费意识的提高，眼镜已经不仅仅是

解决视力问题了，人们更关注眼镜的设计美感，而镜架的款式也趋向多元化，广受潮人喜欢

，客观带动了对眼镜行业的需求。而且随着旅游业的飞速发展，防沙镜，太阳镜等诸多品种

市场需求被激发，间接促进了眼镜行业的前进。

      2010年，根据中国眼镜协会的统计，我国眼镜行业工业总产值达340亿元，比上年增加13%;

国内眼镜市场销售额2010年超过350亿元人民币。以每年15%的增长幅度计算，预计到2015年

工业总产值可以突破700亿元。

      随着眼镜消费的个性化、时尚化、品牌化、高档化的趋势日益显著，眼镜早已被赋予更多

的功能，据业内人士介绍，几乎每个月都有太阳镜新款上市，这些都进一步催生了中国眼镜

市场的扩大。

      太阳镜适合所有的消费者，佩戴太阳镜已不仅仅是追求形式上的时髦，更是保护眼睛的一

种需要。据测算，城镇居民眼镜的更换频率约为每3-4年一次，大城市约为每2-2.5年一次。我

国现在有3亿多人口戴眼镜，如果每年更换一次眼镜，太阳镜的眼镜市场需求非常大。

      日益改善的经济形势为太阳镜的消费提供了良好的物质基础，太阳镜具有保健的功能，能

够有效防止紫外线对眼睛的伤害，无论是户外出行还是旅游度假。目前，越来越多的人购买

太阳镜，是作为一种配饰来体现自己的个人气质。太阳镜成为时尚的象征，因为凸显个性与

时尚而受到人们的青睐。另外，市场存在对儿童太阳镜和近视太阳镜的需求。

      我国拥有巨大的太阳镜消费市场，企业能抓住消费者心理，把握消费导向就能占据市场先

机，扩大市场占有率，把企业做大做强。

      2014年，我国90014091 玻璃制太阳镜片进口数量为 12,611,105 片，我国90014091 玻璃制太阳

镜片出口数量为26,898,780 片。
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十章。首先介绍了牙线行业市场发展环境、牙线整体运行态势等，接着分析了牙线行业市场

运行的现状，然后介绍了牙线市场竞争格局。随后，报告对牙线做了重点企业经营状况分析

，最后分析了牙线行业发展趋势与投资预测。您若想对牙线产业有个系统的了解或者想投资

牙线行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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