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一、报告报价
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战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      2015年，全国电话用户净增121.1万户，总数达到15.37亿户，增长0.1%，比上年回落2.5个百

分点。其中，移动电话用户净增1964.5万户，总数达13.06亿户，移动电话用户普及率达95.5部/

百人，比上年提高1部/百人。固定电话用户总数2.31亿户，比上年减少1843.4万户，普及率下

降至16.9部/百人。  

 1949-2015年固定电话、移动电话用户发展情况资料来源：工信部

 2015年移动电话普及率各省发展情况资料来源：工信部

 

      2015年，2G移动电话用户减少1.83亿户，是上年净减数的1.5倍，占移动电话用户的比重由

上年的54.7%下降至39.9%。4G移动电话用户新增28894.1万户，总数达38622.5万户，在移动电

话用户中的渗透率达到29.6%。

 2010-2015年各制式移动电话用户发展情况资料来源：工信部

 2010-2015年3G/4G用户发展情况资料来源：工信部

 

      2015年，三家基础电信企业固定互联网宽带接入用户净增1288.8万户，总数达2.13亿户。其

中，光纤接入（FTTH/0）用户净增5140.8万户，总数达1.2亿户，占宽带用户总数的56.1%，比

上年提高22个百分点。8M以上、20M以上宽带用户总数占宽带用户总数的比重分别达69.9%

、33.4%，比上年分别提高29、23个百分点。城乡宽带用户发展差距依然较大，城市宽带用户

净增1089.4万户，是农村宽带用户净增数的5.5倍。

 2006-2015年互联网宽带接入用户发展和高速率用户占比情况资料来源：工信部

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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