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二、说明、目录、图表目录

       2016年8月冰箱总产量 588.30 万台，同比增长 2.49%；总销量 617.98 万台，同比增长 1.52%

， 其中内销 360.86 万台，同比下滑 7.23%，出口 257.12 万台，同比增长 17.03%，总库 存

236.27 万台，同比下滑 6.57%；1-8 月累计数据方面，冰箱总产量 5102.70 万台， 同比下滑

2.05%；总销量 5141.88 万台，同比下滑 1.24%，其中内销 3285.46 万台， 同比下滑 6.32%，出

口 1856.72 万台，同比增长 9.26%。  

 8 月份冰箱行业内销 360.86 万台，同比下滑 7.23%

 8 月份冰箱行业出口 257.12 万台，同比增长 17.03%

       

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国冰箱市场深度研究与发展前景报告》共九章。

首先介绍了冰箱相关概念及发展环境，接着分析了中国冰箱规模及消费需求，然后对中国冰

箱市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国冰箱面临的机遇及发展前景。您若想对中

国冰箱有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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8.2.12 东芝家用电器制造（南海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业投资兼并与重组

8.2.13 广东奥马电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业股权结构和组织架构分析

（7）企业业务模式分析



（8）企业投资兼并与重组

（9）企业最新发展动向

8.2.14 杭州金松优诺电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.15 伊莱克斯（中国）电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.16 无锡松下冷机有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.17 杭州华日电冰箱股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.18 广州市万宝集团冰箱有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络



（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.19 安徽美普达电气有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.20 合肥华凌股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业投资兼并与重组

（7）企业最新发展动向

8.2.21 湖北美的电冰箱有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业投资兼并与重组

8.2.22 安徽康佳电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.23 TCL家用电器（青岛）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况



（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.24 安索伊电器制造有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.25 上海中日家用电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.26 广州市穗凌电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.27 浙江东宝制冷电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

8.2.28 东莞市奇声电子实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品



（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.29 浙江华美电器制造有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业投资兼并与重组

（7）企业最新发展动向

8.2.30 赛亿电器集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

（5）企业优势与劣势分析

 

第九章 中国冰箱行业发展前景与投资分析（ZY ZM）

9.1 中国冰箱行业发展趋势与前景预测

9.1.1 中国冰箱行业SWOT分析

（1）中国冰箱行业优势分析

（2）中国冰箱行业劣势分析

（3）中国冰箱行业机会分析

（4）中国冰箱行业威胁分析

9.1.2 冰箱行业发展趋势分析

9.1.3 冰箱行业细分市场前景预测

（1）农村市场发展前景预测

（2）城镇市场发展前景预测

9.1.4 冰箱行业发展前景预测

（1）2017-2022年冰箱产量规模预测



（2）2017-2022年冰箱销售规模预测

9.2 中国冰箱行业投资风险

9.2.1 冰箱行业政策风险

9.2.2 冰箱行业技术风险

9.2.3 冰箱行业供求风险

9.2.4 冰箱行业宏观经济风险

9.2.5 冰箱行业成本风险

9.2.6 冰箱行业产品结构风险

9.2.7 冰箱行业其他风险

9.3 中国冰箱行业投资特性分析

9.3.1 冰箱行业进入壁垒分析

9.3.2 冰箱行业盈利模式分析

9.3.3 冰箱行业盈利因素分析

9.4 中国冰箱行业投资建议分析

9.4.1 冰箱行业投资存在的问题

9.4.2 冰箱行业主要投资建议
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