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二、说明、目录、图表目录

       高跟鞋是指鞋跟高于普通鞋的一种鞋，使穿此鞋人的脚跟明显比脚趾高。高跟鞋有许多种

不同款式，尤其是在鞋跟的变化上更是非常多，如细跟、粗跟、楔型跟、钉型跟、槌型跟、

刀型跟等。高跟鞋除了增加高度，更重要的因素是可以增进诱惑力。高跟鞋使女人步幅减小

，因为重心后移，腿部就相应挺直，并造成臀部收缩、胸部前挺，使女人的站姿、走姿都富

有风韵，袅娜与韵致应运而生。  

      高跟鞋是让每个女性变美的&ldquo;灰姑娘的玻璃鞋&rdquo;，所以只要是女人就一定要学

会穿高跟鞋，而且要走得轻盈亮眼，让人忍不住多看一眼！然而有了美丽的高跟鞋，并不代

表每个女性穿上都会很美。有些女性不会穿高跟鞋，穿上高跟鞋没有显得仪态万千，反而显

得畏畏缩缩，走的时候一拐一拐的，有的甚至用跺步拖着鞋走，因此，一定要学会穿高跟鞋

再穿，以免起到反效果。让高跟鞋展现出你不一样的美。

      智研咨询发布的《2017-2022年中国高跟鞋市场调查与投资风险报告》共十六章。首先介绍

了高跟鞋产业相关概念及发展环境，接着分析了中国高跟鞋行业规模及消费需求，然后对中

国高跟鞋行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国高跟鞋行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国高跟鞋行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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