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一、报告报价

《2017-2022年中国钢铁贸易+互联网市场全景调查与投资风险报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       钢铁贸易指从事钢铁的销售、加工、配送等业务的流通业。由于我国钢铁需求量已经达到

平台期，未来几年增长空间有限，而产能过剩，钢铁行业盈利难以短期难以好转。对于铁矿

石价格，未来一定时期内，国际铁矿石价格将在70-80美元/吨之间徘徊，跌破60美元/吨的概

率很小，除非发生重大经济危机。  

 2004-2014年中国粗钢消费量统计（千吨）     年份   中国   全球   中国消费占比       2004年  

287312   1062396   27.0%       2005年   361950   1139039   31.8%       2006年   393400   1245085   31.6%      

2007年   435860   1328888   32.8%       2008年   465480   1335257   34.9%       2009年   574420   1234086  

46.5%       2010年   612060   1408871   43.4%       2011年   667930   1519643   44.0%       2012年   687580  

1548251   44.4%       2013年   771729   1648127   46.8%       2014年   738910   -   -   

      我们采用自下而上的宏观法进行测算，预计2015 年下游行业对粗钢需求的增长分别为：建

筑业4.36亿吨、同比增3.77%，制造业3.3 亿吨、同比增3.39%。

 2015 年钢铁行业需求结构

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国钢铁贸易+互联网市场全景调查与投资风险报

告》共八章。首先介绍了钢铁贸易+互联网行业市场发展环境、钢铁贸易+互联网整体运行态

势等，接着分析了钢铁贸易+互联网行业市场运行的现状，然后介绍了钢铁贸易+互联网市场

竞争格局。随后，报告对钢铁贸易+互联网做了重点企业经营状况分析，最后分析了钢铁贸

易+互联网行业发展趋势与投资预测。您若想对钢铁贸易+互联网产业有个系统的了解或者想

投资钢铁贸易+互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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