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一、报告报价

《2016-2022年中国中老年用品市场竞争态势及投资发展趋势预测报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       中国正处于人口老龄化快速发展阶段，老年消费市场潜力巨大。中国既是全球唯一一个老

年人口超过1亿的国家，也是全球老龄化速度最快的国家。2011年，中国60岁及60岁以上老年

人口为1.85亿，占人口总数的13.7%；2012年，中国60岁及60岁以上老年人口为1.94亿，占人口

总数的14.3%；2013年，我国60岁及以上老年人口达到2亿人。  

      老有所养是我国2.2亿老年人的期待。国家统计局数据显示，2015年，我国60岁以上人口升

至2.2亿，占比16.1%。也就是说，中国每6个人中，就有1个人是老年人。

      中国正面临迅速而来的老龄社会，十几年前一直讲&lsquo;狼来了&rsquo;，现在才是真

的&lsquo;狼来了&rsquo;，10年间比重增加了6个百分点。预计从2022年开始，中国老年人口每

年几乎要翻倍至2500万，一直要延续到2040年，届时老年人口占比将达33%。

      中国人口老龄化将进一步加速。传统观念往往认为中老年人是社会的边缘人，但却忽略了

中国进入高龄化社会之后，庞大的中老年人群体为形成一个巨大的中老年消费市场奠定了基

础。拥有数以亿计的中老年人消费市场是未来中国必然的商机与趋势。到2020年，中国中老

年用品市场份额将上升至2万亿元。

      面对日益增长的中老年消费市场规模，中国政府产业部门及相关生产企业应及时抓住商机

，尽早进入中老年市场并抢占市场份额。政府、企业和社会机构应协同配合，多方联动，制

定切实可行的措施，如产业部门要制订政策，积极引导规范中老年消费市场；企业应谋求多

元化策略开发中老年消费市场，加快产品和服务创新，进一步更新中老年人观念，有力助推

我国中老年用品市场的发展壮大。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国中老年用品市场竞争态势及投资发展趋势预测

报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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