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二、说明、目录、图表目录

       整体卫浴的关键在于&ldquo;整体&rdquo;（即系统），它是卫生间的一体化解决方案。一 

个典型的整体卫浴解决方案由两部分组成：1）一体化的&ldquo;防水底盘+壁板+顶板&rdquo;

整 体框架；2）所有必备整体卫浴部件（含电器、电路、坐便器等配件、给水系统和排水系 

统等）。  

 整体卫浴的典型构造

 

      整体卫浴的产业链分为上、中、下游。其中，整体卫浴的制造和生产处于中游， 包含洁具

、五金和其它系统整体卫浴配件的生产和组装。

 整体卫浴产业链

 

      经过近年来的迅速发展，中国已经成为了世界上最大的卫浴产品生产国和消费国，中国卫

浴洁具占世界总量的30%，卫浴配件也几乎占了世界总量的35%左右。中国出口欧洲、美国、

日本、韩国、中东等地的产品每年以50%的速度增长。当前，国内的卫浴产业主要集中在东

南沿海发达地区，广东开平、浙江温州、福建南安是目前国内三大卫浴产业集群地。 我国卫

浴洁具产量占世界总量的30%，全国洁具总产量1.7亿件，其中潮州近5000万件，佛山产区2000

多万件，唐山卫浴2000万件，长葛近4000万件。 中国卫浴市场还存在着大量的空白市场。卫

浴产品在的二三级市场的占有率很低，这些市场的开拓必然极大的推动卫浴行业发展。卫浴

下乡已和家电、汽车一样，成为一种新的时尚，国家的&ldquo;西部大开发&rdquo;、&ldquo;

新农村建设&rdquo;政策更是提供了一大助力。可见，中国卫浴市场在二三线城市有着巨大的

发展机会和潜能。 

      目前，我国已成为卫浴消费大国。2015年我国卫浴市场规模为835.9亿元，同比增长6.50%。

目前，我国正处于城市化进程中，相对于国外70%-80%的城市化程度，我国约50%的城市化尚

较低，由此可以预测，未来我国的房地产行业仍将快速发展，由此带动装饰装修行业以及卫

浴行业的发展，行业市场空间广阔。随着我国城镇化的推进，预计2016-2022年我国卫浴市场

依旧维持稳步增长趋势。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国整体卫浴市场运行形势分析及发展战略研究报

告》共十七章。首先介绍了整体卫浴相关概念及发展环境，接着分析了中国整体卫浴规模及

消费需求，然后对中国整体卫浴市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国整体卫浴面

临的机遇及发展前景。您若想对中国整体卫浴有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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