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二、说明、目录、图表目录

      中国男装产业的发展与中国改革开放的进程是同步的，从最初的委托加工到20世纪90年代

出现的爆发式品牌化发展，再到现今已经拥有自主研发、销售能力。中国男装产业已经形成

了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的&ldquo;浙派&rdquo;男装产业集群，以闽东

南的晋江、石狮为代表的&ldquo;闽派&rdquo;男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独

立成长的粤南珠三角男装产业集群。  

      随着经济的发展，男性对服装的消费意识越来越注重，在购买服装和配饰上的消费支出逐

渐增大，对服装的需求也呈现多样化。男装市场容量的扩大，导致众多企业争食这一蛋糕，

市场竞争激烈。由于男装市场的快速发展，市场供给大于需求以及产品的同质化严重等原因

，导致了业内库存压力大，众多上市企业纷纷亏损，因此男装企业在寻求转型调整的道路。

      相对于女装市场，男装市场与其存在异同点。不同之处是由于男性的忠诚度较高，男装市

场集中度相对较高，且国产品牌的市场占有率相对较高；另外，男装企业热衷于上市融资，

上市企业多达十几家，2014年上半年就有虎都和诺奇两家企业赴港上市，与女装企业形成了

鲜明对比。相同点是，男女装企业都重视电子商务渠道的拓展，利郎、雅戈尔、七匹狼等传

统品牌纷纷在电商平台开设旗舰店、开辟线上子品牌，此外电商还衍生出像凡客、斯波帝卡

、花笙记、NOP等网络原创品牌。

      随着休闲潮流渗透到正装领域，商务休闲装在男装中市场份额逐渐提升。庞大的商务男装

消费群体和日益增加的国际和国内商务与社交活动，以及不断成长的中产阶级的出现构成了

商务休闲男装市场的三大关键推动力。未来商务休闲装、私人定制将成为男装市场的发展热

点。

      《2016-2022年中国男装行业深度调研与投资风险报告》由智研数据研究中心公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

      报告揭示了男装行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国男装做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国男装行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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