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一、报告报价

《2016-2022年中国无人机市场分析预测及战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jiaotong/C97161WTS8.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jiaotong/C97161WTS8.html


二、说明、目录、图表目录

 前言  

      如今，无人机航拍这一名词已经渐次敲响越来越多人家的门，走入到我们的身边，成为一

个继单反、运动相机之后另一个摄影的新天地。但你知道还有人拿他来送快递吗?亚马逊日前

通过雅虎对外公布了未来无人机快递系统的更多细节，亚马逊全球公共政策副总裁保罗&bull;

米斯纳(Paul Misener)表示，未来用户在线下单的30分钟内无人机将完成送货。

      米斯纳(Paul Misener)表示，亚马逊对Prime Air无人机有一定的目标。&ldquo;Prime Air是未

来的快递服务，能在用户在线下单的30分钟内完成送货。我们给自己设定的目标是：飞行距

离超过10英里(约合16公里)，自重约为55磅(约合25千克)，而包裹重量最多为5磅(约合2.3千克)

。数据显示，亚马逊平台上销售的大部分商品重量不到5磅。&rdquo;

      无人机快递面临着两个问题，一个是亚马逊要如何防止他人破坏无人机?对于这个问题，米

斯纳对此并不担心：&ldquo;如果他们想破坏，那么卡车也能破坏。我们希望提供快递服务。

我们认为，未来这些Prime Air无人机将会向送货卡车一样平常。人们对此的好奇心将不复存

在。&rdquo;

      另一个明显问题在于，如果亚马逊及其竞争对手取得成功，城市上空将会遍布飞行的无人

机。米斯纳表示，亚马逊已向美国联邦航空管理局和全球其他监管部门提议，划分一定高度

的空域用于无人机。

      国内市场，目前消费级无人机的发展速度只能用日新月异来形容。它正以爆炸式的速度前

进。企业数量如雨后春笋般涌现，目前国内已经有无人机制造企业400家以上，而在2010年之

前，大疆创新还在苦苦挣扎。京东、淘宝等旗下的众筹销售平台上，无人机在2015年频频登

顶。在大洋彼岸的美国也是如此。

      2015年全球投向无人机领域的资本达到2.1亿美元，同比增长2倍以上。2015年前11个月中国

深圳向全球出口的无人机产值达到27.2亿，同比增长8.2倍。2015年大疆创新的销售收入预计

在10亿美元左右，继续高速增长。

      这些种种都在表明了现阶段消费级无人机市场正在以惊人的速度狂飙猛进，一路高歌。甚

至都已经有了泡沫化倾向。无论无人机快递能否变成事实，这都说明人类在无人机领域希望

能探寻到各种的可能，未来无人机市场前景必将是无限光明。

      本无人机行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中

国无人机行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强



大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国无人机行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国无人机行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国无人机行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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