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二、说明、目录、图表目录

       2015年，汽车零部件进口也结束上年增长，呈一定下降。累计进口金额320.65亿美元，同

比下降14.61%。在汽车零部件主要品种中，与上年同期相比，四大类零部件品种均呈下降。

其中发动机进口68.13万台，同比下降15.94%，降幅比上年扩大15个百分点，进口金额18.62亿

美元，同比下降17.13%，降幅比上年扩大11.66个百分点。  

      从近十年零部件进口金额变化情况来看，2006-2011年保持较快增长，年均增速超过18%

，2012年略有下降，2014-2015年呈恢复性增长，2015年降幅加大。总体而言，十年年均增速

低于汽车整车。

      2015年，汽车零部件出口也结束上年增长，有所下降。累计出口金额619.17亿美元，同比

下降4.18%；占汽车商品出口总额的77.35%，占有率比上年提升0.71个百分点。出口顺差达

到298.52亿美元，比上年增加27.86亿美元。在四大类汽车零部件品种中，发动机出口金额比

上年略有增长，其他三大类品种有所下降。

      中国汽车工业协会产销快讯的数据显示，2015年我国汽车零部件制造业统计的12090家企业

的主营业务收入为32117亿元，同比增长8.29%，这一增长率水平高于整体汽车行业4.73%和汽

车制造业1.68%的水平；利润总额2464亿元，同比增长13.41%，也明显好于整 体汽车行

业1.74%和汽车制造业-5.62%的增幅。　

 

      根据中国汽车工业协会数据可以推算：2015年我国国内汽车零部件需求市场规模为30248.27

亿元。

      《2016-2022年中国汽车零部件市场深度分析与前景展望研究报告》由智研数据研究中心公

司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中

心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织

的权威统计资料。

      报告揭示了汽车零部件行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车零部件行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国汽车零部件行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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（1）我国汽车零部件行业竞争力剖析

（2）我国汽车零部件企业市场竞争的优势

（3）民企与外企比较分析

（4）国内汽车零部件企业竞争能力提升途径



13.2.3 中国汽车零部件产品竞争力优势分析

（1）整体产品竞争力评价

（2）产品竞争力评价结果分析

（3）竞争优势评价及构建建议

13.2.4 汽车零部件行业主要企业竞争力分析

13.3 2013-2015年汽车零部件行业竞争格局分析

13.3.1 2013-2015年国内外汽车零部件竞争分析

13.3.2 2013-2015年我国汽车零部件市场竞争分析

13.3.3 2013-2015年我国汽车零部件市场集中度分析

13.3.4 2013-2015年国内主要汽车零部件企业动向

13.3.5 2013-2015年国内汽车零部件企业拟在建项目分析

13.4 汽车零部件行业并购重组分析

13.4.1 跨国公司在华投资兼并与重组分析

13.4.2 本土企业投资兼并与重组分析

13.4.3 行业投资兼并与重组趋势分析

13.5 汽车零部件市场竞争策略分析
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