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二、说明、目录、图表目录

      文化产业，这一术语产生于二十世纪初。最初出现在霍克海默和阿多诺合著的《启蒙辩证

法》一书之中。它的英语名称为CultureIndustry，可以译为文化工业，也可以译为文化产业。

文化产业作为一种特殊的文化形态和特殊的经济形态，影响了人民对文化产业的本质把握，

不同国家从不同角度看文化产业有不同的理解。联合国教科文组织关于文化产业的定义如下

：文化产业就是按照工业标准，生产、再生产、储存以及分配文化产品和服务的一系列活动

。从文化产品的工业标准化生产、流通、分配、消费的角度进行界定。  

      一、全球文化产业的发展特点

      全球文化产业发展呈现出以下特点：一是文化产业具有反经济周期的特性，经济繁荣带动

了文化消费和产业结构升级，经济危机也蕴含着文化产业的重大机遇。二是科技是文化产业

发展的催化剂，&ldquo;文化+科技&rdquo;拓展了文化产业的发展空间。三是品牌和集群化是

核心竞争力，以品牌为核心的产业价值链构建，是文化产业规模化和快速发展的规律。四是

文化贸易和保护成为国家新的战略资源和竞争力，国际化的生产方式加剧了对文化资源配置

的争夺。

      二、2014年全球文化产业市场结构

      知识信息领域因互联网的不断普及占据了最大的市场份额28.2%，其次分别是广告22.4%、

广播电视18.5%、出版14.1%。

      三、2014年全球文化产业发展分析

      Kocca统计数据显示：2014年全球文化产业市场规模达到24600亿美元，市场规模较上年同

期增长5.26%。

      四、2014年全球文化产业竞争格局

      2014年全球文化产业市场规模达到24600亿美元，当中知识信息产业规模达到6940亿美元，

占比为28.2%；广告产业规模为5010亿美元，占比为22.4%。

 2012-2014年全球文化产业细分市场规模统计图（十亿美元）      *   2012年   2013年   2014年       

出版   345   347   347       漫画   8   9   9       音乐   49   50   51       游戏   58   63   73       电影   89   90   93       

动画   17   18   19       广播电视   401   435   455       广告   501   522   551       知识信息   585   635   694       

其他   147   168   168       合计   2200   2337   2460   资料来源：Kocca

 

      五、2014年全球文化产业市场区域分布

      据测算，目前北美地区是全球最大的文化产业市场，区域规模占全球市场总量的35.5%；



亚太地区是全球第二大文化产业区域。占比为27.8%。

      本对文化产业研究报告共十七章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研

究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地

位。文化产业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家

海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立

联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了文化产业行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国文化产业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国文化产业行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

 

报告目录：

第一章 文化产业发展综述      1

第一节 文化产业定义及分类     1

一、行业定义       1

二、行业分类及范围    1

三、行业特性及在国民经济中的地位       2

第二节 文化产业发展的经济学分析  4

一、文化产业的自然垄断属性分析    4

二、文化产业的市场势力分析    5

三、文化产业的调价模型分析    6

1、让利一定最小增销量模型     6

2、增销量一定最大降价额模型  6

四、文化产业正在成为我国支柱产业       6

五、文化产业对我国经济发展作用分析    7

六、文化产业与经济关系的投入产出分析       8

第三节 文化产品特性  8

一、经典外部性理论与公共物品理论回顾       8



1、外部性理论的简单回顾  8

2、经典的公共物品理论回顾     9

二、文化产品的外部性特征       11

1、文化产品外部性特征的相关研究  11

2、文化产品外部性内涵的界定  12

3、文化产品外部性特征的表现形式  12

4、文化产品及其意识形态属性  13

三、文化产品的公共物品属性    14

1、文化产品公共物品属性的相关研究     14

2、文化产品的公共物品属性剖析     15

3、优效性文化产品     16

第四节 最近3-5年中国文化产业经济指标分析      17

一、赢利性    17

二、成长速度       17

三、附加值的提升空间       18

四、文化产业与知识产权关系    18

五、周期性分析    20

六、竞争激烈程度指标       20

第五节 文化消费概论  21

一、文化消费的定义    21

二、文化消费的特征    21

1、文化消费具有多样性     21

2、文化消费具有层次性     21

3、文化消费存在有限性和无限性     22

4、文化消费存在个性化和社会化     22

5、文化消费具有时间的延伸性  23

6、文化消费存在无偿性和有偿性     23

三、提高文化消费水平的途径    24

1、增加文化消费品（服务）的供给  24

2、提高消费者的收入和教育水平     24

3、增加消费者的闲暇时间  24

4、大力发展文化产业  24



5、改善文化消费环境  25

 

第二章 文化产业市场环境及影响分析（PEST）      26

第一节 文化产业政治法律环境（P）       26

一、行业管理体制分析       26

二、行业主要法律法规       28

1、文化产业政策与法规概述     28

2、广播电视管理政策法规  28

3、电影产业管理政策法规  29

4、出版物管理政策法规     30

5、网络产业管理政策法规  31

6、演出娱乐市场管理政策法规  33

7、艺术品市场管理政策法规     34

8、会展业管理政策法规     34

9、广告业管理政策法规     34

10、旅游业管理政策法规    35

三、《文化及相关产业分类（2012）》       37

四、行业相关发展规划       46

五、政策环境对行业的影响       47

第二节 行业经济环境分析（E）       50

一、宏观经济形势分析       50

1、国际宏观经济形势分析  50

2、国内宏观经济形势分析  71

3、产业宏观经济环境分析  81

二、宏观经济环境对行业的影响分析       85

1、经济复苏对行业的影响  85

2、货币政策对行业的影响  85

3、区域规划对行业的影响  86

第三节 行业社会环境分析（S）       87

一、文化产业社会环境       87

二、社会环境对行业的影响       94

三、文化产业发展对社会发展的影响       94



第四节 行业技术环境分析（T）       94

一、文化产业技术分析       94

二、2011-2013年文化产业技术发展分析  95

三、行业主要技术发展趋势       97

四、技术环境对行业的影响       98

 

第三章 国际文化产业发展分析及经验借鉴 99

第一节 全球文化产业市场总体情况分析  99

一、全球文化产业的发展特点    99

二、2014年全球文化产业市场结构   99

三、2014年全球文化产业发展分析   100

四、2014年全球文化产业竞争格局   100

五、2014年全球文化产业市场区域分布   101

第二节 国际文化产业发展概况及经验借鉴     102

一、国际文化产业发展概况       102

二、国际文化产业发展模式       103

1、美国的市场驱动型  103

2、英法的资源驱动型  105

3、日韩的政策驱动型  106

三、国际文化创意产业发展情况       109

1、国际文化创意产业政策  109

2、国际文化创意产业经验  111

四、国际文化产业发展趋势       113

第三节 美国文化产业发展经验借鉴  114

一、美国文化产业管理体制       114

二、美国文化产业细分市场发展状况       115

三、美国文化产业发展的成功经验借鉴    115

第四节 英国文化产业发展经验借鉴  116

一、英国文化产业管理体制       116

二、英国文化产业细分市场发展状况       116

三、英国文化产业发展的成功经验借鉴    120

第五节 日本文化产业发展经验借鉴  122



一、日本文化产业管理体制       122

二、日本文化产业细分市场发展状况       129

三、日本文化产业发展的成功经验借鉴    131

第六节 韩国文化产业发展经验借鉴  135

一、韩国文化产业管理体制       135

二、韩国文化产业细分市场发展状况       136

三、韩国文化产业发展的成功经验借鉴    139

 

第四章 中国文化产业的国际比较分析 140

第一节 中国文化产业的国际比较分析     140

一、中国文化产业竞争力指标分析    140

二、中国文化产业经济指标国际比较分析       142

三、文化产业国际竞争力比较    142

1、市场要素  142

2、需求条件  144

3、支援与相关产业     145

4、战略  146

5、政府的作用     147

四、经济全球化对文化产业的冲击    148

1、文化产品的冲击     148

2、文化资本的冲击     148

3、文化价值观的冲击  148

第二节 全球文化产业市场需求分析  149

一、市场规模现状       149

二、需求结构分析       150

三、重点需求客户       151

四、市场前景展望       151

第三节 全球创意产业市场供给分析  152

一、产品及服务规模现状    152

二、产业增长规模分布       153

三、重点城市发展途径及现状    156

 



第五章 我国文化产业运行现状分析     158

第一节 我国文化产业发展状况分析  158

一、我国文化产业发展阶段       158

二、我国文化产业发展总体概况       158

三、我国文化产业发展特点分析       160

四、我国文化产业十五种商业模式分析    161

五、我国文化产业商业模式评价       163

第二节 2014年文化产业发展现状     172

一、2014年我国文化产业市场规模   172

二、2014年我国文化产业发展分析   173

1、我国文化产业的现状     173

2、我国文化产业面临的形势     183

3、中国文化产业发展不足的原因     187

4、建议  189

三、2014年中国文化企业发展分析   190

四、我国文化企业发展方向及策略研究探讨    190

第三节 2014年创意产业市场情况分析     199

一、2014年文化创意产业发展现状与对策调研分析      199

二、2014年中国创意产品市场发展分析   201

三、2014年中国创意产业服务市场发展分析   203

 

第六章 我国文化产业整体运行指标分析     208

第一节 2014年中国文化产业总体规模分析     208

一、企业数量结构分析       208

二、人员规模状况分析       208

三、行业资产规模分析       208

四、行业市场规模分析       209

第二节 2014年中国文化消费水平指标     209

一、我国人均文化消费水平       209

二、我国文化消费人数       211

三、我国文化消费总额       213

第三节 2011-2013年我国重点城市文化产业增加值分析       213



一、北京       213

二、上海       215

三、深圳       217

四、成都       218

五、长沙       221

第四节 2011-2013年中国文化产业财务指标总体分析    222

一、行业盈利能力分析       222

二、行业偿债能力分析       222

三、行业营运能力分析       222

四、行业发展能力分析       223

第五节 我国文化产业分类指标  223

一、文化艺术行业发展指标分析       223

二、新闻出版发行行业发展指标分析       224

三、旅游休闲娱乐行业发展指标分析       224

四、城市规划、    225

五、工艺美术品    225

六、广告会展行业发展情况分析       226

七、软件       226

八、广播       227

九、文化产品       227

 

第七章 我国文化产业市场需求形势分析     228

第一节 我国文化产业市场需求分析  228

一、中国文化产业呈现出蓬勃发展态势    228

二、文化产业满足人民多样化精神文化需求    228

三、2011-2013年我国文化产业需求情况  229

四、2011-2013年我国文化产业供需平衡分析  231

第二节 文化产品市场应用及需求预测     238

一、文化产品应用市场总体需求分析       238

二、2016-2022年文化产业领域需求量预测     244

三、重点行业文化产品需求分析预测       245

四、我国文化产品走出去战略研究    245



 

第八章 文化产品进出口结构及面临的机遇与挑战    247

第一节 文化产品进出口市场分析     247

一、文化产品进出口综述    247

二、文化产品出口市场分析       247

三、文化产品进口市场分析       248

第二节 中国文化产品出口面临的挑战及对策  250

一、中国文化产品出口面临的挑战    250

二、中国文化产品未来出口展望       250

三、中国文化产品出口对策       251

 

第九章 我国文化产业结构分析      253

第一节 文化产业市场结构  253

一、市场结构类型分析       253

二、市场集中度的衡量及形成分析    254

三、市场的进入与退出       254

四、结构特点及性质    255

1、产品差异化     255

2、错位竞争与纵向     256

3、横向一体化     257

第二节 产业价值链条的结构分析及整体竞争优势分析  257

一、产业价值链条的构成    257

二、产业链条的竞争优势与劣势分析       260

三、优化市场结构可以调节       260

第三节产业结构发展预测    262

一、产业结构调整指导政策分析       262

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素    263

三、中国文化产业参与国际竞争的战略市场定位    263

四、产业结构调整方向分析       264

 

第十章 中国文化产业主要细分市场研究及预测       266

第一节 中国图书出版业发展分析     266



一、图书出版行业发展概况       266

二、图书出版行业发展规模       268

1、出版社数量     268

2、行业销售收入  269

三、图书出版行业经营效益       269

四、图书出版行业区域特征       270

五、图书出版行业竞争格局       270

六、图书出版行业发展趋势       274

第二节 中国电视产业发展分析  275

一、电视产业发展规模分析       275

1、电视产业基础  275

2、电视节     276

3、电视产业规模  277

二、电视市场收视特征分析       281

1、收视量的变化趋势  281

2、收视量的观众特征  281

3、收视量的频道分布  282

4、收视量的时段分布  283

5、收视量的周天特征  284

三、电视市场竞争趋势分析       284

1、整体竞争格局  284

2、时段收视表现  285

3、频道竞争力差异     286

4、受众市场竞争表现  286

四、电视节    287

第三节 中国电影产业发展分析  294

一、电影产业发展规模分析       294

1、电影院线规模  294

2、电影产量规模  295

3、电影观众规模  295

4、电影票房收入  296

5、电影海外销售  297



二、电影产业竞争格局分析       298

1、区域竞争格局  298

2、影片竞争格局  299

3、国产与进口电影竞争格局     300

三、3D电影发展分析  300

1、3D电影发展规模    300

2、3D电影盈利能力    301

3、3D电影发展契机    301

4、3D电影发展前景    302

四、电影产业发展趋势分析       302

第四节 移动媒体产业发展分析  304

一、移动媒体基础资源发展情况       304

1、用户规模  304

2、移动终端  305

3、移动网络建设  306

二、移动媒体市场规模情况       306

三、移动媒体市场结构分析       307

四、移动媒体产品与服务发展情况    308

1、移动通信的发展     308

2、移动搜索的发展     308

3、移动微博的发展     309

4、移动视频的发展     309

5、移动游戏的发展     310

6、移动购物的发展     311

五、移动媒体发展趋势分析       311

第五节 中国广告业发展分析     312

一、广告行业市场状况概述       312

1、综合情况  312

2、各媒体广告市场状况     316

3、消费者媒体接触行为     317

二、广告行业市场规模分析       317

三、广告行业市场竞争分析       318



1、专业广告公司与媒体企业间的竞争     318

2、本土广告公司与跨国广告公司竞争     318

3、广告客户代理与媒介代理公司竞争     319

4、广告公司区域市场之间的竞争分析     319

四、广告业细分市场发展分析    320

1、报纸广告发展分析  320

2、期刊广告发展分析  324

3、电视广告发展分析  324

4、广播广告发展分析  325

5、网络广告发展分析  326

6、户外广告发展分析  326

五、广告行业发展趋势分析       327

1、广告与营销一体化  327

2、集团化与专业化发展     328

3、媒体投放效果可测性要求提高     329

第六节 中国动漫产业发展分析  329

一、动漫产业市场规模分析       329

二、动漫产业供需分析       330

三、动漫产业市场竞争分析       332

四、动漫产业发展趋势分析       333

第七节 中国文物艺术品市场发展分析     334

一、文物艺术市场发展现状分析       334

二、文物艺术品细分市场发展分析    338

三、文物艺术品市场发展趋势    341

 

第十一章 中国文化产业基地建设及运营分析    342

第一节 文化产业基地概述  342

一、文化产业基地的概念和类型       342

1、文化产业基地概念  342

2、文化产业基地类型  342

3、文化产业园区  342

二、文化产业基地的功能    343



1、文化产业基地的经济功能     343

2、文化产业基地的社会文化功能     344

第二节 中国重点文化产业示范基地（园区）发展分析  344

一、国家文化产业示范基地发展概况       344

二、国家级文化产业示范园区发展分析    349

1、国家级文化产业示范园区发展规模     349

2、华侨城集团公司发展分析     349

3、西安曲江新区发展分析  363

4、沈阳棋盘山开发区发展分析  366

5、曲阜新区文化产业园发展分析     369

6、开封宋都古城文化产业园区发展分析  372

7、张江文化产业园区发展分析  374

8、长沙天心文化产业园区发展分析  380

9、成都青羊绿舟文化产业园区发展分析  384

10、国家级文化产业示范园区数量控制    385

三、国家级文化产业试验园区发展分析    386

1、广州北岸文化码头发展分析  386

2、黑龙江（大庆）文化创意产业园发展分析  387

3、中国曲阳雕塑文化产业园发展分析     387

4、福建省闽台文化产业园发展分析  390

5、山东省台儿庄古城文化产业园发展分析     391

6、吉林省东北亚文化创意科技园发展分析     391

7、石嘴山市星海湖文化产业园区发展分析     393

四、国家级动漫基地发展分析    393

第三节 文化产业基地（园区）发展分析  394

一、文化产业基地发展现状分析       394

1、文化产业基地类型  394

2、文化产业基地形成方式  394

3、文化产业基地发展规模  396

4、文化产业基地发展中存在的问题  400

二、文化产业基地产业链构建    400

1、&quot;钻石模型&quot;与文化产业基地的要素      400



2、文化产业基地产业链打造     402

三、促进文化产业基地发展的建议    405

 

第十二章 文化产业（产业集群）及区域市场分析    407

第一节 文化产业集群及其发展模式  407

一、文化产业集群的内涵    407

二、文化产业的集群模式    408

三、文化产业集群形成条件       409

四、文化产业的可持续发展       409

第二节 中国重点省市文化产业运营分析  411

一、北京市文化产业运营分析    411

1、北京市文化产业发展分析     411

2、北京市文化产业基地建设情况     412

3、北京市重点文化产业基地运营分析     414

二、上海市文化产业运营分析    415

1、上海市文化产业发展分析     415

2、上海市文化产业基地建设情况     417

3、上海市重点文化产业基地运营分析     418

三、广东省文化产业运营分析    421

1、广东省文化产业发展分析     421

2、广东省文化产业基地建设情况     421

3、广东省重点文化产业基地运营分析     422

四、山东省文化产业运营分析    423

1、山东省文化产业发展分析     423

2、山东省文化产业基地建设情况     424

3、山东省重点文化产业基地运营分析     425

五、浙江省文化产业运营分析    427

1、浙江省文化产业发展分析     427

2、浙江省文化产业基地建设情况     427

3、浙江省重点文化产业基地运营分析     429

 

第十三章 2014-2019年文化产业竞争形势及策略      433



第一节 行业总体市场竞争状况分析  433

一、文化产业竞争结构分析       433

1、现有企业间竞争     433

2、潜在进入者分析     433

3、替代品威胁分析     434

4、供应商议价能力     434

5、客户议价能力  434

6、竞争结构特点总结  435

二、文化产业企业间竞争格局分析    437

三、文化产业集中度分析    439

四、文化产业SWOT分析   440

1、文化产业优势分析  440

2、文化产业劣势分析  440

3、文化产业机会分析  441

4、文化产业威胁分析  442

第二节 中国文化产业竞争力分析     442

一、文化产业核心竞争力的构成要素       442

二、中外文化产业竞争力差异比较    445

1、产业概念比较  445

2、产业实力比较  446

3、人力资源比较  447

4、资金实力比较  448

5、技术实力比较  449

三、产业能力比较       450

1、市场化能力     450

2、资源转化能力  451

3、创新能力  451

4、产业潜力比较  452

四、中国文化产业国际竞争力水平分析    453

1、中国文化产业的竞争优势     453

2、中国文化产业的竞争劣势     453

五、中国文化产业竞争力提升建议    454



 

第十四章 2014-2019年文化产业领先企业经营形势分析  456

第一节 中国文化产业企业总体发展状况分析  456

一、文化产业企业主要类型       456

二、文化产业企业资本运作分析       456

三、文化产业企业创新及品牌建设    459

四、文化产业企业国际竞争力分析    459

第二节 中国领先旅游企业经营形势分析  460

一、深圳华侨城控股股份有限公司    460

1、企业概况  460

2、企业经营分析  461

3、企业经营策略和发展战略     466

二、华谊兄弟传媒股份有限公司       467

1、企业概况  467

2、企业经营分析  469

3、企业经营策略和发展战略     474

三、杭州宋城旅游发展股份有限公司       474

1、企业概况  474

2、企业经营分析  481

3、企业经营策略和发展战略     486

四、江苏凤凰出版传媒股份有限公司       486

1、企业概况  486

2、企业经营分析  491

3、企业经营策略和发展战略     496

五、北京演艺集团有限责任公司       499

1、企业概况  499

2、企业经营分析  499

3、企业经营策略和发展战略     500

六、上海东方传媒集团有限公司       501

1、企业概况  501

2、企业经营分析  502

3、企业经营策略和发展战略     503



七、中国对外文化集团公司       503

1、企业概况  503

2、企业经营分析  504

3、企业经营策略和发展战略     506

八、北京光线传媒股份有限公司       507

1、企业概况  507

2、企业经营分析  509

3、企业经营策略和发展战略     514

九、完美世界（北京）网络技术有限公司       515

1、企业概况  515

2、企业经营分析  517

3、企业经营策略和发展战略     522

十、深圳华强文化科技集团股份有限公司       524

1、企业概况  524

2、企业经营分析  525

3、企业经营策略和发展战略     528

十一、百视通新媒体股份有限公司    529

1、企业概况  529

2、企业经营分析  533

3、企业经营策略和发展战略     537

十二、乐视网信息技术（北京）股份有限公司       538

1、企业概况  538

2、企业经营分析  540

3、企业经营策略和发展战略     545

十三、北京万达文化产业集团有限公司    545

1、企业概况  545

2、企业经营分析  547

3、企业经营策略和发展战略     547

十四、湖南电广传媒股份有限公司    550

1、企业概况  550

2、企业经营分析  555

3、企业经营策略和发展战略     560



 

第十五章 &quot;十二五&quot;时期文化产业倍增计划 562

第一节 背景介绍  562

第二节 指导思想  562

一、指导思想       562

二、发展思路       563

三、主要目标       563

第三节 主要任务  564

一、培育壮大市场主体       564

二、转变文化产业发展方式       564

三、优化文化产业布局       565

四、加强文化产品创作生产的引导    566

五、扩大文化消费       567

六、推进文化科技创新       568

七、实施重大项目带动战略       570

八、健全投融资体系    571

第四节 保障措施  572

一、加大政府投入力度       572

二、完善政策法规体系       573

三、深化文化体制改革       573

四、规范文化市场秩序       573

五、加强产业公共服务       574

六、加强组织实施       574

第五节 重点行业  575

一、演艺业    575

二、娱乐业    576

三、动漫业    577

四、游戏业    578

五、文化旅游业    579

六、艺术品业       580

七、工艺美术业    580

八、文化会展业    581



九、创意设计业    583

十、网络文化业    584

十一、数字文化服务业       585

 

第十六章 2014-2019年文化产业投资分析    586

第一节 文化产业投资特性分析  586

一、文化产业进入壁垒分析       586

二、文化产业盈利因素分析       587

三、文化产业盈利模式分析       589

第二节 2014-2019年文化产业发展的影响因素       592

一、有利因素       592

二、不利因素       593

第三节 2014-2019年文化产业投资价值评估分析   593

一、行业投资效益分析       593

二、产业发展的空白点分析       595

三、投资回报率比较高的投资方向    596

四、新进入者应注意的障碍因素       599

第四节 2014-2019年文化产业投资机会   600

一、产业链投资机会    600

二、细分市场投资机会       600

三、重点区域投资机会       601

四、文化产业投资机遇       601

第五节 2014-2019年文化产业投资风险及防范       602

一、政策风险及防范    602

二、技术风险及防范    602

三、供求风险及防范    602

四、宏观经济波动风险及防范    603

五、关联产业风险及防范    603

六、其他风险及防范    603

第六节 中国文化产业投资建议  604

一、文化产业未来发展方向       604

二、文化产业主要投资建议       604



三、中国文化产业企业融资分析       605

 

第十七章 2016-2022年文化产业面临的困境及对策   606

第一节 2014年文化产业面临的困境 606

一、中国文化产业发展的主要困境    606

二、中国文化企业面临的发展困境    607

三、细分文化产业困境产生背景       607

第二节 中国文化产业存在的问题及对策  608

一、中国文化产业存在的问题    608

1、结构性矛盾突出     608

2、对文化产业的认识不足  608

3、核心竞争力不足     608

4、文化产业市场占有率偏低     609

二、文化产业发展的建议对策    609

第三节 中国文化产业市场发展面临的挑战与对策  611

一、中国文化产业市场发展面临的挑战    611

二、推进文化产业发展的对策    612

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/C97161WYJ8.html

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/C97161WYJ8.html

