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二、说明、目录、图表目录

        游戏直播用户生命周期更长，电竞将扮演更重要的角色。根据预测，电竞直播市场占游

戏直播市 场规模的比例将由 2018 年的 50.3%进一步提升至 2023 年的 59.8%，电竞在游戏直播

行业中所扮演的角色将更为 重要。游戏直播用户一般而言拥有更长的生命周期，尤其电竞赛

事直播对于维持游戏热度以及延长用户生命周 期有着更重要的作用。以《英雄联盟》为例，

该电竞游戏的游戏直播观看人数高于游戏本身的活跃玩家数&mdash;&mdash; 当游戏玩家不再

活跃的时候往往并不会彻底流失，而是会转化成为电竞赛事的观众。

        游戏直播用户的参与度也相对更高。在移动端，2018 年用户平均每天在游戏直播上花费

42 分钟，比非游戏直播平台的 32 分钟高出 30.2％。用户对于电竞选手、相关游戏和赛事的高

关注度在 PC 端更为 显著。 《英雄联盟》世锦赛观众人数 vs 游戏

        游戏直播行业主播数持续增加，优质主播在吸引和保留用户、增强用户参与度方面等发

挥着至关重要的作 用。游戏直播主播是游戏直播平台的重要资产，顶级主播在个性及技能方

面表现出众，在吸引并留存大量粉丝 以及通过打赏、广告等方式促进平台货币化变现上起到

关键作用。游戏直播行业用户及市场过的增长为主播提 供了更好的发展空间，主播数仍持续

增长。中国游戏直播主播数量 2018 年达到约 1800 万人， 是 2015 年的约 3 倍，预计 2023 年将

达 2800 万人。 中国游戏直播主播数         智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国游戏直播

市场现状调查与前景趋势研究报告》共十三章。首先介绍了中国游戏直播行业市场发展环境

、游戏直播整体运行态势等，接着分析了中国游戏直播行业市场运行的现状，然后介绍了游

戏直播市场竞争格局。随后，报告对游戏直播做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

游戏直播行业发展趋势与投资预测。您若想对游戏直播产业有个系统的了解或者想投资中国

游戏直播行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、全球游戏直播行业需求情况分析



第二节 全球游戏直播行业主要国家及区域发展情况分析

第三节 全球游戏直播行业市场发展趋势预测分析

 

第二章 2015-2019年中国游戏直播行业发展环境分析

第.一节 2015-2019年中国经济环境分析
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二、国际贸易环境

第二节 2015-2019年游戏直播的行业发展政策环境分析

一、行业政策影响分析

二、相关行业标准分析

第三节 2015-2019年游戏直播的行业发展社会环境分析

 

第三章 中国游戏直播所属行业市场总体运行情况分析

第.一节 中国游戏直播行业规模情况分析

一、行业单位规模情况分析
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第三节 竞争情况分析
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三、替代品威胁分析

第四节 国际竞争力比较

第五节 市场集中度分析

 

第四章 2019年中国游戏直播所属行业供需情况分析

第.一节 中国游戏直播市场现状分析

        国内游戏直播平台货币化方式以虚拟礼品（打赏）为主，多元变现潜力仍待开发。虚拟

礼物（打赏）是目 前游戏直播平台最大的收入来源。2018 年游戏直播行业虚拟礼物收入占行

业总收入比例约为 88.6%。随着平台在内容创新、社交互动等方面的不断拓展和优化，用户的

付费意愿以及付费额也将趋于提升。 根据预测，游戏直播平台的年度付费用户数将由 2018 年



的 3200 万增长至 2023 年的 6300 万人（CAGR 约 14.5%），付费用户的年度付费金额也将由

2018 年的 365 元增长至 2023 年的 581 元（CAGR 约 9.7%）。

        游戏直播平台目前也在拓展包括游戏发行、订阅会员和自制内容商业化等变现通道。用

户的喜爱不仅仅基 于主播，也基于对游戏本身的热爱，因此游戏直播往往相较其他类型的直

播有更好的用户留存度，平台用户规 模也相对更高。借助平台庞大的游戏用户规模，以及聚

集度更高、更易精准对接的游戏玩家人群，品牌广告商 以及游戏推广也对游戏直播平台青睐

有佳。 中国游戏直播行业收入结构及增速中国游戏直播行业付费用户数及付费率
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第五章 中国游戏直播所属行业发展现状分析及市场规模分析
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二、2014-2019年中国游戏直播行业发展特点分析
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