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二、说明、目录、图表目录

         目前，美容产品的销售依然是美容机构最大的利润来源，占比在45%以上；其次是包括洗

脸、护肤、按摩、护发等在内的个人护理服务收入，收入占比在35%左右。中国美容机构利

润来源构成

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国美容机构市场前景展望与发展趋势研究报告

》共九章。首先介绍了美容机构相关概念及发展环境，接着分析了中国美容机构规模及消费

需求，然后对中国美容机构市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国美容机构面临的

机遇及发展前景。您若想对中国美容机构有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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8.1.6 北京伊美尔幸福医学美容专科医院

（1）医院发展简况分析

（2）医院经营服务情况

（3）医院经营优劣势分析

8.1.7 广州美莱医学美容医院

（1）医院发展简况分析

（2）医院经营服务情况

（3）医院经营优劣势分析

8.1.8 四川华美紫馨医学美容医院

（1）医院发展简况分析

（2）医院经营服务情况

（3）医院经营优劣势分析

8.1.9 长沙华美诺德医学美容医院

（1）医院发展简况分析

（2）医院经营服务情况

（3）医院经营优劣势分析

8.1.10 北京欧华医疗美容诊所

（1）医院发展简况分析

（2）医院经营服务情况

（3）医院经营优劣势分析



8.2 中国生活美容机构领先个案经营分析

8.2.1 自然美生物科技有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.2 现代美容控股有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.3 佐登妮丝国际美容连锁机构

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.4 克丽缇娜专业美容护肤中心

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.5 百莲凯美容美体连锁机构

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.6 唯美度国际美容连锁集团

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.7 北京京都薇薇国际美容美体连锁有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.8 水胭脂（中国）美容美体连锁机构

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

8.2.9 琉璃时光spa国际连锁机构

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

8.2.10 广州四季康美集团

（1）企业发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第9章：中国美容机构行业发展趋势与投融资分析

9.1 中国美容机构行业发展趋势

9.1.1 中国美容机构行业发展趋势

9.1.2 中国美容机构行业发展前景

（1）生活美容行业

（2）医疗美容行业

9.1.3 中国美容机构行业发展建议

9.2 中国美容机构行业投资分析

9.2.1 美容机构行业投资现状

9.2.2 美容机构行业投资效益

9.2.3 美容机构行业投资风险

9.2.4 美容机构行业投资前景

9.3 中国美容机构行业融资分析

9.3.1 中国美容机构行业融资渠道

（1）银行贷款

（2）自有资金

（3）VC投资

（4）其他融资渠道

9.3.2 中国美容机构行业融资现状

9.3.3 中国美容机构行业融资前景
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