
2020-2026年中国热水器产

业深度调研与投资方向研究报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2020-2026年中国热水器产业深度调研与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/taiyangneng/D04382J2NV.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/taiyangneng/D04382J2NV.html


二、说明、目录、图表目录

 作为传统家电的热水器产业，一直以来市场竞争都比较激烈，在城市市场已经十分普及、房

地产调控政策、消费需求升级等因素的影响下，市场在2019年开始增长放缓。相对于2017年

的转型、突破阶段，2019年热水器行业面临着更深度的发展与进阶，市场环境更加严峻、城

镇化建设加快、新能源快速推进以及新技术、新趋势对原有市场的冲击加大。

统计数据显示，2012-2017年全国家用电热水器产量有增有减。其中2015年全国家用电热水器

产量最高，产量为3958.7万台。2012年相对较少，产量为2423.9万台。2019年6月全国家用电热

水器产量达到307.1万台，与上年6月相比增长了3.8个百分点，5月份产量同比增长了11.97%.全

国家用电热水器产量1-2月这两个月的产量为616.6万台，与去年同期相比增长12.14%。2019年

上半年全国家用电热水器产量总产量为1935.9万台，同比增长8.59%。

热水器品牌格局已经初步形成，二线品牌生存压力十分明显，各热水器企业对细分市场的建

设仍需努力。随着科学技术的发展及人们的需求，热水器日渐趋于高端化和智能化。 未来，

热水器市场的主要增长点将主要集中在人机互动的高技术含量、节能环保的新型热水器产品

上。而随着农村城镇化、国家家电下乡、节能补贴等政策的出台，农村市场需求将放量，未

来有很大的增长空间。
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3.1 热水器行业供需平衡指标分析

3.1.1 热水器行业供给指标分析
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6.4 燃气热水器市场发展趋势

 第7章：太阳能热水器市场发展与产业集群分析

7.1 全球太阳能热水器市场规模及重点区域分析

7.1.1 美洲地区太阳能热水器市场分析

7.1.2 欧洲地区太阳能热水器市场分析

7.1.3 亚洲地区太阳能热水器市场分析

7.2 太阳能热水器市场规模与经销商调研

7.2.1 太阳能热水器市场规模分析

（1）生产规模分析
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（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.2.2 广东万家乐燃气具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.2.3 上海林内有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

10.2.4 能率（中国）投资有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

10.2.5 中山华帝燃具股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.3 太阳能热水器行业领先企业个案分析

10.3.1 皇明太阳能股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

10.3.2 江苏省华扬太阳能有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业核心技术

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

10.3.3 江苏光芒集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

10.3.4 山东亿家能太阳能有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业品牌营销及发展战略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

10.3.5 江苏太阳雨太阳能有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析



（10）企业最新发展动向分析

10.4 空气能热水器行业领先企业个案分析

10.4.1 珠海格力电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.4.2 杭州锦江百浪新能源有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

10.4.3 山东康特姆新能源有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

 第.11章：热水器行业发展趋势与投资分析

11.1 热水器行业发展趋势分析

11.1.1 热水器产品发展趋势

11.1.2 热水器市场发展趋势

11.1.3 热水器行业发展趋势

11.2 热水器行业投资特性分析

11.2.1 热水器行业进入壁垒分析

11.2.2 热水器行业盈利模式分析

11.2.3 热水器行业盈利因素分析
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