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一、报告报价

《2022-2028年中国山西省旅游市场发展现状与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       山西，简称&ldquo;晋&rdquo;，中华人民共和国省级行政区，省会太原，位于中国华北，

东与河北为邻，西与陕西相望，南与河南接壤，北与内蒙古毗连，介于北

纬34&deg;34&prime;&mdash;40&deg;44&prime;，东

经110&deg;14&prime;&mdash;114&deg;33&prime;之间，总面积15.67万平方千米。

       山西省地势呈东北斜向西南的平行四边形，是典型的为黄土覆盖的山地高原，地势东北高

西南低。高原内部起伏不平，河谷纵横，地貌有山地、丘陵、台地、平原，山区面积占总面

积的80.1%。山西省地跨黄河、海河两大水系，河流属于自产外流型水系。山西省地处中纬度

地带的内陆，属温带大陆性季风气候。

2019年，山西省共辖11个地级市，市辖区25个、县级市11个、县81个[4-5]，常住人口3729.22万

人，实现地区生产总值（GDP）17026.68亿元，其中，第一产业增加值824.72亿元，第二产业

增加值7453.09亿元，第三产业增加值8748.87亿元，人均地区生产总值45724元。

       2018年山西省实现地区生产总值15958.1亿元，2019年实现地区生产总值17026.68亿元，同比

增长6.2%。其中，第一产业增加值824.72亿元，增长2.1%，占地区生产总值的比重4.8%；第二

产业增加值7453.09亿元，增长5.7%，占地区生产总值的比重43.8%；第三产业增加值8748.87亿

元，增长7.0%，占地区生产总值的比重51.4%。2016-2019年山西GDP及增长走势

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国山西省旅游市场发展现状与前景趋势报告》共

九章。首先介绍了中国山西省旅游行业市场发展环境、山西省旅游整体运行态势等，接着分

析了中国山西省旅游行业市场运行的现状，然后介绍了山西省旅游市场竞争格局。随后，报

告对山西省旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国山西省旅游行业发展趋势与投

资预测。您若想对山西省旅游产业有个系统的了解或者想投资中国山西省旅游行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查

数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数

据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库

及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章中国旅游业发展状况分析

第一节中国旅游行业发展概况

一、中国旅游市场发展概述

二、旅游业发展方式转变



三、旅游信息化发展情况

四、旅游市场存在的问题

第二节中国旅游总体规模分析

一、中国居民旅游人数规模
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二、入境旅游收入规模分析

三、入境旅游客源分布情况

四、港澳台入境游客规模分析

第四节中国出境旅游市场分析
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三、赴日旅游市场状况分析

四、赴台旅游市场状况分析

第五节黄金周及假日旅游市场分析

一、元旦小长假旅游市场分析

二、春节黄金周旅游市场分析

三、清明小长假旅游市场分析

 

第二章山西省旅游市场环境分析

第一节山西省宏观经济环境分析

一、山西省GDP增长情况分析

二、山西省工业经济形势分析

三、山西省固定资产投资分析

四、山西省经济形势发展展望

第二节山西省旅游政策环境分析

一、中国旅游行业相关政策分析

二、国家金融支持旅游相关政策

三、山西省旅游行业相关政策分析



四、山西省旅游产业规划政策分析

第三节山西省旅游行业社会环境分析

一、山西省人口规模及结构分析

二、法定节假日带薪假期实施
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第三章山西省旅游市场分析

第一节山西省旅游市场规模分析
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2019年山西省聚焦&ldquo;文旅融合、文化自信、乡村旅游、质量提升、改革创新&rdquo;形成

高位带动，推动项目建设、艺术创作、非遗保护、公共服务、市场秩序、品牌塑造取得了新

成效，实现旅游总收入8026.92亿元，同比增长19.29%。

2019年山西省旅游业省外客源发展稳定，游客过夜率上升明显。A级景区总量稳步增长，各市

线上酒店数量增长分异特征明显。2014-2019年山西省旅游收入及同比增长走势
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（二）赴日旅游市场分析

（三）赴台旅游市场分析

第三节山西省黄金周及假日旅游市场分析

一、十一黄金周旅游市场分析

二、元旦小长假旅游市场分析

三、春节黄金周旅游市场分析

四、清明小长假旅游市场分析

 



第四章山西省旅游细分市场分析
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第六章山西省星级酒店运营分析

第一节山西省星级酒店运营分析
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