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二、说明、目录、图表目录

       商用中央空调在世界上已有百年的发展历史，在中国也有20多年的应用时间。目前国内市

场家用空调领域竞争已经进入白热化阶段，随着价格战连绵不断，在家用空调领域几乎已经

无利可图的企业开始在中央空调领域寻找新的发展空间和利润增长点。商用中央空调市场空

间迅速壮大，这使得由原来约克、大金、开利等国外品牌所占领的国内中央空调市场开始发

生变化，国内一些品牌也纷纷进入这个领域。

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国商用中央空调市场发展现状与投资前景评估报

告》共十章。首先介绍了商用中央空调行业市场发展环境、商用中央空调整体运行态势等，

接着分析了商用中央空调行业市场运行的现状，然后介绍了商用中央空调市场竞争格局。随

后，报告对商用中央空调做了重点企业经营状况分析，最后分析了商用中央空调行业发展趋

势与投资预测。您若想对商用中央空调产业有个系统的了解或者想投资商用中央空调行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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6.2.3 风冷螺杆机市场分析

（1）产品市场发展情况

（2）产品品牌集中度分析

（3）产品市场竞争分析

6.2.4 水冷螺杆机市场分析

（1）产品市场发展情况

（2）产品品牌集中度分析

（3）产品市场竞争分析

6.2.5 溴化锂吸收式冷水机组市场分析

（1）产品市场增长情况



（2）产品品牌集中度分析

（3）产品市场竞争分析

6.2.6 水/地缘热泵中央空调市场分析

（1）产品市场增长情况

（2）产品品牌集中度分析

（3）产品市场竞争分析

6.3 中国商用中央空调核心部件市场分析

6.3.1 商用中央空调压缩机市场分析

（1）螺杆式压缩机市场分析

1）螺杆式压缩机技术优势

2）螺杆式压缩机应用情况

3）螺杆式压缩机竞争格局

4）螺杆式压缩机供需形势

（2）离心式压缩机市场分析

（3）涡旋式压缩机市场分析

（4）往复式压缩机市场分析

6.3.2 商用中央空调末端设备市场分析

6.3.3 商用中央空调两器市场分析

6.3.4 商用中央空调膨胀阀市场分析

6.4 中国商用中央空调营销分析

6.4.1 商用中央空调营销模式分析及比较

（1）直效营销模式

（2）分公司营销模式

（3）代理及经销营销模式

（4）关联营销模式

（5）四种营销模式比较分析

6.4.2 商用中央空调营销渠道发展趋势

6.4.3 商用中央空调营销模式发展趋势
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7.1.1 政府系统商用中央空调应用现状



7.1.2 商用中央空调在世博会工程中的应用
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