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二、说明、目录、图表目录

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国传媒市场前景展望与投资战略报告》共十五

章。首先介绍了中国传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分析了中国传媒行

业市场运行的现状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解

或者想投资中国传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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12.3.2 影视制作领域

12.3.3 平面出版领域

12.3.4 传媒并购火热

12.4 创新模式下传媒产业的资本策略分析

12.4.1 传统媒体以并购助转型

12.4.2 以战略投资扩展外延

12.4.3 借助资本市场融资

12.4.4 海外市场策略

12.5 传媒无形资本运营解析

12.6 中国传媒业资本运作趋势分析

 

第十三章 中国传媒产业发展的问题及对策分析

13.1 中国新闻传媒业的法律问题

13.1.1 新闻传媒业分类管理存在的法律问题

13.1.2 国外传媒分类管理制度对中国的启示

13.1.3 国外传媒业的法律规制对中国启示

13.1.4 新闻传媒业准入制度的法律问题

13.1.5 传媒业集团化整合中存在的法律问题

13.2 中国传媒业发展中的问题

13.2.1 制约产业发展的因素

13.2.2 产业发展存在的危机

13.2.3 区域化发展带来的问题

13.2.4 产业产权体制上的缺陷

13.2.5 经济增长面临的问题

13.3 中国传媒产业发展的策略

13.3.1 传媒产业的产权多元化

13.3.2 传媒产业解决角色冲突的策略

13.3.3 解决东西部传媒经济失衡的对策

13.3.4 中国报业集团的发展对策



13.4 浅析今后几年传媒产业的重塑

13.4.1 传媒创新从改变方式开始

13.4.2 平台衍生媒介新业态

13.4.3 重新塑造传媒价值体系

13.4.4 应对新问题与新挑战

 

第十四章 传媒行业的投资分析

14.1 传媒业的投资环境分析

14.1.1 产业外部环境因素及其影响

14.1.2 行业风险与产出投资特性

14.1.3 行业吸引投资者广泛关注

14.1.4 产业IPO形势大好

14.1.5 产业投资形势判断

14.2 传媒业细分市场投资点

14.2.1 广播电视产业

14.2.2 互动电视

14.2.3 车载电视媒体

14.2.4 出版业

14.3 传媒行业整体风险分析

14.3.1 结构性风险

14.3.2 市场风险

14.3.3 政策风险

14.3.4 财务风险

14.4 传媒业并购中的特有风险分析

14.4.1 资产减值风险

14.4.2 对赌协议风险

14.4.3 并购后风险

14.4.4 谨防风险促并购

14.5 传媒投资领域的可行性分析

14.5.1 媒体核心业务

14.5.2 传媒经营业务

14.5.3 传媒咨询整合业务



14.5.4 传媒技术装备业务

14.6 中国传媒产业的投资策略

14.6.1 专注细分市场

14.6.2 延伸传媒产业价值链

14.6.3 跨行业及跨媒体的整合

14.6.4 提供增值服务

14.6.5 打造新型媒体巨人

 

第十五章 2022-2028年中国传媒业的前景和趋势预测（）

15.1 传媒业的发展前景

15.1.1 全球传媒业发展预测

15.1.2 中国传媒业增长前景

15.1.3 中国媒体市场发展机遇

15.1.4 2022-2028年中国传媒产业市场规模预测

15.2 中国传媒业的发展趋势分析

15.2.1 互联网广告市场规模将超越传统媒体

15.2.2 移动商务将占互联网近半壁江山

15.2.3 媒体融合将有新进展

15.2.4 产业有机融合

15.2.5 互联网巨头大举进军传媒业

15.2.6 大数据成为传媒业的标配

15.2.7 新闻网站迎来上市热潮
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