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一、报告报价

《2009-2012年中国雪茄行业市场监测与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2012年中国[b]雪茄[/b]行业市场监测与投资前景分析报告 内容介绍：[/b]

　　目前，在国内市场销售的国产雪茄产品包括川渝中烟、武烟集团、安徽中烟、山东中烟

等几家公司的品牌，主要品牌有长城、狮牌、茂大、三峡等，主要分为手工型和机制型两种

，前者是传统的纯手工制作的雪茄，市场价格更高，也更符合传统意义上的雪茄；后者是采

用机器规模化生产，从外观上看已经与普通的卷烟并无二异，主要是降低了雪茄的进入门槛

。目前，在国内市场雪茄烟总销量中，高档雪茄烟的销量一般占25%左右，中档雪茄烟销量

占30%左右，低档雪茄烟的销量比例最大，占45%左右，而且还有继续上升的趋势。这与欧美

国家的雪茄烟消费结构有所不同，欧美国家中、高档雪茄烟销量的比例接近50%∶50%，几乎

没有低档雪茄烟销售。

　　图表  我国雪茄烟消费结构

　　数据来源：**

　　一般来说，各档次雪茄烟的消费人群有限且相对固定：高档雪茄烟的消费者一般是企业

的高层管理人员或私有企业的老板；中档雪茄烟的消费者一般是企业的中层管理人员或城市

白领人群，低档雪茄烟的消费者一般是工薪阶层，还有部分农村消费者。目前中国雪茄行业
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