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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2009电视购物产业链深度研究报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 电视购物定义、模式研究 [/b]

　　第一节 电视购物的定义

　　第二节 家庭电视购物与传统电视购物区别

　　第三节 电视购物与电视直销区别

　　第四节 国外电视购物模式借鉴

　　一、韩国模式

　　二、美国模式

　　第五节 我国目前的电视购物模式

　　一、模式一 专业电视直销公司组织货源并制作节目，购买频道时段进行播出

　　二、模式二 电视台引进资金和物流伙伴，自己拍摄节目，在自有频道播出

　　三、模式三 以电视频道为核心，组建自己信息平台和售配中心

　　[b]第二章 电视购物行业现状与存在问题分析 [/b]

　　第一节 2007年发展现状

　　第二节 电视购物行业存在的问题

　　第三节 电视购物行业的变革分析

　　[b]第三章 电视购物产品研究分析 [/b]

　　第一节 电视购物的哪些商品受消费者青睐

　　第二节 产品是现代电视购物的关键因素

　　第三节 现代电视购物如何选择产品

　　一、以消费者为核心选择产品的重要

　　二、如何选择产品

　　三、现代电视购物选择产品的正确方向

　　第四节 家电行业-电视购物发展的热点

　　一、电视直销是传统家电企业绕不开的路

　　二、传统家电企业采用电视直销模式的优势

　　三、传统家电企业采用电视直销模式需要注意的事项

　　四、国美涉及百货电视购物业

　　五、海尔液晶电视机韩国尝鲜电视购物前景预测

　　第五节 保险产品电视销售研究



　　第六节 手机电视销售研究

　　一、电视购物：国产手机的新渠道

　　二、国产手机电视购物渠道模式的是与非

　　三、国产手机借电视直销突围并非长久之计

　　第七节 电视购物产品发展方向

　　第八节 电视购物营销之产品策略

　　[b]第四章 电视购物支付方式研究 [/b]

　　第一节 国内外电视购物支付方式现状和演变

　　第二节 2007年电视购物支付方式的突破

　　一、“快乐购物”快乐招付款方式

　　二、橡果国际"信用卡免息分期"购物

　　三、东方CJ免息分期付款方式

　　四、趋势和意义

　　第三节 电子支付定义的概念

　　一、定义和分类

　　二、支付流程

　　三、产业链

　　第四节 中国电子支付发展现状及规模

　　第五节 电子支付行业重点企业介绍

　　一、浙江支付宝网络科技有限公司

　　二、北京云网无限网络技术有限公司

　　三、财付通

　　四、PAYPAL贝宝

　　五、汇付网络科技有限公司

　　六、上海环迅电子商务有限公司

　　七、快钱

　　[b]第五章 电视购物节目制作 [/b]

　　第一节 电视购物片的销售魅力

　　第二节 电视直销片的卖点提炼方法

　　第三节 电视购物片的优势

　　第四节 电视购物片营销策略

　　第五节 电视购物节目的专业化制播趋向



　　第六节 新经典直销片五步提升法

　　第七节 如何做有销售力的电视直销片

　　[b]第六章 电视购物传播媒介研究 [/b]

　　第一节 媒体战略研究

　　第二节 电视购物传播学解读

　　第三节 传统媒介研究

　　一、2006年卫视竞争情况

　　二、收视率分析

　　三、2006中国电视广告竞争分析

　　四、频道品牌竞争力分析

　　五、中国最具传播力创新电视台分析

　　第四节 电视购物媒体策略

　　一、电视购物媒体环境

　　二、电视购物媒体操作模式

　　三、32家地方卫视电视购物广告操作简析

　　四、2007年度电视购物媒体采购建议

　　第五节 新媒介分析

　　一、手机电视

　　二、网络电视

　　三、WEB 2.

　　第六节 数字电视影响分析

　　一、什么是数字电视购物

　　二、数字电视发展的不确定因素

　　三、对电视业传统经营模式的挑战

　　[b]第七章 电视购物物流体系分析 [/b]

　　第一节 电视购物物流体系的重要性

　　第二节 物流和物流管理的概念

　　一、物流的概念及发展

　　二、物流的分类

　　三、物流管理

　　第三节 2007年物流行业发展现状

　　第四节 电子商务物流的现状与发展



　　一、电子商务物流的特点

　　二、电子商务物流业的发展趋势

　　三、电子商务物流解决方案

　　四、电子商务现代物流技术及应用

　　五、电子商务物流模式

　　六、适合中国国情的综合物流代理模式

　　七、如何开展适合中国国情的综合物流代理

　　八、电子商务时代的特流配送

　　九、电子商务对传统物流配送的冲击和影响

　　十、新型物流配送中心特征及运作类型

　　十一、电子商务下新型物流配送中心应具备的条件

　　第五节 电视购物企业如何健全迅捷的配送系统

　　一、组建物流公司

　　二、包给专业物流公司

　　第六节 电视购物、电子商务代收货款（COD）新模式：第三方物流—金融物流

　　[b]第八章  电视购物行业前景与建议 [/b]

　　第一节 前景分析

　　一、市场空间巨大

　　二、电视购物被誉为继零售、超市之后的第三次销售革命

　　三、电视购物将大有作为

　　第二节 如何规范电视购物

　　第三节 电视购物的产业链重构

　　附录

　　一、2007年电视购物行业大事记

　　二、中广协电视委员会电视购物协会守则

　　三、中国已批准的广播电视（电视购物）有线数字付费频道情况简表

　　[b]图表目录[/b]

　　图表 1：电视购物与电视直销的区别

　　图表 2：2006-2007年电视购物手机产品市场代表性品牌手机的功能特点及卖法对比

　　图表 3：电视购物消费者最喜欢的支付方式

　　图表 4：2003-2007年电子支付在电视购物付款方式中比重变化图

　　图表 5：电子支付基本流程



　　图表 6：网络支付产业价值链

　　图表 7：2002-2008年中国在线支付(在线支付市场分析)市场规模（亿元）

　　图表 8：2002-2008年中国在线支付用户数

　　图表 9：2002-2008年中国在线支付(在线支付市场分析)市场收入

　　图表 10：2003-2008年中国网上银行个人用户数

　　图表 11：2003-2006年中国网上银行个人交易额

　　图表 12：支付宝交易流程

　　图表 13：支付宝合作伙伴图（银行）

　　图表 14：“支付@网”产品系列

　　图表 15：云网支付平台支持的银行卡

　　图表 16：云网在线支付系统与其他同类在线支付系统对比

　　图表 17：北京云网银行合作伙伴（国际信用卡）

　　图表 18：北京云网银行合作伙伴（国内银行卡）

　　图表 19：北京云网银行合作伙伴（商户）

　　图表 20：易付通支付业务流程图

　　图表 21：易付通合作伙伴

　　图表 22：贝宝流程示意图

　　图表 23：2004-2006年PayPal经济指标

　　图表 24：汇付网络科技有限公司合作伙伴

　　图表 25：环迅IPS收费标准（1）

　　图表 26：环迅IPS收费标准（2）

　　图表 27：上海环迅电子商务有限公司合作伙伴

　　图表 28：快钱支付网关费率

　　图表 29：快钱单笔交易费率限额

　　图表 30：快钱验证费用

　　图表 31：快钱合作伙伴

　　图表 32：中国有线电视用户增长趋势图

　　图表33：近年观众总体收视水平变化趋势

　　图表 34：2002年至2004年上半年各频道的收视份额一览

　　图表 35：2005与2006年度各类频道全国35重点城市收视份额变化对比

　　图表 36：2006年卫视收视排名

　　图表 37：2006年第三季度省级卫视收视率排名



　　图表 38：2006年全天24小时全国卫视收视排名（截至省级卫视前十）

　　图表 39：2005与2006年全天24小时央视频道收视排名升降对比

　　图表 40：2006上半年全国广播电视广告收入情况

　　图表 41：1996-2005年央视广告收入增长图

　　图表 42：1996-2005年央视广告收入在全国广告收入中的比例

　　图表 43：2005年全国省级电视台广告收入排序

　　图表 44：2005年广告投放额排名前十位的省级卫视频道与省会城市电视台

　　图表 45：全国50卫星频道栏目竞争力排行TOP 

　　图表 46：全国50卫星频道大型活动竞争力排行TOP 

　　图表 47：全国50卫星频道节目创新力排行TOP 

　　图表 48：全国50卫星频道主持人竞争力排行TOP 

　　图表 49：全国50卫星频道竞争力排行TOP 

　　图表 50：观众心目中品牌频道的主要特点排行TOP 

　　图表 51：全国50卫星频道标识清晰度排行TOP 

　　图表 52：观众心目中的品牌栏目排行TOP 

　　图表 53：2006年卫视媒体广告价格参考 （元/分钟）

　　图表 54：2007年卫视媒体广告价格参考 （元/分钟）

　　图表 55：手机电视免费广播业务的盈利模式

　　图表 56：用户付费业务模

　　图表 57：手机电视互动业务盈利模式

　　图表 58：手机电视运营市场预测

　　图表 59：手机电视业务模式

　　图表 60：手机电视购物模式

　　图表 61：手机电视购物市场规模预测

　　图表 62：企业物流系统图

　　图表 63：2007年上半年社会物流总额及需求系数

　　图表 64：2007年上半年社会物流总额构成及增长变动情况（亿元）

　　图表 65：2007年上半年社会物流三大费用比重

　　图表 66：美国物流配送形式示意图

　　图表 67：供应链管理中条码技术的应用模型

　　图表 68：码制标准

　　图表 69：物流服务报价表



　　图表 70：第三方物流与物流自营费用对照表

　　图表 71：2005全国各省份人均GDP前10位排名

　　图表 72：中国已批准的广播电视（电视购物）有线数字付费频道情况简表
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