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一、报告报价

《2012-2016年中国衣服柔顺剂市场专项调研及前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
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       衣物柔顺剂的作用就好像是为织物纤维的表面均匀地上一层保护膜，纤维表面由于吸附了

柔顺剂，纤维间的摩擦系数降低了、可移动性增强了，纤维固有的平滑、延伸、压缩性能也

得到了恢复，所以织物变得更加柔软、蓬松、有弹性。同样的道理，由于柔顺剂&ldquo;保护

膜&rdquo;的作用减少了纤维间的摩擦，也就在一定程度上改善了棉、毛、蚕丝，特别是化纤

织物带静电的现象。柔顺剂大都有香味，芳香剂、染料大都是石油衍生物，含有苯类。目前

市场的衣物柔顺剂品牌多达20多个，有金纺、兰诺等国际性品牌，也有扇牌、开米、威洁士

、奇强、开米Kaimi、威纳邦、蓝月亮、等本地品牌。品牌的多样性说明衣物柔顺剂市场的繁

荣，同时也满足不同消费者对产品的不同需求。与洗衣粉和肥皂的年产量相比，柔顺剂的产

量相对较少，仅为洗衣粉的百分之几。但其年增长率约为洗衣粉增长率的几倍，市场存在巨

大的增长潜力。同时，从产品的市场普及率来看，在北京、上海和广州三大城市的普及率仅

为30%左右，全国范围内普及率更低。柔顺剂作为织物的常规后整理助剂，应用至今已有半

个多世纪，发展非常迅速，它从最早的表面活性剂类柔软剂发展为高分子聚合物类柔软剂，

又从高分子聚乙烯蜡发展为有机硅聚合物，又从聚二甲基硅氧烷乳液发展为端羟基聚硅氧烷

乳液、亲水性有机硅柔软剂、氨基聚硅氧烷乳液、氨基聚硅氧烷微乳、低黄变氨基改性有机

硅柔软剂、亲水性氨基有机硅柔软剂和超平滑氨基改性聚硅氧烷等。

       目前国内衣物柔顺剂中使用量最大的阳离子表面活性剂是二烷基二甲基季铵

盐(DHTDMAC)，虽然其使用效果尚可，但也存在一些问题。如：它的生物降解性较差，可

能会造成对环境的影响。目前在欧洲和北美地区，DHTDMAC已基本被淘汰，代之以生物降

解性更好的阳离子表面活性剂如DEEDMAC，HEQ，TEA-Q等。在中国，环境问题很受到重

视，生物降解性更好的阳离子表面活性剂如雨后春笋般地被开发出来，被应用到衣物柔顺剂

中。中国衣物柔顺剂市场在快速增长，但是市场总容量有限。按照市场规律，多品牌的竞争

必然导致整个柔顺剂市场的重新洗牌。方便、快捷、环保、浓缩化、多功能将是柔顺剂发展

的方向，一方面要求生产商应用新原料开发高性价比的产品，满足消费者需求；另一方便要

求生产商加强对消费者培训，使消费者正确认识与使用柔顺剂，使更多的消费人群使用并支

持使用衣物柔顺剂，只有这样才能把中国柔顺剂市场这块总蛋糕做大、做强。

       智研数据研究中心发布的《2012-2016年中国衣服柔顺剂市场专项调研及前景预测报告》在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国务院发

展研究中心、中国洗涤用品工业协会、中国日用化工协会、中国化学工业协会、、国内外相

关刊物杂志的基础信息以及衣物柔顺剂研究单位等公布和提供的大量资料，结合对衣物柔顺



剂相关企业的实地调查。

       本衣物柔顺剂行业报告，对我国衣物柔顺剂行业发展现状、市场竞争格局与形势、企业发

展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了衣物柔顺剂

行业的前景与风险。报告揭示了衣物柔顺剂市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。

 

第一章 衣物柔顺剂产品概述 

第一节 产品定义 

第二节 产品用途与特点 

第三节 行业生命周期分析 

 

第二章 衣物柔顺剂行业环境分析 

第一节 我国经济发展环境分析 

一、中国GDP分析 

二、固定资产投资 

三、城镇人员从业状况 

四、恩格尔系数分析 

五、2012-2016年我国宏观经济发展预测 

第二节 我国衣物柔顺剂行业政策环境分析 

一、产业政策分析 

二、相关产业政策影响分析 

第三节 国家&quot;十二五&quot;规划解读 

一、加快转变经济发展方式，开创科学发展新局面 

二、坚持扩大内需战略，保持经济平稳较快发展 

三、推进农业现代化，加快社会主义新农村建设 

四、发展现代产业体系，提高产业核心竞争力 

五、促进区域协调发展，积极稳妥推进城镇化 

第四节 我国衣物柔顺剂行业技术环境分析 

一、我国衣物柔顺剂技术发展概况 

二、我国衣物柔顺剂产品工艺特点或流程 

三、我国衣物柔顺剂行业技术发展趋势 



 

第三章 衣物柔顺剂行业上、下游产业链分析 

第一节 衣物柔顺剂产业链分析 

一、产业链模型介绍 

二、衣物柔顺剂产业链模型分析 

第二节 上游行业发展状况分析 

第三节 下游产业发展情况分析 

 

第四章 中国衣物柔顺剂市场分析 

第一节 衣物柔顺剂市场现状分析及预测 

一、2006-2011年我国衣物柔顺剂市场规模分析 

二、2012-2016年我国衣物柔顺剂市场规模预测

第二节 衣物柔顺剂产品产量分析及预测 

一、2006-2011年我国衣物柔顺剂产量分析

二、2012-2016年我国衣物柔顺剂产量预测 

第三节 衣物柔顺剂市场需求分析及预测 

一、2006-2011年我国衣物柔顺剂市场需求分析 

二、2012-2016年我国衣物柔顺剂市场需求预测

第四节 衣物柔顺剂进出口数据分析 

一、2006-2010年我国衣物柔顺剂进出口数据分析

二、2012-2016年国内衣物柔顺剂产品未来进出口情况预测

 

第五章 衣物柔顺剂价格趋势分析 

第一节 2006-2011年我国衣物柔顺剂市场价格分析 

第二节 国内产品当前市场价格及评述 

第三节 国内产品价格影响因素分析 

第四节 2012-2016年我国衣物柔顺剂市场价格预测 

 

第六章 衣物柔顺剂主要生产厂商介绍 

第一节 联合利华公司 

一、企业基本概述 

二、企业产品 



三、企业在中国发展 

四、2010年企业经营状况 

第二节 宝洁公司 

一、企业基本概述 

二、企业品牌状况 

三、企业营销策略 

四、宝洁在中国的广告策略 

五、2010年企业经营状况 

第三节 广州蓝月亮实业有限公司

一、企业概况 

二、企业产品 

第四节 南风化工集团股份有限公司 

一、企业概况 188

二、2010-2011年企业经营状况 

三、2010-2011年财务分析

第五节 高露洁棕榄（中国）有限公司 

一、企业概况 

二、企业发展分析 

第六节 开米股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业产品与服务 

第七节 石家庄威纳邦日化有限公司

一、企业概况 

二、企业发展优势 

第八节 上海制皂(集团)有限公司

一、企业概况 

二、企业经营品牌 

 

第七章 衣物柔顺剂行业竞争格局分析 

第一节 2008-2011年中国衣物柔顺剂行业集中度分析 

第二节 衣物柔顺剂国内外SWOT分析

第三节 2012-2016年中国衣物柔顺剂行业竞争格局预测分析 



 

第八章 2008-2011年中国衣物柔顺剂行业总体发展状况 

第一节 中国衣物柔顺剂行业规模情况分析 

一、行业单位规模情况分析

二、行业人员规模状况分析 

三、行业资产规模状况分析 

四、行业市场规模状况分析 

第二节 中国衣物柔顺剂行业产销情况分析

一、行业生产情况分析 

二、行业销售情况分析 

三、行业产销情况分析

第三节 中国衣物柔顺剂行业财务能力分析 

一、行业盈利能力分析

二、行业偿债能力分析 

三、行业营运能力分析

四、行业发展能力分析

 

第九章 业内专家对中国衣物柔顺剂行业投资的建议及观点

第一节 2012-2016年中国衣物柔顺剂行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、原材料压力风险分析

三、技术风险分析 

四、政策和体制风险 

五、外资进入现状及对未来市场的威胁 

第二节 行业应对策略 

一、把握国家投资的契机 

二、竞争性战略联盟的实施

三、企业自身应对策略 

第三节 市场的重点客户战略实施 

一、实施重点客户战略的必要性

二、合理确立重点客户 

三、重点客户战略管理



四、重点客户管理功能 
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