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二、说明、目录、图表目录

       人类1/3 的疾病是通过健康体检得到的信息反馈的，&ldquo;早发现、早诊断、早治

疗&rdquo;的观念已经被越来越多的人接受。根据卫生部统计数据，我国2014 年体检市场规模

约为3.73 亿人次，相较2009 年的2.30 亿人次增长了62.17%，CAGR 为10.15%，形成了一定的规

模。但相比我国2014 年人口普查总数13.68 亿来说，占比仅27.27%，与发达国家相比仍有较大

差距，如日本约有70%的人每年享受体检服务。  

 我国2009 年至2014 年参加体检人数（万人）

 

      相比境外健康体检行业而言，局限于国家政策、资金支持力度及居民健康意识水平，我国

专业健康体检行业起步晚，属于朝阳产业。由于行业发展原因，我国健康体检行业仍以医院

等医疗机极为主，民营机极作为新关势力，正在快速崛起。

 按机极分类的体检市场容量     参与机极   2012   2013   2014       人次（万）   占比（%）   人次（

万）   占比（%）   人次（万）   占比（%）       医院   14121.1   38.5   16410.7   42.3   15355   41.2       

卫生院   14714.5   40   14101.3   36.3   13481.6   36.1       社区卫生服务中心   5134   14   5261.3   13.5  

5358.7   14.4       妇幼保健院（所、站）   2372.4   6.5   2488.8   6.4   2494.8   6.7       其他   360.8   1  

570.6   1.5   615.4   1.6       总量   36702.7   100   38832.6   100   37305.6   100   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国健康体检市场前景研究与产业竞争格局报告》

共十四章。首先介绍了健康体检产业相关概念及发展环境，接着分析了中国健康体检行业规

模及消费需求，然后对中国健康体检行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国健

康体检行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国健康体检行业有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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