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一、报告报价

《2017-2022年中国公交广告市场调查与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       车身广告又称车体广告，近10年的高速发展，公交车是中国城市里最重要的文通工具，与

人们日常生活息息相关。这就使公交车身，成为一种渗透力极强的户外广告媒体，同时公交

车身广告又是固定户外广告的延伸，它具有固定户外广告的优点&mdash;&mdash;广告画面冲

击力大，广告影响持续不断，能有效地向特定地区特定阶层进行广告诉求的特点。同时，公

交车身广告流动性使车身广告的受众层面更为广泛广告到达率更高，凭借自身的特点公交车

身媒体日益成为众多品牌投放广告的媒体形式之一。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国公交广告市场调查与投资前景预测报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 

 

报告目录：

第1章：户外广告行业发展综述

1.1 户外广告行业概述

1.1.1 户外广告的定义

1.1.2 户外广告的分类

（1）按媒体所处位置分类

（2）按广告表现性质分类

（3）按表现形式不同分类

（4）其他形式的分类

1.1.3 户外广告的特征

（1）形态特征

（2）传播特征

1.1.4 户外广告发布流程

（1）申请户外广告具备的条件

（2）申请发布户外广告的程序



1.1.5 户外广告行业的地位及作用

（1）与城市建设的关系

（2）与城市文化形象的关系

（3）与城市经济发展的关系

1.2 户外广告行业种群分析

1.2.1 媒介生态种群概述

（1）媒介生态种群定义

（2）媒介生态种群特征

1.2.2 户外广告行业种群结构分析

（1）户外广告行业的主要种群

（2）户外广告行业的种群间关系

1.2.3 户外广告行业种群矛盾分析

（1）广告主种群与广告媒介种群矛盾

（2）广告公司种群内部矛盾

（3）广告公司种群与资本种群间矛盾

1.3 户外广告行业发展环境分析

1.3.1 行业管理规范

（1）行业监管部门

（2）行业法规政策

（3）行业相关标准

1.3.2 经济环境分析

（1）国际宏观经济环境分析

1）国际宏观经济现状

2）国际宏观经济预测

（2）国内宏观经济环境分析

1）国内宏观经济现状

2）国内宏观经济预测

（3）宏观环境对本行业影响

1.3.3 社会环境分析

（1）文化环境分析

（2）消费情况分析

（3）城市环境分析



1.4 报告研究单位与研究方法

1.4.1 研究单位介绍

1.4.2 研究方法概述

 

第2章：中国户外广告行业发展分析

2.1 中国户外广告行业发展历程分析

2.1.1 中国户外广告行业发展历程

（1）恢复发展期

（2）改革发展期

（3）膨胀发展期

（4）平稳发展期

（5）迅速发展期

2.1.2 中国户外广告行业发展现状

（1）行业集中度明显增加

（2）广告策划达到专业水准

（3）户外广告更加重视创意

（4）广告媒体资源争夺激烈

2.2 中国户外广告行业市场分析

2.2.1 户外广告行业市场规模分析

2.2.2 户外广告投放品牌分析

2.2.3 户外广告投放行业分析

2.2.4 户外媒体价格变化分析

2.2.5 户外广告行业利润分析

2.3 中国户外广告行业竞争分析

2.3.1 户外广告行业竞争状况分析

（1）户外广告行业竞争现状分析

（2）户外广告行业竞争格局分析

（3）户外广告行业潜在威胁分析

2.3.2 户外广告行业投资兼并与重组分析

（1）户外广告行业投资兼并与重组整合概况

（2）外资户外广告企业投资兼并与重组整合分析

（3）国内户外广告企业投资兼并与重组整合分析



2.4 中国户外广告行业发展挑战与机遇

2.4.1 户外广告行业发展的挑战

2.4.2 户外广告行业发展的机遇

 

第3章：公交车身广告市场分析

3.1 公交车身广告定义及特点

3.1.1 公交车身广告定义

3.1.2 公交车身广告特点

3.1.3 公交车身广告优势

3.2 公交车身广告市场现状分析

3.2.1 公交车身广告市场规模

3.2.2 公交车身广告市场竞争情况

3.2.3 公交车身广告区域市场情况

3.3 公交车身广告投放情况分析

3.3.1 公交车身广告投放行业分析

3.3.2 公交车身广告投放品牌分析

3.4 公交车身广告投放效果分析

3.4.1 公交车身广告投放效果影响因素

3.4.2 公交车身广告投放效果评测分析

3.4.3 公交车身广告投放效果预测

 

第4章：户外广告行业投资分析与前景预测

4.1 户外广告行业投资分析

4.1.1 户外广告行业投资特性分析

4.1.2 户外广告行业投资现状分析

4.1.3 户外广告行业投资风险分析

4.1.4 户外广告行业投资机会分析

4.2 户外广告行业前景预测

4.2.1 户外广告行业发展趋势分析

4.2.2 户外广告行业发展前景预测

4.3 户外广告行业投资建议

4.3.1 户外广告行业投资价值



4.3.2 户外广告行业可投资方向

4.3.3 户外广告行业投资方式建议

 

图表目录：

图表1：我国户外广告行业中的主要种群

图表2：两个物种种群的相互作用类型

图表3：2016年美国制造业PMI分项指数概览（单位：%）

图表4：2007-2016年美国就业指数走势（单位：%）

图表5：2008-2016年欧元区PMI走势（单位：%）

图表6：2010-2016年欧元区核心国家PMI走势（单位：%）

图表7：1999-2016年欧元区基准利率走势（单位：%）

图表8：2006-2016年中国国内生产总值同比增长速度（单位：亿元，%）

图表9：2006-2016年中国全部工业增加值及其增速（单位：亿元，%）

图表10：2006-2016年全社会固定资产投资及其增速（单位：亿元，%）

图表11：2011-2016年中国制造业PMI走势图（单位：%）

图表12：2011-2016年中国非制造业商务活动指数走势图（单位：%）

图表13：2006-2016年中国城镇居民人均可支配收入（单位：元）

图表14：2006-2016年农村居民人均纯收入（单位：元）

图表15：2006-2016年社会消费品零售总额及增速（单位：万亿元，%）

图表16：2007-2016年我国户外广告投放额（单位：亿元）

图表17：户外广告投放额前二十的企业（单位：百万元，%）

图表18：户外广告各行业投放情况（单位：亿元）

图表19：各类型广告公司盈利能力

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/chuanmei/D04382SHNV.html

http://www.abaogao.com/b/chuanmei/D04382SHNV.html

