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二、说明、目录、图表目录

       世界十大服装奢侈品排行榜       排名   品牌   简介       1   Louis   Vuitton路易&middot;威登  

Louis Vuitton路易&middot;威登诞生于1854年的巴黎，当年以自己名字命名开了第一间皮箱店

。如今路易&middot;威登这一品牌已经不仅限于设计和出售高档皮具和箱包，而是成为涉足

时装、饰物、皮鞋、箱包、珠宝、手表、 传媒、名酒等领域的巨型潮流指标。从早期的LV衣

箱到如今每年巴黎T台上的不断变幻的LV时装秀，LV （路易&middot;威登）之所以能一直屹

立于国际时尚行业顶端地位，傲居奢侈品牌之列，在于其自身独特的品牌DNA。       2  

Versace范思哲    来自意大利知名的奢侈品牌范思哲（Versace）创造了一个时尚的帝国，代表

着一个品牌家族，范思哲的时尚产品渗透了生活的每个领域，范思哲品牌鲜明的设计风格，

独特的美感，极强的先锋艺术表征让它风靡全球。除了服饰类，范思哲还经营香水、领带、

皮件、包袋、瓷器、玻璃器皿、羽绒制品、家具产品等。       3   Chanel香奈儿   创始人Gabrielle

Chanel香奈儿于1913年在法国巴黎创立香奈儿品牌。香奈儿(CHANEL)是一个有80多年经历的

著名品牌，香奈儿时装永远有着高雅、简洁、精美的风格，她善于突破传统，早20世纪40年

代就成功地将&ldquo;五花大绑&rdquo;的女装推向简单、舒适，这也许就是最早的现代休闲服

。       4   Dior迪奥   Dior迪奥创立于1946年的法国，Dior公司主要经营女装、男装、首饰、香水

、化妆品等高档消费品。其男装品牌现已独立为Dior男装。Dior一直是华丽与高雅的代名词

。不论是时装、化妆品或是其他产品，克里斯汀&middot;迪奥在时尚殿堂一直雄踞顶端。       

5   Gucci古驰   Gucci古驰是一家意大利时装品牌，1921年于佛罗伦斯创办。中文译作古琦、古

驰。古琦品牌时装一向以高档、豪华、性感而闻名于世，以&ldquo;身份与财富之象征&rdquo;

品牌形象成为富有的上流社会的消费宠儿，一向被商界人士垂青，时尚之余不失高雅。古琦

现在是意大利最大的时装集团。       6   Armani阿玛尼   阿玛尼是世界著名时装品牌，1975年由

时尚设计大师乔治&middot;阿玛尼（Giorgio Armani）创立于米兰。乔治&middot;阿玛尼就设

计风格而言，它们既不潮流亦非传统，而是二者之间很好的结合，其服装似乎很少与时髦两

字有关。&ldquo;我的设计遵循三个黄金原则:一是去掉任何不必要的东西;二是注重舒适;三是

最华丽的东西实际上是最简单的。&rdquo;这是乔治&middot;阿玛尼对自己非常精准的评价。  

    7   Calvin Klein卡文克莱   Calvin Klein(简称CK)，是一个美国时装品牌，于1968年成立，创始

者为同名设计师卡尔文&middot;克莱因，曾经连续四度获得知名的服装奖项；其创始人Calvin

Klein 1942年出生于美国纽约，就读于著名的美国纽约时装学院(F.I.T)。&ldquo;我要最纯、最

简约、最时尚&rdquo;&mdash;&mdash;这就是Calvin Klein精神。他的设计的灵感来源于人性中

对于高贵的追求，并建立在对人类共同追求的价值：爱、永恒和分享的诠释上。       8   Prada

普拉达   1913年，Prada在意大利米兰的市中心创办了首家精品店，创始人Mario&middot;Prada



（马里奥&middot;普拉达）所设计的时尚而品质卓越的手袋、旅行箱、皮质配件及化妆箱等

系列产品，得到了来自皇室和上流社会的宠爱和追捧。例如方形的楦头、楔型鞋跟金属色娃

娃鞋&hellip;&hellip;都是Prada所带起的风潮。从皮件、服装到鞋子、内衣，Prada已经成为一

个完整的精品王国，版图也拓展到全世界。       9   Valentino瓦伦蒂诺   也有译作华伦天奴。创

始人Valentino garavani瓦伦蒂诺.加拉瓦尼1960年在罗马成立了瓦伦蒂诺公司。精美绝伦的剪裁

，高级进口的面料和华贵奢侈的风格，黑色加上金色的刺绣，透出缕缕神秘的含蓄之美。尤

其是他那&ldquo;前所未有的女性化、充满人性和细致&rdquo;，贴身的线条配上贴身的针脚、

裙长不过膝，突出身材，晚礼服的长裤宽大的流线，充分显现了女性妩媚的味道。       10  

Burberry巴宝莉   Burberry创办于1856年，是英国皇室御用品。过去的几十年，Burberry主要以

生产雨衣，伞具及丝巾为主，而今Burberry强调英国传统高贵的设计，赢取无数人的欢心，成

为一个永恒的品牌！时至今日，翻开英国牛津辞典，【BURBERRY】已成为风衣的另一代名

词。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国服饰类奢侈品市场深度分析与投资发展战略研

究报告》共十一章。首先介绍了服饰类奢侈品相关概念及发展环境，接着分析了中国服饰类

奢侈品规模及消费需求，然后对中国服饰类奢侈品市场运行态势进行了重点分析，最后分析

了中国服饰类奢侈品面临的机遇及发展前景。您若想对中国服饰类奢侈品有个系统的了解或

者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节奢侈品特征分析

一、奢侈品及奢侈品行业范围界定
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三、奢侈品市场的中国特色

第二节奢侈品牌简介

一、世界主要奢侈品牌

二、奢侈品牌的特点

三、奢侈品牌的发展规律



第二节服饰类奢侈品全球市场分析

一、服饰类奢侈品特征分析

二、服饰类奢侈品全球市场分析
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三、中国奢侈品消费持续扩张

四、中国奢侈品行业广告投放量情况

五、我国奢侈品市场日益成熟

第三节2014-2016年中国奢侈品行业热点问题及策略分析

一、国内奢侈品运营中存在的不足

二、中国缺乏本土奢侈品品牌

三、成功拓展中国奢侈品市场的关键战略

四、中国企业开创本土奢侈品牌的建议

 

第三章2014-2016年国际服饰类奢侈品市场运行透视及对中国市场影响分析

第一节2014-2016年世界顶级服饰、珠宝类奢侈品市场分析
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一、欧美服饰类奢侈品市场的环境分析

二、欧美服饰类奢侈品消费群体特性分析
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第三节2017-2022年欧美服饰类奢侈品发展趋势分析
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二、相关产业政策影响分析
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二、奢侈品市场分析

三、中国奢侈品消费城市排行榜

四、中国奢侈品市场态势分析
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二、奢侈品行业发展现状

三、中国奢侈品市场调查



四、中国奢侈品牌发展分析

五、2014-2016年服装品牌发展态势
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三、竞争风险分析

四、政策风险分析

五、其他风险分析

第三节权威专家投资建议（ZY LT）
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