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二、说明、目录、图表目录

      &ldquo;全面二孩&rdquo;政策的正式实施也增强了中国家庭的生育意愿，进而刺激孕妇服

装产业市场需求。中国孕妇服装零售总额将在2021年达到376.4亿元，未来5年的年均复合增长

率达13.0%。未来中国孕妇装产业产品将越来越丰富，品牌层次定位更加清晰。  
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